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Chapitre 1

TikTok : Pourquoi votre marque ne peut plus s'en passer

TikTok : Pourguoi votre marque ne peut plus sSen passer

L ongtemps percu comme une simple application de danse pour adolescents, TikTok
est devenu en un temps record le carrefour incontournable pour les entreprises.
Aujourd’hui, ne pasy étre, c'est laisser la place a vos concurrents sur le terrain le plus
dynamique du web.

Point 1 : Saisir des opportunités de croissance massives

TikTok aredéfini les régles du jeu marketing en offrant une visibilité qu'aucune autre
plateforme ne peut garantir actuellement avec un budget de zéro euro.

 Un algorithme méritocratique : Contrairement a Instagram ou Facebook, vous
n'avez pas besoin d'avoir des milliers d'abonnés pour devenir viral. Chague vidéo a sa
chance.

 Une portée organique inégalée : TikTok est capable de propul ser votre contenu
devant des millions de personnes en quelques heures seulement.

« Un moteur de recherche puissant : La"Génération Z" utilise désormais TikTok
comme Google pour trouver des produits, des avis et des conseils.

» Une barriere al'entrée faible : Vous n‘avez pas besoin d'une agence de production ;
un simple smartphone suffit pour démarrer.

Point 2 : Comprendre la psychologie des utilisateurs

Pour réussir sur TikTok, il faut comprendre que I'utilisateur n'est pas la pour



"acheter”, mais pour étre diverti ou apprendre quelque chose de concret.

 Laguéte de dopamine : L'utilisateur fait défiler son flux (le "For Y ou Page") pour
étre surpris et stimulé instantanément.

e Le sentiment de communauté : Les utilisateurs sidentifient a des créateurs qui leur
ressemblent, créant un lien de confiance bien plusfort que la publicité traditionnelle.

 Leformat "Snack Content" : L'attention est limitée. VVous devez capter |'intérét dans
les 2 premieres secondes de votre videéo.

Point 3 : Ce qui différencie TikTok des autres réseaux sociaux

Passer de Facebook a TikTok demande une déconstruction totale de vos habitudes de
communication. Voici les différences majeures aretenir :

 Graphique vs Dynamique : Laou Instagram privilégie les photos esthétiques et
figées, TikTok privilégie le mouvement et |e son.

* Cercle social vsIntéréts : Sur les anciens réseaux, VOUS VOyez ce que VoS amis
partagent. Sur TikTok, vous voyez ce qui Vous passionne, peu importe qui apubliéla
videéo.

* Publicité subie vs Contenu natif : Sur TikTok, "Don’t make ads, make TikToks".
Les publicités qui fonctionnent sont celles qui ne ressemblent pas a des publicités.

Point 4 : L'authenticité face ala perfection

Cest le pilier central delaplateforme: le"Lo-Fi" (basse fidélité) I’ emporte
systématiquement sur le "High-Tech".

 L'humain avant lelogo : Les marques qui réussissent montrent leurs employeés, leurs
coulisses et leurs échecs.

 Lerefusdu filtre "Corporate” : Les discours trop lisses et les vidéos trop |échées



sont percus comme faux et sont souvent ignorés par |'audience.

 Le pouvoir de l'imperfection : Bafouiller Iégerement ou filmer dans un bureau un
peu désordonné rend votre marque accessible et attachante.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas a créer la vidéo parfaite desle premier
jour. Sur TikTok, la quantité permet de comprendre ce qui plait a votre audience.
Visez la régularité plutdt que |'excellence technique pour entrainer I'algorithme a
reconnaitre votre cible.
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Chapitre 2

Configuration Magique : Créer un Profil qui Convertit

Module : Configuration Magique : Créer un Profil qui Convertit

Votre profil TikTok est votre vitrine digitale. En moins de 3 secondes, un utilisateur
doit comprendre qui vous étes, ce que vous faites et pourquoi il devrait sabonner.
Voici comment transformer un simple compte en une machine a convertir.

Etape 1 : Choisir la Photo de Profil Idéale

La photo de profil est le premier éément visuel qui humanise votre marque dans les
commentaires et le flux "Pour Toi".

 Le Visage plutdt que le Logo : Si vous étes un créateur ou une petite entreprise,
privilégiez une photo de votre visage souriant. L'humain attire I'numain.

 LaClarté avant tout : Utilisez un arriére-plan uni et contrasté. Votre visage (ou votre
logo) doit étre parfaitement lisible méme en petit format.

» Cohérence Visuelle : Utilisez la méme photo sur tous vos réseaux sociaux pour
renforcer votre identité de marque.

o L'Option Vidéo : TikTok permet de mettre une vidéo de profil de 6 secondes. C’ est
un excellent moyen de montrer votre personnalité de fagon dynamique.

Etape 2 : Passer au Compte Entreprise (Business)

Pour faire exploser une marque, vous avez besoin de données et d'outils spécifiques.
L e passage au compte Entreprise est gratuit et réversible.



* Allez dans vos Paramétres et confidentialité.
* Cliquez sur Compte.

 Sélectionnez Passer en compte Entreprise.
Les avantages immédiats :

 Acces aux statistiques détaill ées (heures de connexion de vos abonnés, vues du
profil).

» Possibilité d'gjouter un lien cliguable dans la bio (des 1000 abonnés).

 Acces alaBibliotheque Commerciale de Sons pour éviter les problemes de droits
d'auteur.

Etape 3 : L'Art du Pitch en 80 Caractéres

Labiographie TikTok est limitée a 80 caracteres. Chague mot doit avoir un impact
maximal pour inciter a l'abonnement.

L a structure gagnante pour votre biographie :

* Ligne 1 : LaProposition de Valeur. Répondez a: "Qu'est-ce que j'apporte aux gens
?' (Ex: "Jet'aide amieux cuisiner sans budget").

 Ligne 2 : LaPreuve Sociale ou Autorité. Pourquoi vous faire confiance ? (Ex:
"Expert SEO depuis 10 ans" ou "500+ clients satisfaits").

* Ligne3: L'Appd al'Action (CTA). Dites explicitement aux gens quoi faire. (Ex:
"Télécharge mon guide gratuit ").

Astuce : Utilisez des emojis pour économiser des caracteres et gjouter une touche
visuelle avotre texte.



Ftape 4 : Stratégie de Lien Externe et CTA efficace

Le but ultime de votre profil est souvent de rediriger votre audience vers votre site,
votre boutique ou une autre plateforme.

» LeLien Unique: Utilisez un outil comme Linktree, Beacons ou Stan Store pour
regrouper plusieurs destinations derriere un seul lien.

o L'Incitation : Ne mettez pas juste un lien. Offrez quelque chose en échange du clic :
un code promo, un ebook gratuit ou une consultation.

» LesBoutons d'Action : Si vous avez un compte Entreprise, configurez les boutons
E-mail ou Adresse pour faciliter le contact direct.

LE CONSEIL PRO : Utilisez des mots-clés SEO directement dans votre "Nom"
(laligne en gras au-dessus de la bio) et non seulement dans votre nom
d'utilisateur. S vous étes coach sportif, écrivez "Marc | Coach Perte de Poids".
Cela permettra a votre profil de remonter dans les résultats de recherche TikTok
lorsgu'un utilisateur tape ces mots-clés.



Chapitre 3

Les Secretsdel'Algorithme : Dompter la For You Page

L es Secrets de I'Algorithme : Dompter la For Y ou Page

Pour réussir sur TikTok, il est inutile de chercher a"pirater” le systeme. |l faut
comprendre sa logique. Contrairement aux anciens réseaux sociaux, TikTok ne se
base pas sur qui vous connaissez, mais sur ce que vVous aimez regarder.

1. Comment fonctionne réellement le systeme de recommandation

L'algorithme de TikTok est un moteur de recommandation ultra-personnalisé. Chaque
vidéo que vous publiez passe par un test de validation rigoureux :

 Letestinitial : Votre vidéo est montrée a un petit groupe d'utilisateurs (environ 200
a 500 personnes) pour mesurer leurs réactions.

» L'analyse des signaux : L'algorithme observe le comportement de ces utilisateurs
(temps de visionnage, partages, €tc.).

o L'amplification : Si les signaux sont positifs, TikTok diffuse lavidéo aun cercle
pluslarge, et ainsi de suite jusgu'alaviralité.

o L'indexation : TikTok utilise vos |égendes, les hashtags et |es sons pour comprendre
aqui proposer votre contenu.

2. LeWatch Time : Lamesure de succes ultime

Le Watch Time (temps de visionnage) est la statistique la plus importante de votre
tableau de bord. TikTok veut garder les utilisateurs sur |'application e plus longtemps
possible.



» Le Hook (I'accroche) : Les 3 premiéres secondes sont vitales. Si I'utilisateur scrolle,
votre vidéo meurt instantanément.

* Letaux de complétion : C'est e pourcentage de personnes ayant regardé la vidéo
jusgualafin. C'est le signal le plus fort pour I'algorithme.

» Lerewatch : Si un utilisateur regarde votre vidéo plusieursfois, I'algorithme
considere votre contenu comme exceptionnel.

o Lastructure : Pour maximiser le Watch Time, évitez les introductions trop longues
et alez droit au but.

3. Lerole desinteractions immeédiates

Toutes lesinteractions n‘ont pas laméme valeur aux yeux de TikTok. Voici la
hiérarchie des actions par ordre d'importance décroissante :

» Le Partage : C'est I'action la plus forte. Cela signifie que votre vidéo apporte une
valeur telle qu'elle mérite d'étre diffusée hors de la plateforme.

« L'Enregistrement (Sauvegarde) : Indique que votre contenu est utile, informatif ou
que |'utilisateur souhaite le revoir plus tard.

» Le Commentaire : Prouve que votre video suscite un débat ou un engagement
émotionnel.

» LeLike: Cest l'interaction la plus simple, elle a donc un poids moins important que
les autres, mais reste nécessaire.

4. Pourquoi le nombre d'abonnés ne définit plus votre portée

C'est larévolution de TikTok : nous sommes passes d'un Graphe Socia a un Graphe
d'Intérét. Voici ce gue cela change pour votre marque :

 Chaque vidéo est une chance : Contrairement a Instagram ou Facebook, vous



pouvez faire 1 million de vues avec 0 abonné.

« Laméritocratie du contenu : Le nombre d'abonnés est devenu une "métrique de
vanité'. C'est la qualité intrinseque de la vidéo qui decide de sa diffusion.

o Leflux "Abonnements" vs "Pour Toi" : Lagrande majorité du temps passé sur
I'application se fait sur la page For Y ou, la ou I'algorithme propose du nouveau
contenu, pas seulement celui de vos abonnements.

 Lafin del'acquis : Une marque établie doit se battre pour |'attention a chague
nouvelle publication, exactement comme un débutant.

LE CONSEIL PRO : Ne demandez pas de "liker" en début de vidéo. A la place,
posez une guestion spécifique pour susciter un commentaire, ou donnez une
astuce s rapide qu'on est obligé de sauvegarder la vidéo pour larelire plus tard.
C'est ainsi que vous forcerez I'algorithme a vous propul ser !



Chapitre4

Storytelling Flash : Captiver en moinsde 3 secondes

MODULE : Storytelling Flash - Captiver en moins de 3 secondes

Sur TikTok, I'attention est lamonnaie la plus précieuse. Si vous ne stoppez pas le
scroll de I'utilisateur instantanément, votre contenu disparait. Voici comment
maitriser |'art de I'accroche ultra-rapide.

1. Le"Hook" : L'art de stopper le pouce

Le Hook (I'accroche) est I'é ément qui décide du succes ou de I'échec de votre vidéo.
Il doit intervenir avant la 3eme seconde.

Les Accroches Visuelles

» Le mouvement brusque : Commencez votre vidéo en marchant vers lacaméraou en
déplacant un objet rapidement au premier plan.

* Letexte de rupture : Affichez une phrase intrigante en gros caracteres (ex: "Arrétez
de faire cette erreur").

» L'esthétique disruptive : Utilisez un accessoire inhabituel, une tenue colorée ou un
lieu inattendu dés la premiére image.

* Le changement de plan : Un zoom rapide (in/out) ou une transition des les deux
premieres secondes relance |'intérét visuel.

Les Accroches Auditives

 Laquestion rhétorique : " Saviez-vous que... 7' ou "Pourquoi personne ne parle de...



?".

 Le bruit familier : Un son de notification, un craquement, ou un bruitage de "pop"
synchronise avec |'apparition d'un texte.

* Le ton confidentiel : Parlez doucement, comme si vous partagiez un secret bien
gardé avec votre audience.

 L'audio "Trending" : Utilisez les musiques virales, mais seulement si le rythme colle
parfaitement a votre mouvement initial.

2. LaStructure d'une Vidéo Virade

Une vidéo TikTok réussie ne suit pas une narration classique. Elle est condensée pour
maintenir un taux de rétention élevé.

Larégle des 3 segments
» L'Amorce (0-3 sec) : Le Hook visuel et sonore qui définit e sujet.

* Le Corps (3-12 sec) : Le développement de la valeur gjoutée ou de I'histoire, sans
temps mort.

» Le Payoff (12-15+ sec) : Laconclusion, laréponse ala question ou la chute
humoristique.

3. Créer une Tension Narrative Immédiate

Pour que I'utilisateur reste jusqu'au bout, vous devez créer un besoin de savoir
immédiat.

Techniques de tension rapide

» Le"Curiosity Gap" : Montrez le résultat final magnifique des la premiere seconde,
puis passez immeédiatement au processus pour expliquer comment vousy étes arrive.



* Le compte arebours : Annoncez d'emblée "Voici 3 astuces...”, I'utilisateur restera
naturellement pour connaitre latroisieme.

» Lapromesse de gain : Expliquez clairement ce que |'utilisateur va apprendre ou
gagner en regardant lavidéo jusgu'alafin.

* Lerythme saccadé : Coupez tous les silences et les respirations au montage pour
donner une impression d'urgence et de densité.

4. L'Art de la Chute pour Booster e Partage

Lafin de votre video est e moteur de I'algorithme. C'est elle qui génere les partages
et les répétitions de visionnage.

Réussir sa conclusion

 Letwist inattendu : Terminez par une blague, une révélation ou un échec si vous
montriez un succes. L'humour est le premier levier de partage.

 Laboucle parfaite (Loop) : Faites en sorte que la derniere phrase de votre video
senchaine logiquement avec la premiere pour gue la vidéo recommence sans que I'on
sSen apercoive.

o L'appel al'action (CTA) subtil : Au lieu d'un "Abonnez-vous' classique, demandez :
"Partage caaun ami qui abesoin de voir ¢a'.

 Laquestion ouverte : Posez une gquestion qui force le débat en commentaires pour
augmenter |'engagement global.



LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas la perfection technique. Sur TikTok,
I'authenticité et le rythme priment sur la qualité cinématographique. Testez 5
Hooks différents pour le méme sujet et observez lequel génére le plus de temps

de visionnage moyen dans vos statistiques.
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Chapitre5

LeKit de Survie Technique: Filmer comme un Pro avec son
Smartphone

1. Maitriser laLumiére: Votre Meilleur Allié

Lalumiére est I'éément technique le plus important pour transformer une vidéo
amateur en un contenu professionnel. Sur TikTok, une image claire capte
Instantanément |'attention.

Etape 1 : Exploiter lalumiére naturelle

* Positionnez-vous toujours face a une fenétre. La lumiere doit éclairer votre visage
uniformément.

« Evitez |e contre-jour : ne filmez jamais avec une fenétre ou une source lumineuse
forte derriere vous, sous peine de devenir une ombre chinoise.

* Privilégiez la"Golden Hour" (juste apres le lever ou avant le coucher du soleil) pour
un teint chaleureux et flatteur.

Etape 2 : Utiliser I'éclairage artificiel

e LaRing Light : I'outil de base pour un éclairage frontal sans ombre, idéal pour les
vidéos face caméra.

» La Softbox : pour une lumiere plus douce et diffuse qui imite lalumiéere du jour.

» L'astuce des trois points : une source principale devant vous, une source latérale
pour déboucher les ombres, et une lumiere de fond pour créer de la profondeur.



2. Qualité Sonore : Le Secret de la Rétention

Les utilisateurs de TikTok tolerent une image imparfaite, maisils quitteront
immeédiatement votre vidéo s |e son est mauvais ou inaudible.

Etape 1 : Les bases d'une prise de son propre

* Filmez dans une piece calme et évitez les grands espaces vides qui génerent de
I'écho.

« Eloignez-vous des sources de bruit parasite (ventilateur, ordinateur, trafic extérieur).

* Parlez de maniére claire et dynamique, un ton monotone lasse rapidement
I'audience.

Etape 2 : Le matériel indispensable

» Lemicro-cravate (Lavalier) : se branche directement sur votre smartphone, idéal
pour les tutoriels et les vidéos parlées.

» Lemicro sansfil (type DJI ou Rode) : offre une liberté de mouvement totale et une
qualité studio.

 Lekit mains-libres : a défaut de matériel pro, le micro de vos écouteurs filaires est
souvent meilleur que celui intégré au tél éphone.

3. Cadrage Vertical et Dynamisme

Leformat TikTok est e 9:16 (vertical). Chague millimétre de I'écran doit étre
optimisé pour maintenir |'engagement.

Etape 1: Larégle dor du cadrage

* Nettoyez systématiquement votre lentille avant de filmer pour éviter I'effet "voile
flou".



 Placez vos yeux au hiveau du tiers supérieur de I'écran pour un contact visuel
naturel.

» Laissez de I'espace en haut et en bas pour ne pas que |es éléments d'interface (nom
d'utilisateur, description) cachent votre visage ou vos textes.

Etape 2 : Créer du mouvement
» Variez lesplans : alternez entre plan large et gros plan pour briser la monotonie.

« Utilisez un trépied pour la stabilité, ou filmez alamain pour un effet "vlog" plus
authentique et immersif.

» N'hésitez pas a avancer ou reculer par rapport al'objectif pour souligner un point
important.

4. Montage Rapide directement dans TikTok

L'application TikTok propose des outils puissants pour monter vos vidéos en
guelgues minutes sans logiciel externe.

Etape 1 : L'art de la coupe (Trimming)

* Supprimez les blancs et |es hésitations au début et alafin de chague clip. Sur
TikTok, chaque seconde compte.

o Utilisez I'outil "Ajuster les fragments" pour réorganiser vos séquences de maniere
logique.

Etape 2 : Enrichir le contenu

 Letexte al'écran : gjoutez des titres clairs pour que I'utilisateur comprenne le sujet
méme sans le son.

» Lamusique virae : intégrez une musique en tendance a bas volume (entre 5% et



15%) sous votre voix pour dynamiser le tout.

 Lestransitions : utilisez les transitions natives de |'app pour fluidifier le passage
d'une scene al'autre.

LE CONSEIL PRO : N'attendez pas d'avoir le dernier iPhone ou un micro a
500€ pour commencer. La clarté de votre message et la lumiére du jour font
80% du travail. Testez toujours votre audio avec un premier clip de 5 secondes
avant de filmer I'intégralité de votre contenu !

Comment utiliser TikTok pour faire exploser sa marque. - Editions Fusianima 20



Chapitre 6

L e Pouvoir du Son : Rythmer votre Succes

Module : Le Pouvoir du Son - Rythmer votre Succés

Sur TikTok, le son n'est pas un simple accompagnement : c'est e moteur principal de
I'algorithme. Une vidéo avec un son bien choisi peut propulser votre marque devant
des millions d'utilisateurs en quel ques heures.

1. Utiliser les musiques tendances pour booster lavisibilité

Les sons "tendances" sont des raccourcis verslaviralité. Lorsgu'un utilisateur
apprecie une musique, I'algorithme [ui propose davantage de vidéos utilisant ce méme
échantillon sonore.

* [dentifiez les tendances : Consultez I'onglet "Top Sounds' dans le Creative Center
de TikTok ou repérez I'icone de disque qui tourne en bas a droite des vidéos de votre
flux "Pour Toi".

 Letiming idéal : Utilisez une musique qui commence a monter (entre 10 000 et 50
000 utilisations). Si elle dépasse le million, la concurrence est souvent trop rude.

 VVolume stratégique : Si vous parlez, baissez |e volume de la musique tendance a 5%
ou 10%. Elle resteraindexée par I'algorithme sans couvrir votre voix.

* Enregistrez pour plustard : Prenez I'habitude de "Favoriser” les sons qui vous
plaisent pour les retrouver instantanément lors de votre prochain montage.

2. L'impact des V oix-Off (Voiceover)

Lavoix humaine crée une connexion émotionnelle immédiate et renforce la



crédibilité de votre marque.

» Humanisez votre contenu : Racontez les coulisses de votre entreprise ou expliquez
un tutoriel avec votre propre voix pour instaurer de la proximité.

 Utilisez le "Text-to-Speech” : Si vous ne souhaitez pas parler, utilisez lafonction de
synthese vocale de TikTok. Ces voix robotiques font partie de la culture de la
plateforme et sont trés bien acceptées.

« Dynamisme : Evitez les longs monologues. Privilégiez des phrases courtes et
percutantes qui maintiennent |'attention de I'utilisateur du début alafin.

3. Créer ses propres sons originaux

Créer un son original est I'outil ultime pour transformer vos abonnés en ambassadeurs
de marque.

 Le potentiel deviralité: Si votre son est accrocheur, d'autres créateurs |'utiliseront
dans leurs propres vidéos, offrant une exposition gratuite massive a votre compte.

* L'"ASMR de marque : Capturez les sons specifiques de vos produits (e bruit d'un
emballage, un clavier, une machine). C'est un contenu trés satisfaisant et addictif.

* Interpellez I'audience : Une phrase choc ou une question posée au début de votre
vidéo peut devenir un "sample" que tout le monde voudra reprendre.

4. L'Audio-Branding : Etre reconnu instantanément

L'audio-branding consiste a créer une identité sonore cohérente pour que I'utilisateur
sache que c'est vous, avant méme de regarder |'écran.

 Larépetition : Utilisez systématiquement le méme jingle court ou la méme musique
d'ambiance pour un type de série spécifique sur votre compte.

 Leton devoix : Gardez une énergie constante. Que vous soyez calme et



professionnel ou dynamique et humoristique, la régularité crée un point de repere.

« L"accroche sonore : Commencez toutes vos vidéos par un son distinctif (un clap, une
cloche, un mot specifique) pour stopper le scroll frénétique des utilisateurs.

LE CONSEIL PRO : Ne vous contentez pas de poser une musique sur des
Images. Synchronisez vos coupures au rythme de la musique (le "beat"). Une
vidéo dont le montage est calé sur les basses ou |es changements de rythme est
visuellement beaucoup plus satisfaisante et augmente drastiquement le temps de

visionnage moyen.
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Chapitre 7

Trendset Challenges: Surfer sur laVague sans perdre son
Ame

1. Comment identifier une tendance avant qu'elle n'expire

Sur TikTok, letiming est tout aussi important que le contenu. Une tendance aune
durée de vie moyenne de 3 a 10 jours. Arriver aprés la bataille peut donner une image
démodée a votre marque.

Etape 1 : Surveiller le TikTok Creative Center

» Utilisez cet outil officiel pour découvrir les musiques émergentes et les hashtags qui
gagnent en popularité en temps réel.

* Filtrez les recherches par secteur d'activité et par pays pour cibler votre audience
précise.

Etape 2 : Analyser votre "Pour Toi" (FYP)
* Passez 15 a 20 minutes par jour a scroller pour repérer les répétitions.

 Si vous entendez une méme musigue trois fois en dix minutes, c'est le moment de
Créer votre propre version.

» Observez lesformats : est-ce une transition, une chorégraphie simple ou un concept
humoristique ?

2. Adapter un challenge al'ADN de votre marque

Le plus grand risque est de paraitre "hors sujet". Votre participation a un challenge



doit sembler naturelle et authentique, pas forcée.
Etape 3 : Lefiltre de pertinence

 Posez-vous la question : "Est-ce que cette tendance permet de mettre en avant nos
valeurs ou nos produits ?'

» Ne copiez pas servilement : réinterprétez le challenge avec les outils de votre métier
(ex: un boulanger utilisant une musique de combat pour pétrir sa péte).

Etape 4 : Le"Brand Twist"

» Utilisez voslocaux, vos employés ou vos produits comme accessoires centraux de la
vidéo.

» Gardez votre ton habituel (humour décal €, expertise sérieuse ou esthétique |échée)
méme s le challenge est |éger.

3. Le dosage entre contenu origina et contenu viral

Une margue qui ne fait que des tendances n'a pas d'identité. Une marque qui n'en fait
jamais manque de visibilité.

Laregle du 70/30

* 70% de contenu original : Vidéos éducatives, coulisses de I'entreprise, tutoriels et
présentation de vos services. C'est ce qui fidélise.

» 30% de contenu tendance : Participation aux challenges et utilisation de musiques
virales. C'est ce qui attire de nouveaux abonnés.

L'objectif de conversion

« Utilisez latendance comme une porte d'entrée vers votre profil.



 Assurez-vous que Vos vidéos originales soient suffisamment qualitatives pour que
I'abonné venu via un challenge ait envie de rester.

4. Eviter les"flops' marketing

Certains échecs peuvent nuire a votre image de marque. Voici comment naviguer
prudemment.

Etape 5 : Vérifier la source de latendance

» Avant de publier, vérifiez lasignification d'un hashtag ou les paroles d'une chanson
étrangere.

» Evitez de détourner des sujets sensibles, politiques ou religieux pour faire des vues.
Etape 6 : Fuir le coté "Cringe" (Génant)
 Si vous sentez que |'exécution manque de naturel, ne publiez pas.

 Neforcez pas vos collaborateurs a apparaitre al'écran silsne sont pasal'aise; le
manque de sincérité se voit immédiatement.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas la perfection technique sur une tendance.
Sur TikTok, une vidéo brute et spontanée tournée au smartphone aura souvent
beaucoup plus d'impact gu'une publicité ultra-produite qui arrive trop tard.



Chapitre 8

SEO TikTok : Devenir le Premier Résultat de Recher che

SEO TikTok : Devenir le Premier Résultat de Recherche

TikTok n'est plus seulement une application de divertissement, c'est devenu un
véritable moteur de recherche. Aujourd’hui, la barre de recherche TikTok est aussi
utilisée que Google par les nouvelles générations. Voici comment positionner vos
videos tout en haut des résultats.

Etape 1 : Optimiser les |égendes avec des mots-clés stratégiques

Lalégende de votre vidéo est le premier endroit ou |I'algorithme cherche a
comprendre votre contenu. TikTok permet désormais d'écrire jusqu'a 2 200 caractéres
. profitez-en.

* |dentifiez les mots-clés principaux que votre cible tape dans |a barre de recherche
(ex: "recette saine rapide’, "astuce décoration").

* Placez vos mots-clés les plus importants des la premiére phrase de votre description.

» Rédigez un paragraphe descriptif naturel plutét qu'une simple liste de mots pour
favoriser I'engagement.

» Utilisez des termes semantiquement proches pour aider I'algorithme a catégoriser
votre profil.

Etape 2 : L'importance cruciale du texte al'écran

L'algorithme de TikTok "lit" visuellement vos vidéos. Les textes que vous goutez via
I'éditeur de I'application sont indexés par I'intelligence artificielle.



* Ajoutez un titre accrocheur directement sur la vidéo avec vos mots-clés princi paux.

* Laissez ce texte apparaitre dés la premiere seconde pour retenir I'attention et
informer I'algorithme.

« Utilisez les sous-titres automatiques ou manuels pour renforcer la compréhension du
sujet traité.

* Veillez a ce que le texte soit lisible et ne soit pas caché par I'interface TikTok (likes,
commentaires, nom d'utilisateur).

Etape 3 : Utilisation intelligente des hashtags (Niche vs Large)

L es hashtags servent de balises de signalisation. Une mauvaise stratégie peut attirer
une audience qui ne vous correspond pas.

» Utilisez 3 a5 hashtags maximum pour ne pas "polluer” le message envoyé a
I'algorithme.

» Sélectionnez 1 a 2 hashtags larges pour |a portée globale (ex: Entreprise, Beaute).

* Privilégiez 2 a 3 hashtags de niche pour atteindre votre cible précise (ex:
SociaMediaM anagerParis, RoutinePeauSeche).

« Evitez les hashtags trop génériques et saturés comme FY P ou ForY ou qui n'aident
pas au référencement ciblé.

Etape 4 : Lagéolocalisation pour le commerce local

Si vous possédez un point de vente physique ou Si VOus proposez des services dans
une zone précise, la géolocalisation est votre meilleure aliée.

» Ajoutez systématiquement le lieu précis vial'outil de localisation avant de publier
votre vidéo.



» Mentionnez le nom de votre ville ou de votre quartier danslalégende et al'oral.

* Interagissez avec les contenus d'autres créateurs ou commerces de votre zone
géographique.

» L'algorithme poussera prioritairement votre vidéo aux utilisateurs situés a proximité
immediate de votre entreprise.

LE CONSEIL PRO : Pour savoir si votre SEO fonctionne, regardez en haut de la
section "Commentaires' de votre vidéo apres quelques heures. S TikTok affiche
une barre de recherche suggeér ée avec un mot-clé pertinent, c'est que vous avez
réuss votre indexation !



Chapitre 9

Engagement Maximal : Transformer les Spectateursen Fans

Engagement Maximal : Transformer les Spectateurs en Fans

Sur TikTok, I’engagement est lamonnaie la plus précieuse. Pour transformer une
marque en une véritable communauté, il ne suffit pas de publier des vidéos;; il faut
interagir. Ce module vous apprend a créer ce lien unique qui transforme un simple
spectateur en un ambassadeur fidéle.

1. Répondre aux commentaires en vidéo

C’ est I’ une des fonctionnalités les plus puissantes de TikTok pour humaniser votre
marque. Au lieu de simplement taper une réponse textuelle, vous créez une nouvelle
vidéo qui intégre le commentaire sous forme de sticker.

 Créez de laproximité : L'abonné se sent privilégié et écouté par la marque.

» Générez du contenu facilement : Utilisez les questions récurrentes de vos clients
pour créer vos prochaines videos.

» Laméthode : Cliquez sur un commentaire, appuyez sur I'icbne caméra a gauche, et
enregistrez votre réponse. Le sticker du commentaire sera visible par tous.

2. Utiliser lesfonctions Duo et Collage

Le Duo (Duet) et le Collage (Stitch) sont des outils collaboratifs qui permettent de
rebondir sur le contenu des autres pour augmenter votre visibilite.

» Le Duo : Votre video saffiche a coté de lavidéo originale. Idéal pour réagir en
direct, valider un tutoriel ou participer aun défi lancé par un autre créateur.



* Le Collage : Vous récupérez les 5 premieres secondes d'une vidéo existante pour y
gouter votre propre suite. C'est I'outil parfait pour donner votre avis d'expert ou
répondre a une question posee par un autre utilisateur.

o L'avantage : Cela permet de sinsérer dans des conversations déja virales et de
profiter de I'audience de la vidéo source.

3. Lancer des Lives pour créer une proximité humaine

Le direct est le moment ou votre margue retire son masgue. C’ est un espace de
transparence totale qui favorise I'achat impulsif et lafidélisation.

e Fixez un objectif : Une séance de questions/réponses (FAQ), un lancement de
produit ou une visite des coulisses.

* Interagissez en temps réel : Citez le nom des personnes qui rejoignent le Live ou qui
posent des questions.

« Larégularité : Planifiez vos Lives al'avance vial'outil "Evénement" pour que vos
fans regoivent une notification.

4. Gérer lamodération et les "Haters"

Maintenir un environnement bienveillant est crucial pour I'image de votre marque.
Une section de commentaires toxique ferafuir vos clients potentiels.

* Filtrez les commentaires : Utilisez les paramétres de confidentialité pour bloguer
automati quement certains mots-clés injurieux.

 Laregle d'or face aux critiques : Répondez avec professionnalisme et courtoisie aux
critiques constructives.

* Ignorer ou bloquer : Ne perdez pas de temps avec les "trolls". Supprimez les
messages haineux et bloquez les utilisateurs récurrents pour protéger votre santé



mentale et I'image de votre entreprise.

LE CONSEIL PRO : La "Regle des 30 minutes'. Dés que vous publiez une

vidéo, restez connecté pendant la demi-heure qui suit pour répondre
immédiatement aux premiers commentaires. Cela booste instantanément le score
d'engagement de votre vidéo aux yeux de I'algorithme, favorisant sa mise en
avant dans!'onglet "Pour Toi".
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Chapitre 10

Le Guidedu UGC : Faire bosser vos clients pour vous

Le Guide du UGC : Faire bosser vos clients pour vous

Sur TikTok, les publicités traditionnelles et trop "léchées' sont souvent ignorées. Ce
que les utilisateurs recherchent, c'est la vérité. C'est lagu'intervient le UGC (User
Generated Content ou Contenu Créé par les Utilisateurs).

L e concept est ssimple : au lieu de parler vous-méme de votre marque, vous laissez
vos clients le faire avotre place. C'est e bouche-a-oreille version 2.0, et c'est I'outil le
plus puissant pour convertir des prospects en acheteurs.

Pourquoi le UGC est I'arme fatale sur TikTok

» LaPreuve Sociale : Un utilisateur fera 10 fois plus confiance a un autre client qu'a
un discours marketing officiel.

o L'Authenticité : Le contenu UGC sintegre parfaitement dans le flux de vidéos
naturelles de TikTok, évitant I'effet "pub invasive".

 Le Colt : Ce sont vos clients qui produisent le contenu. Votre investissement est
minimal par rapport a un shooting professionnel.

 L'Algorithme : TikTok favorise lesinteractions. Plus les gens créent du contenu sur
vous, plus votre marque gagne en visibilité organique.

Etape 1 : Encourager les témoignages clients naturels

Pour obtenir du contenu, il faut parfois donner un petit coup de pouce avos clients
sans pour autant paraitre insistant.



* Le"Wow" al'ouverture : Soignez votre packaging. Un colis magnifique ou un petit
mot personnaliseé incite immédiatement le client a sortir son téléphone pour filmer un
"unboxing".

o L'appel al'action (CTA) direct : Insérez une petite carte dans vos commandes avec
un message du type : "Partagez votre expérience sur TikTok avec le hashtag
NomDeMaMarque pour étre reposté !,

» Réagissez aux vidéos existantes : Utilisez lafonction Duo ou Collage de TikTok
pour répondre publiguement a un client qui parle de vous. Cela montre que vous étes
al'écoute et valorise le créateur.

Etape 2 : Organiser des concours créatifs

L e concours est le moyen le plus rapide de générer une masse critique de contenus en
un temps record.

* Définissez un concept ssmple : Ne demandez pas de montage complexe. Par
exemple : "Montrez-nous comment vous utilisez notre produit dans votre routine
matinale".

» Créez un hashtag dédié : Il doit étre court, mémorable et unique (ex:
LeDéfifNomDeMarque]).

« Offrez une récompense attractive : Pas besoin d'offrir une voiture, mais un bon
d'achat conséguent ou un pack de produits exclusifs fonctionne tres bien.

» Mettez en avant les gagnants : Publiez les meilleures vidéos sur votre compte
officiel pour donner de la reconnai ssance a votre communaute.

Etape 3 : Créer une bibliothéque de contenus authentiques

Une fois que vous avez généré du contenu, vous devez |'organiser pour |'utiliser
stratégiquement sur le long terme.



« Archivez systématiquement : Enregistrez les vidéos ou I'on vous mentionne (avec
I'accord des auteurs) pour ne jamais manquer de stock.

» Demandez les droits : Avant d'utiliser une vidéo UGC comme publicité payante,
contactez toujours le créateur en message privé pour obtenir son autorisation écrite.

» Mixez les formats : Alternez entre des témoignages face caméra, des démonstrations
de produits et des avis rapides "avant/apres’.

* Créez des playlists : Sur votre profil TikTok, regroupez les vidéos de vos clients
dans une playlist nommée "Vos Avis' ou "La Communauté" pour rassurer les
nouveaux Vvisiteurs.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas la perfection. Une vidéo filmée avec un
smartphone dans une chambre mal éclairée par un client sincere aura souvent
plus d'impact et de ventes qu'une vidéo de studio a 5 000 €. L'imperfection est la
clé de la confiance sur TikTok.



Chapitre 11

Marketing d'Influence : Collaborer avec les Créateurs

Module : Marketing d’ Influence - Collaborer avec les Créateurs

Sur TikTok, les créateurs sont les rois du contenu. Ils maitrisent les codes, I'numour et
les tendances mieux que guiconque. Collaborer avec eux ne consiste pas seulement a
acheter de lavisibilité, mais a emprunter leur crédibilité aupres d'une communauté
engagee.

Etape 1 : Trouver lesinfluenceurs qui partagent vos valeurs

L e succes d'une campagne repose sur l'authenticité. Si le créateur ne semble pas
naturel en utilisant votre produit, I'audience le sentiraimmédiatement.

o Utilisez le TikTok Creator Marketplace : C'est I'outil officiel pour filtrer les
créateurs par niche, par audience (&ge, pays) et par performances.

» Analysez laligne éditoriale : Regardez les 10 dernieres vidéos du créateur. Est-ce

gue son ton (humoristique, éducatif, esthétique) correspond a |'image de votre marque
”?

o Vé&rifiez I'engagement réel : Ne vous fiez pas gu'au nombre d'abonnés. Regardez le
ratio vues/commentaires pour voir si lacommunauté est réellement active.

 Laproximité de niche : Il vaut mieux collaborer avec un "micro-influenceur” (5k a
50k abonnés) spécialisé dans votre domaine qu'avec une star genéraliste.

Etape 2 : Comprendre les tarifs et les types de partenariats

Il n'existe pas de grille tarifaire universelle, mais plusieurs model es de collaboration



sont courants sur la plateforme :

* L'envoi de produit (Gifting) : Vous envoyez votre produit gratuitement. Le créateur
n'a aucune obligation de poster, mais sil aime le produit, il peut en parler. [déal pour
les petites marques.

 Le paiement forfaitaire (Flat Fee) : Vous payez une somme fixe pour une vidéo
dédiée ou une mention. Le prix varie selon la portée moyenne des vidéos du créateur.

o L'affiliation : Vous versez une commission au créateur sur chague vente générée via
son lien ou son code promo unique.

o Les Spark Ads: C'est un format puissant ou vous payez TikTok pour booster la
vidéo originale du créateur depuis son propre compte.

Etape 3 : Le brief créatif : laisser laliberté au créateur

L'erreur principale des marques est de vouloir imposer un script publicitaire rigide.
Sur TikTok, une publicité qui ressemble a une publicité est ignorée.

* Définissez lesindispensables : Listez 2 ou 3 points clés maximum (ex: "mentionner
lalivraison gratuite” ou "montrer |'emballage”).

» Donnez un objectif, pas un scénario : Dites au créateur : "Montrez comment ce
produit facilite votre routine matinale" plutot que de lui dicter ses phrases.

* L'importance du Hook : Demandez au créateur d'utiliser une accroche visuelle ou
verbale forte des les 2 premiéres secondes.

o L'appel al'action (CTA) : Soyez clair sur ce que l'audience doit faire (cliquer sur le
lien en bio, utiliser un code promo).

Etape 4 : Mesurer le ROI d'une campagne d'influence

Pour savoir s votre investissement est rentable, vous devez suivre des indicateurs de



performance (KPIs) précis.

* Laportée et lafréguence : Nombre de vues uniques et nombre de fois ou lavidéo a
été vue en moyenne.

* Letaux d'engagement : (Likes + Commentaires + Partages) / Vues totales. Un bon
taux sur TikTok se situe souvent entre 5% et 10%.

* Les conversions directes : Suivez les ventes générées via des codes promos
personnalisés (ex: NOMDUCREATEURZ20) ou des lienstrackés (UTM).

* Le sentiment de marque : Lisez les commentaires. Est-ce que les gens posent des
guestions sur e produit ou taguent leurs amis ?

LE CONSEIL PRO : Ne voyez pas la collaboration comme un "one-shot". S
une video fonctionne bien avec un creéateur, transformez cette relation en
ambassadeur long terme. La répétition crée la confiance, et une audience
achetera plus facilement apres avoir vu le produit trois fois chez son créateur
préféré.
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Module : Publicité et Monétisation : Passer ala Vitesse Supérieure

Une fois que vous maitrisez la création de contenu organique, il est temps d'accélérer
votre croissance. Ce module vous guide atraversles outils payants et les
fonctionnalités e-commerce pour transformer votre audience en clients fidéles.

1. TikTok Ads Manager : Votre centre de commande

Le TikTok Ads Manager est I'outil indispensable pour gérer vos campagnes
publicitaires de maniére professionnelle. Il permet d'aller bien au-dela du simple
bouton "Promouvoir” de |'application mobile.

 Configuration : Créez un compte "Business" pour accéder au tableau de bord
complet.

* Objectifs de campagne : Choisissez entre la notoriété, la considération (clics, vues
de vidéos) ou la conversion (ventes, téléchargements).

* Ciblage precis : Définissez votre audience selon I'age, le genre, lalocalisation, mais
surtout les centres d'intérét et les comportements sur |'application.

 Contrdle du budget : Fixez des limites quotidiennes ou globales pour maitriser vos
dépenses publicitaires.

2. Créer des In-Feed Ads: L'art de la publicité "organique"

Les In-Feed Ads sont les publicités qui apparaissent dans le flux "Pour Toi" des
utilisateurs. Le secret de leur réussite réside dans leur capacité a ne pas ressembler a



des publicités traditionnelles.

o Utilisez les Spark Ads : Cette fonctionnalité permet de booster une vidéo dgja
publiée sur votre profil. C'est le format |e plus authentique et efficace.

* Le crochet (Hook) : Capturez I'attention des les 2 premiéres secondes avec un visuel
fort ou une question intrigante.

» Format vertical : Assurez-vous que votre vidéo est au format 9:16 pour une
Immersion totale.

» Appel al'action (CTA) : Utilisez des boutons clairs comme "Acheter maintenant”,
"En savoir plus' ou "Profiter del'offre".

3. Le Pixel TikTok : Le cerveau de votre stratégie de reciblage

Le Pixel TikTok est un petit morceau de code ainstaller sur votre site web. 1l fait le
pont entre votre contenu TikTok et les actions réelles effectuées par vos clients.

* Installation : Intégrez le code sur votre site (compatible avec Shopify,
WooCommerce, €tc.).

* Suivi des événements : Mesurez qui gjoute un produit au panier, qui remplit un
formulaire ou qui finalise un achat.

« Création d'audiences personnalisées : Identifiez les utilisateurs qui ont visité votre
Site sans acheter.

* Retargeting (Reciblage) : Diffusez une publicité spécifique uniguement a ces
personnes pour les inciter arevenir finaliser leur commande.

4. Strategies de vente directe et TikTok Shop

Le"Social Commerce" est au coaur de |'écosystéme TikTok. L'objectif est de réduire
au maximum la friction entre la découverte d'un produit et son achat.



 TikTok Shop : Permet aux utilisateurs d'acheter vos produits sans quitter
I'application. C'est un levier de conversion massif.

* Product Showcase : Affichez un catalogue de produits directement sur votre profil
TikTok sous un onglet dédié.

 Shopping Ads : Créez des publicités qui présentent des fiches produits dynamiques
basées sur votre inventaire.

o Affiliation TikTok : Autorisez d'autres créateurs a vendre vos produits en échange
d'une commission, demultipliant ainsi votre force de vente.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas la perfection cinématographigue pour vos
publicités. Sur TikTok, une vidéo tournée avec un smartphone, bien éclairée et
avec un montage dynamique, sera toujours plus performante qu'une publicité
studio trop léchée qui sera immédiatement "scannée” comme une intrusion
publicitaire par |'utilisateur.



Chapitre 13

Analyse et Routine: Piloter sa Croissance sur leLong Terme

Décrypter les statistiques du compte (Analytics)

Pour transformer TikTok en un levier de croissance, vous ne devez plus publier au
hasard. L es données anal ytiques sont votre boussole pour comprendre ce qui captive
votre audience.

Etape 1 : Analyser les métriques de rétention

 Le Temps de visionnage moyen : C'est la statistique la plus importante. Si la
majorité des utilisateurs partent apres 2 secondes, votre "hook™ (accroche) est a
retravailler.

 Le Taux de complétion : Le pourcentage de spectateurs ayant regardé la vidéo
jusgualafin. Untaux élevé signale a TikTok que votre contenu est de qualité, ce qui
déclenche une mise en avant sur la page "Pour Toi".

* La Courbe de rétention : Identifiez les moments précis ou |les gens décrochent pour
supprimer les longueurs dans vos prochaines videos.

Etape 2 : Mesurer I'engagement réel

» Le Taux de Partage : C'est I'indicateur ultime de viralité. Un partage signifie que
votre contenu apporte une valeur telle qu'on veut I'associer & son propre profil.

 Les Enregistrements : |lsindiquent que votre contenu est utile (tutoriels, listes,
conseils) et que I'utilisateur souhaite y revenir plustard.

e Les Commentaires : Un volume élevé de commentaires booste le référencement de



votre vidéo. Répondez-y systématiquement pour créer une communauté fidéle.
|dentifier les meilleurs moments pour publier

Maximiser la portée organique d'une vidéo dépend en grande partie du timing de sa
mise en ligne pour toucher votre audience lorsqu'elle est la plus active.

Etape 3 : Utiliser I'onglet "Abonnés’
 Accédez aux Outils pour les créateurs, puis dans la section Données analytiques.

 Consultez I'onglet Abonnés pour visualiser le graphique d'activité par heure et par
jour.

* Anticipez le pic : Publiez environ 30 &4 60 minutes avant |le sommet de la courbe
d'activité pour que I'algorithme ait le temps d'indexer et de tester votre vidéo aupres
de vos abonnés actifs.

 Testez larégularité : Essayez de publier alaméme heure pendant 7 jours pour
habituer votre audience a votre rendez-vous quotidien.

Créer un calendrier éditorial sans sépuiser (Batching)

L e secret des créateurs qui réussissent sur le long terme n'est pas de travailler plus,
mais de travailler plus intelligemment grace au Batching (production par lots).

Etape 4 : Laméthode de production groupée

* Phase d'idéation (1h) : Une fois par semaine, notez toutes vos idées sans vous
censurer. Utilisez les tendances actuelles et |es questions de vos clients.

* Phase de Scripting (1h) : Rédigez uniquement vos accroches (les 3 premieres
secondes) et vos appels al'action (CTA) pour chague vidéo.

* Phase de Tournage (2-3h) : Filmez 7 a 10 vidéos d'un coup. Changez simplement



d'accessoire ou de haut pour varier les visuels.

* Phase de Montage (2h) : Montez toutes vos vidéos a la suite. Utilisez des modeles
ou des sons enregistrés pour gagner du temps.

Etape 5 : Planifier pour libérer son esprit

» Utilisez I'outil de programmation de TikTok (disponible sur ordinateur) pour
planifier vos publications de la semaine.

« Maintenez un stock de sécurité de 3 a5 vidéos dans vos brouillons pour les jours ou
VOus n'avez pas le temps de creer.

» Variez lesformats : alternez entre vidéos éducatives, coulisses de votre margue et
réponses aux commentaires.

Evoluer avec les mises ajour de la plateforme

TikTok est une plateforme en mutation constante. Ce qui fonctionnait hier peut
devenir obsolete demain.

Etape 6 : Maintenir une veille stratégique

* Surveillez le Centre Créatif TikTok : Consultez réguliérement e "Creative Center”
pour découvrir les hashtags, les chansons et |es créateurs qui montent en fleche.

» Adoptez les nouveaux formats : Lorsgue TikTok lance une fonctionnalité (ex:
carrousels photos, vidéos de plus de 10 minutes, TikTok Shop), testez-la
immeédiatement. L 'algorithme favorise souvent les premiers utilisateurs des nouveaux
outils.

» Analysez vos flops : Ne supprimez pas vos vidéos qui ne fonctionnent pas.
Etudiez-les pour comprendre si c'est le sujet, le format ou le montage qui n'a pas
convaincul.



LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas a étre parfait, cherchez a étre mémorable.
Sur TikTok, I'authenticité surpasse souvent la qualité studio. Une vidéo tournée
avec un simple smartphone mais qui répond a un vrai besoin de votre audience

aura toujours plus de succes qu'une publicité froide et trop Iéchée.
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FIN

Merci d'avoir lu"Comment utiliser TikTok pour faire exploser sa marque.”

Une cauvre écrite par Fusianima Expert

Lirelaversion interactive et commenter
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