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Chapitre 1

L'Aube d'une Nouvelle Ère : Créer sans Savoir Dessiner

L'Aube d'une Nouvelle Ère : Créer sans Savoir Dessiner

Pendant des décennies, le monde du design était protégé par une barrière technique

infranchissable pour le commun des mortels. Maîtriser la perspective, l'anatomie ou

les logiciels complexes comme Photoshop demandait des années d'études.

Aujourd'hui, cette ère est révolue. L'Intelligence Artificielle générative a déplacé le

curseur de la compétence technique vers la clarté de l'intention. Bienvenue dans l'ère

du "Design sans Design".

Étape 1 : Comprendre la Démocratisation par l'IA

L'IA n'est pas un outil qui dessine à votre place, c'est un traducteur de pensée. Elle

permet de transformer une vision abstraite en un visuel concret instantanément.

• Accessibilité universelle : La seule interface dont vous avez besoin est le langage (le

"Prompting").

• Réduction des coûts : Créer une identité visuelle complète ne demande plus un

budget de plusieurs milliers d'euros.

• Vitesse d'exécution : Ce qui prenait des jours de travail manuel se réalise désormais

en quelques secondes.

• Égalité des chances : Un entrepreneur seul peut désormais rivaliser avec l'esthétique

des plus grandes marques.

Étape 2 : Pourquoi le Talent Technique n'est plus une Barrière
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Il est crucial de comprendre que dans ce nouveau paradigme, votre sensibilité

esthétique est bien plus importante que votre capacité à tenir un pinceau ou à détourer

une image.

• La fin de la main, le règne de l'œil : Votre rôle n'est plus d'exécuter, mais de

sélectionner et de diriger.

• L'externalisation de la complexité : L'IA gère la lumière, les textures et la

colorimétrie ; vous gérez le concept et le message.

• L'apprentissage par l'itération : Puisque créer ne coûte rien, vous pouvez tester 100

variations pour trouver la perfection, là où un designer traditionnel s'arrêterait à trois.

Étape 3 : Déconstruire les Mythes de la Création Traditionnelle

Pour avancer, vous devez vous libérer de certaines idées reçues qui freinent votre élan

créatif.

• Le Mythe de "C'est de la triche" : L'IA est un outil, comme l'appareil photo l'a été

pour les peintres au XIXe siècle. L'important est le résultat final et l'émotion

transmise.

• Le Mythe du Don Inné : La créativité est un muscle qui se travaille. L'IA sert

d'exosquelette pour amplifier ce muscle.

• Le Mythe de l'Originalité Absolue : Toute création est une forme de remixage. L'IA

facilite simplement ce processus de synthèse créative.

Étape 4 : Adopter le bon État d'Esprit pour Piloter sa Marque

Lancer sa marque seul demande une mutation mentale : vous devez cesser de vous

voir comme un exécutant pour devenir un Directeur Artistique.

• Cultivez votre culture visuelle : Puisque vous ne dessinez plus, votre travail consiste
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à savoir ce qui est "beau" et "efficace" pour votre cible.

• Apprenez la précision du langage : Plus vous saurez décrire vos idées avec des mots

précis, plus l'IA sera fidèle à votre vision de marque.

• Acceptez l'imperfection initiale : L'IA est un dialogue. La première image n'est

jamais la dernière, c'est une base de discussion pour affiner votre identité.

• Gardez le contrôle : L'IA propose, mais c'est vous qui décidez. Ne laissez jamais

l'outil dicter la personnalité de votre marque.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas à copier ce que font les autres. Utilisez

l'IA pour explorer des styles visuels que vous n'auriez jamais osé imaginer. Votre

plus grand avantage concurrentiel avec l'IA n'est pas la productivité, c'est votre

audace visuelle. Testez des associations de couleurs et de matières impossibles :

c'est là que naît l'identité d'une marque forte.
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Chapitre 2

L'ADN de Marque à l'Heure de l'Algorithme

Module : L'ADN de Marque à l'Heure de l'Algorithme

L'intelligence artificielle peut générer des images époustouflantes en quelques

secondes. Cependant, sans une direction claire, elle produira un contenu générique

qui se perdra dans la masse. Avant de toucher aux outils, vous devez bâtir la colonne

vertébrale de votre projet.

Étape 1 : Définir l'identité profonde (Le "Qui")

Avant de penser "pixel", pensez "valeurs". L'IA n'a pas d'intuition ; elle a besoin que

vous lui dictiez une intention précise. Répondez à ces trois piliers pour poser vos

bases :

• La Mission : Quel problème fondamental votre marque résout-elle ?

• La Personnalité : Si votre marque était une personne, comment s'exprimerait-elle ?

(Ex : Audacieuse, minimaliste, rassurante, rebelle).

• La Promesse émotionnelle : Quel sentiment l'utilisateur doit-il ressentir en voyant

votre premier visuel ?

Étape 2 : Traduire l'abstrait en concepts visuels

Le plus grand défi est de passer d'un adjectif comme "élégant" à une instruction

visuelle que l'IA comprendra. Vous devez créer un lexique visuel propre à votre

marque.

• La Palette Chromatique : Ne choisissez pas juste des couleurs, choisissez une
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psychologie. (Ex : Un bleu profond pour la confiance, un orange électrique pour

l'innovation).

• La Texture et la Matière : Votre marque est-elle organique (bois, lin, papier recyclé)

ou technologique (verre, métal brossé, néons) ?

• La Lumière : L'ambiance vient de l'éclairage. Préférez-vous la lumière naturelle

d'une fin d'après-midi ou un éclairage studio contrasté et cinématographique ?

Étape 3 : Construire le Moodboard "Intelligent"

Contrairement à un moodboard classique, le moodboard intelligent sert de guide de

style pour vos futurs prompts (instructions de génération). Il doit être composé de 4

zones clés :

• Zone Références : 3 à 5 images qui capturent l'esthétique globale souhaitée.

• Zone Matières : Des gros plans sur les textures qui composent votre univers.

• Zone Typographique : Des exemples de polices qui complètent l'image.

• Zone Mots-Clés (Le Prompt Core) : Une liste de 10 mots techniques récurrents (ex:

minimalist, hyper-realistic, volumetric lighting, pastel tones).

Étape 4 : Sanctuariser la cohérence algorithmique

Le piège de l'IA est la dispersion. Pour que votre marque soit reconnaissable, vous

devez maintenir une unité visuelle stricte à travers toutes vos générations.

• Le Fil Rouge : Choisissez un élément visuel constant (un type de cadrage, une

couleur récurrente ou un style de grain de photo).

• L'Élimination : Définissez ce que votre marque n'est JAMAIS. (Ex : "Jamais de

couleurs criardes", "Jamais d'angles de vue plongeants").
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• Le Test de Scalabilité : Votre style fonctionne-t-il aussi bien pour un post Instagram

que pour une vidéo de présentation ?

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas à copier la réalité, cherchez à créer un

"climat" visuel. Une marque forte avec l'IA ne se reconnaît pas à son logo, mais

à l'ambiance unique qui se dégage de chaque image, même si le sujet change.

Votre moodboard est votre garde-fou contre le chaos de l'algorithme.

Design sans Design : Maîtriser l'image et la vidéo IA pour lancer sa marque. - Éditions Fusianima 9



Chapitre 3

L'Art de Murmurer aux Machines : Le Guide du Prompt

L'Art de Murmurer aux Machines : Le Guide du Prompt

Le prompting n'est pas une science exacte, c'est une conversation. Pour obtenir une

image qui reflète parfaitement votre vision de marque, vous devez apprendre à

traduire vos idées en un langage que l'intelligence artificielle comprend parfaitement.

1. La Structure d'un Prompt Efficace

Un prompt réussi n'est pas une simple phrase jetée au hasard. C'est un assemblage

précis de plusieurs couches d'informations. Voici la formule idéale :

Étape 1 : Définir le Sujet Principal

• Soyez spécifique : au lieu de "une chaussure", dites "une basket de sport futuriste en

mesh blanc".

• Utilisez des noms propres ou des descriptions physiques claires.

• Précisez l'action ou la pose si nécessaire.

Étape 2 : Ajouter le Contexte et l'Environnement

• Où se trouve le sujet ? (Ex: "dans un salon scandinave minimaliste").

• Quels sont les éléments de décor importants ? (Ex: "plantes vertes, lumière naturelle

traversant une fenêtre").

• Quelle est l'interaction entre le sujet et son environnement ?
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2. Maîtriser le Style et l'Esthétique

C'est ici que vous donnez une "âme" à votre visuel. Le style définit la crédibilité de

votre marque.

Étape 3 : Choisir le Médium Technique

• Photographie : pour un rendu réaliste et humain.

• Illustration Vectorielle : pour un look moderne, propre et corporate (type SaaS).

• Rendu 3D (C4D/Octane) : pour un aspect technologique et haut de gamme.

• Peinture à l'huile ou Aquarelle : pour un côté artisanal et authentique.

Étape 4 : Utiliser des Mots-Clés Stylistiques

• Minimaliste : pour épurer l'image et concentrer l'attention sur le produit.

• Cinématique : pour un rendu dramatique digne d'un film.

• Hyper-réaliste : pour obtenir un niveau de détail saisissant (textures de peau, fibres

de tissus).

• Vintage / Retro : pour évoquer la nostalgie.

3. La Gestion de la Lumière et des Couleurs

La lumière change radicalement la perception de votre produit. Elle crée l'émotion.

Étape 5 : Orienter la Lumière

• Golden Hour : lumière chaude et douce de fin de journée, idéale pour le lifestyle.

• Studio Lighting : lumière contrôlée, parfaite pour les photos de produits

e-commerce.
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• Neon / Cyberpunk : lumières colorées et contrastées pour un look nocturne et

urbain.

• Soft Lighting : évite les ombres dures, idéal pour les cosmétiques.

Étape 6 : Définir la Palette de Couleurs

• Mentionnez des couleurs dominantes (Ex: "tons pastels", "monochrome noir et

blanc").

• Précisez les contrastes (Ex: "couleurs vives et saturées").

4. Composition et Angles de Vue

L'angle de vue détermine comment le spectateur perçoit votre marque : comme un

égal, avec admiration ou avec proximité.

Étape 7 : Choisir le Cadrage

• Close-up (Gros plan) : pour montrer les détails d'une texture ou une émotion.

• Wide Shot (Plan large) : pour montrer l'immensité ou l'environnement global.

• Bird's Eye View (Vue de dessus) : excellent pour les "flatlays" de produits sur une

table.

Étape 8 : L'Angle de Caméra

• Low Angle (Contre-plongée) : donne du pouvoir et de l'importance au sujet.

• Eye Level (Niveau du regard) : crée une connexion directe et honnête.

• Macro : pour des détails invisibles à l'œil nu (parfait pour la joaillerie).
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LE CONSEIL PRO : N'en faites pas trop ! L'erreur classique est de surcharger le

prompt de mots-clés contradictoires. 

    Appliquez la règle du "Moins mais Mieux" : choisissez 5 à 7 descripteurs

puissants plutôt qu'une liste de 30 mots. 

    L'IA privilégie souvent les premiers mots de votre phrase, placez donc le sujet

le plus important au tout début.
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Chapitre 4

Les Géants de l'Image : Choisir ses Armes (Midjourney,
DALL-E 3, Stable Diffusion)

Module : Les Géants de l'Image : Choisir ses Armes

Pour lancer votre marque sans être un expert du graphisme, vous n'avez pas besoin de

maîtriser Photoshop. Vous avez besoin de choisir le bon moteur d'intelligence

artificielle. Chaque outil possède son "ADN" propre.

1. Le Comparatif des Trois Champions

Voici un tour d'horizon des solutions leaders pour transformer vos idées en visuels

professionnels :

Midjourney : L'Artiste Esthète

• Forces : Qualité visuelle inégalée, rendu photoréaliste bluffant et éclairages

cinématographiques.

• Faiblesses : S'utilise uniquement via l'application Discord (interface peu intuitive au

début) et interface payante obligatoire.

• Usage idéal : Publicités haut de gamme, packshots produits et ambiances de marque

luxe.

DALL-E 3 (OpenAI) : Le Génie Compréhensif

• Forces : Compréhension parfaite des instructions complexes et excellente gestion du

texte à l'intérieur des images.
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• Faiblesses : Style parfois un peu trop "lisse" ou "digital", moins de réglages

techniques que ses concurrents.

• Usage idéal : Concepts créatifs rapides, logos comportant du texte et illustrations

pour blogs.

Stable Diffusion : Le Laboratoire sans Limites

• Forces : Gratuit (selon la version), fonctionne sans censure et permet un contrôle

total sur la composition.

• Faiblesses : Courbe d'apprentissage très raide et nécessite souvent un ordinateur

puissant pour une installation locale.

• Usage idéal : Création de personnages récurrents, contrôle précis de la pose d'un

mannequin et projets sur-mesure.

2. Quelle arme pour quel besoin ?

Selon l'objectif de votre marque, orientez-vous vers l'outil le plus efficace :

• Pour créer un logo : Privilégiez DALL-E 3. C'est le seul capable d'écrire le nom de

votre marque sans faire de fautes d'orthographe dans l'image.

• Pour des photos de mode ou lifestyle : Choisissez Midjourney. Sa version 6 produit

des grains de peau et des textures de vêtements impossibles à distinguer du réel.

• Pour des illustrations stylisées : Midjourney ou DALL-E 3 feront l'affaire, avec un

avantage pour Midjourney concernant la richesse artistique.

3. Guide de prise en main rapide

Ne vous laissez pas intimider par la technique. Voici comment démarrer en moins de

5 minutes :
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Étape 1 : Lancer DALL-E 3 (Le plus simple)

• Connectez-vous à votre compte ChatGPT Plus ou utilisez Microsoft Designer

(gratuit).

• Tapez simplement votre demande en français : "Crée-moi un logo minimaliste pour

une marque de café bio".

• Affinez le résultat en discutant avec l'IA comme avec un collègue.

Étape 2 : Apprivoiser Midjourney

• Créez un compte sur Discord.

• Abonnez-vous sur le site Midjourney.com pour débloquer l'accès.

• Rejoignez un salon "newbie" ou créez votre propre serveur.

• Tapez la commande /imagine suivie de vos mots-clés en anglais pour générer 4

propositions.

Étape 3 : Tester Stable Diffusion (Sans installation)

• Rendez-vous sur des plateformes comme Clipdrop ou Leonardo.ai.

• Utilisez les modèles pré-entraînés pour générer vos premières images gratuitement.

• Utilisez la fonction "Canvas" pour modifier des zones précises de votre image.
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LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas l'outil parfait, cherchez l'outil adapté à

votre flux de travail. Si vous débutez totalement, commencez par DALL-E 3

pour valider vos concepts, puis passez à Midjourney pour produire les visuels

définitifs de votre site web ou de vos réseaux sociaux afin de gagner en

crédibilité visuelle.
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Chapitre 5

Le Logo Parfait en Quelques Secondes

Module : Le Logo Parfait en Quelques Secondes

Créer l'identité visuelle de sa marque ne demande plus des semaines de réflexion ou

des milliers d'euros d'investissement. Grâce à l'intelligence artificielle, vous pouvez

transformer une idée abstraite en un logo professionnel, prêt à être imprimé sur

n'importe quel support.

Étape 1 : Formuler le "Prompt" Idéal pour un Logo

Pour obtenir un résultat exploitable, vous devez guider l'IA avec des mots-clés

spécifiques qui évitent les détails inutiles et les ombres complexes.

• Le style : Utilisez des termes comme "Minimalist", "Flat design" ou "Line art".

• Le fond : Précisez toujours "White background" (fond blanc) ou "Isolated on white"

pour faciliter le détourage.

• Le type : Définissez s'il s'agit d'un "Pictorial mark" (une icône), d'un "Emblem" (un

blason) ou d'une "Mascot".

• L'interdiction : Ajoutez "No realistic photo" ou "No shading" dans vos instructions

pour garder un aspect graphique net.

Étape 2 : Choisir la Structure de votre Identité

Selon l'image que vous souhaitez renvoyer, la structure du logo généré par l'IA doit

être adaptée à votre secteur d'activité :
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• Logos Géométriques : Idéal pour la technologie ou l'architecture (Mots-clés :

Symmetry, Geometric shapes, Clean lines).

• Logos Organiques : Parfait pour le bien-être ou l'écologie (Mots-clés : Fluid curves,

Organic forms, Nature-inspired).

• Logos Typographiques : Bien que l'IA gère mieux les icônes, demandez une

"Lettermark" pour obtenir une initiale stylisée.

Étape 3 : De l'Image Pixellisée au Fichier Vectoriel

L'IA génère des images en format "Raster" (pixels). Pour une utilisation

professionnelle (enseigne, textile), vous devez transformer cette image en Vecteur

(format qui ne perd jamais sa qualité).

• Détourage : Utilisez des outils comme Adobe Express ou Remove.bg pour

supprimer le fond blanc.

• Vectorisation : Importez votre image dans des outils comme Vector Magic,

Vectorizer.ai ou la fonction "Vectorisation de l'image" d'Adobe Illustrator.

• Nettoyage : Supprimez les petits artefacts ou les courbes imparfaites générés par

l'IA pour obtenir un tracé lisse et propre.

Étape 4 : Préparer les Fichiers pour tous les Supports

Une marque sérieuse doit disposer de son logo sous différents formats pour répondre

aux contraintes techniques des prestataires :

• Format SVG ou AI : C'est le fichier source indispensable pour l'impression grand

format et la broderie textile.

• Format PNG (Transparent) : Pour votre site web, vos réseaux sociaux et vos

présentations numériques.
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• Variantes de couleurs : Assurez-vous d'avoir une version "Full Color", une version

"All White" (pour fond sombre) et une version "All Black".

LE CONSEIL PRO : Ne demandez jamais à l'IA d'écrire le nom complet de

votre marque directement dans le logo. Les IA font encore des erreurs

d'orthographe visuelle. Générez uniquement l'icône ou le symbole, puis ajoutez

votre texte manuellement sur un logiciel comme Canva ou Figma avec une

typographie de qualité. Cela garantit un rendu 100% propre et lisible.
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Chapitre 6

Photographie de Produit Virtuelle : Le Studio à Domicile

Module : Photographie de Produit Virtuelle – Le Studio à Domicile

Lancer une marque exigeait autrefois un budget colossal en location de studio,

éclairages et photographes professionnels. Aujourd'hui, avec l'intelligence artificielle,

votre ordinateur devient un studio photo complet. Ce module vous apprend à

transformer une simple idée ou une photo amateur en un visuel de luxe.

Étape 1 : Choisir sa méthode de génération

Il existe deux approches principales pour créer vos visuels de produits selon

l'avancement de votre projet :

• La génération pure (Prompt-to-Image) : Idéale pour créer des concepts de produits

qui n'existent pas encore physiquement.

• La transformation (Image-to-Image) : Vous prenez une photo rapide de votre produit

avec votre téléphone, et l'IA remplace le décor et l'éclairage par un environnement

professionnel.

Étape 2 : Créer des Packshots "E-commerce" épurés

Le packshot est l'image de base de votre boutique. Il doit être net, sans distractions,

pour rassurer l'acheteur sur la qualité du produit.

• Le décor : Utilisez des mots-clés comme "plain background", "soft shadows" ou

"minimalist podium".

• L'éclairage : Précisez "studio lighting" ou "soft box light" pour éviter les reflets
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agressifs.

• Les textures : Pour un rendu réaliste, décrivez les matériaux : "brushed metal",

"matte plastic" ou "organic cotton".

Étape 3 : La mise en scène (Lifestyle Staging)

L'IA excelle pour placer votre produit dans des décors de rêve sans que vous ayez à

voyager. C'est ce qui crée l'émotion et l'envie chez le client.

• Le contexte : Imaginez votre produit en situation. Exemple : "Une bouteille de

parfum sur un rocher mouillé face à un coucher de soleil en Islande".

• La profondeur de champ : Utilisez le terme "bokeh effect" ou "depth of field" pour

flouter l'arrière-plan et faire ressortir votre produit.

• L'outil clé : Utilisez la fonction "Inpainting" (remplissage génératif) pour modifier

uniquement le décor autour de votre objet réel sans altérer son design.

Étape 4 : Intégrer des mannequins virtuels

Humaniser une marque augmente le taux de conversion. L'IA permet de générer des

modèles portant vos accessoires ou vêtements avec un réalisme bluffant.

• Diversité : Vous pouvez générer des mannequins de n'importe quel âge, origine ou

morphologie pour correspondre exactement à votre cible client.

• Économie de shooting : Plus besoin de gérer les castings, les contrats de droit à

l'image ou les séances de maquillage.

• Interaction : Demandez à l'IA des poses naturelles : "candid shot", "walking in the

street", ou "holding a product with a smile".

Étape 5 : Optimisation et mise à l'échelle (Upscaling)
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Les images générées par IA ont souvent une résolution limitée. Pour un site web

professionnel ou de l'impression, une étape de finition est nécessaire.

• L'Upscaling : Utilisez des outils comme Magnific AI ou Topaz Photo AI pour

multiplier la taille de l'image par 4 sans perdre de détails.

• La correction des détails : Vérifiez les mains des mannequins ou les textes sur les

étiquettes, qui sont les points faibles habituels de l'IA.

• La colorimétrie : Harmonisez vos images avec un filtre léger pour que l'ensemble de

votre catalogue ait une unité visuelle.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas la perfection du premier coup. Utilisez la

technique de "l'itération" : générez d'abord une composition qui vous plaît, puis

utilisez les outils de modification locale pour corriger uniquement les petits

défauts. La force de la photographie virtuelle réside dans la répétition infinie à

moindre coût.
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Chapitre 7

Maintenir la Cohérence : Le Défi du Personnage Récurrent

Module : Maintenir la Cohérence – Le Défi du Personnage Récurrent

Dans l'univers du branding généré par IA, la capacité à reproduire le même

personnage sur différentes scènes est le "Saint Graal". Sans cette maîtrise, votre

marque perd en crédibilité. Ce module vous enseigne comment créer une identité

visuelle stable.

Pourquoi la cohérence est-elle cruciale pour votre marque ?

L'objectif est de transformer une simple image en une ambassadrice virtuelle capable

d'incarner vos valeurs sur le long terme.

• Reconnaissance immédiate : Votre audience identifie votre contenu en un coup d'œil

dans leur flux.

• Storytelling puissant : Vous pouvez mettre en scène votre personnage dans diverses

situations (bureau, voyage, utilisation d'un produit).

• Professionnalisme : Évite l'aspect "amateur" des images générées aléatoirement qui

changent de visage à chaque post.

Technique 1 : L'utilisation des Références de Personnage (Character Reference)

La plupart des outils modernes comme Midjourney proposent désormais des

fonctions dédiées pour verrouiller un visage.

• Générez une image de référence qui vous plaît et enregistrez son lien URL.
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• Utilisez le paramètre --cref suivi de l'URL de votre image dans vos nouveaux

prompts.

• Ajustez la fidélité avec le paramètre --cw (Character Weight) : une valeur de 100

copie tout, une valeur de 0 se concentre uniquement sur le visage.

Technique 2 : La méthode du "Nom Unique" et des traits distinctifs

L'IA associe des prénoms et des descriptions à des banques de données. Créer une

fiche d'identité textuelle aide à stabiliser le résultat.

• Donnez un nom complet unique à votre personnage (ex: "Aria Vance, une femme

franco-japonaise").

• Détaillez des attributs immuables : une coupe de cheveux spécifique (ex: "carré

plongeant blond polaire"), une couleur d'yeux ou un accessoire constant (ex: "lunettes

rondes en écaille").

• Maintenez un style vestimentaire cohérent (ex: "porte toujours des pulls en

cachemire beige").

Technique 3 : Le "Face-Swap" ou remplacement de visage

Parfois, l'IA crée l'image parfaite mais modifie légèrement le visage. Les outils de

post-production corrigent ce défaut.

• Utilisez des extensions comme InsightFaceSwap (disponible sur Discord).

• Enregistrez votre visage de référence une seule fois avec la commande /saveid.

• Appliquez ce visage sur n'importe quelle image générée en un clic pour une

ressemblance à 100%.

Les étapes pour bâtir votre bibliothèque de contenus
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• Création du Master : Générez un portrait neutre de face de votre égérie.

• Test de flexibilité : Essayez de placer ce personnage dans trois environnements

différents pour tester la tenue des traits.

• Documentation : Notez scrupuleusement le Prompt de base et le Seed (numéro de

graine) utilisé par l'IA.

• Déclinaison : Changez uniquement l'action ou le décor dans vos prompts suivants en

conservant la structure descriptive du personnage.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas une symétrie parfaite au pixel près. Pour

l'œil humain, la cohérence repose sur trois piliers visuels : la coiffure, la palette

de couleurs et l'expression dominante. Si vous gardez ces trois éléments stables,

votre audience acceptera naturellement que c'est la même personne, même si

l'angle change légèrement.
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Chapitre 8

La Révolution Vidéo : Animer votre Univers

Module : La Révolution Vidéo : Animer votre Univers

Bienvenue dans l'étape la plus spectaculaire de votre apprentissage. Jusqu'ici, vous

avez appris à créer des images fixes puissantes. Désormais, nous allons briser la

barrière du statique. Avec l'Intelligence Artificielle générative, vous pouvez

transformer une simple photo en une publicité digne des plus grands studios de

cinéma, sans aucune compétence technique en montage traditionnel.

1. Le Trio de Tête : Choisir son Outil de Génération

Le marché de la vidéo IA évolue vite, mais trois outils dominent actuellement le

secteur par leur simplicité et leur rendu professionnel :

• Runway (Gen-2 & Gen-3 Alpha) : C'est le couteau suisse de la vidéo. Il offre le

contrôle le plus précis, notamment grâce à son pinceau magique qui permet d'animer

des zones spécifiques d'une image.

• Luma Dream Machine : La référence actuelle pour le réalisme et la fluidité. Idéal

pour créer des scènes complexes avec des mouvements de caméra amples et naturels.

• Pika Labs : Un outil très accessible, excellent pour l'animation de personnages,

l'ajout d'effets spéciaux et la synchronisation labiale (Lip Sync).

2. Transformer l'Immobile en Cinéma (Image-to-Video)

La technique la plus efficace pour garder le contrôle sur votre marque est de partir

d'une image fixe que vous avez déjà validée, plutôt que de générer du texte

directement en vidéo.
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Étape 1 : Préparation de l'image source

Utilisez une image avec une composition claire. Évitez les détails trop petits qui

pourraient "baver" lors de l'animation. Une image de haute résolution garantit une

vidéo plus nette.

Étape 2 : Paramétrer le mouvement (Motion Brush)

Sur Runway, utilisez l'outil Motion Brush (Pinceau de mouvement) :

• Coloriez uniquement l'élément que vous souhaitez voir bouger (ex: les vagues, les

cheveux, la fumée d'un café).

• Réglez l'intensité du mouvement. Un réglage entre 3 et 5 est souvent idéal pour

garder un aspect réaliste.

• Indiquez la direction du mouvement (horizontal pour de l'eau, vertical pour de la

fumée).

Étape 3 : Maîtriser la caméra virtuelle

Pour donner un aspect "haut de gamme", simulez des mouvements de caméra

professionnels :

• Zoom In : Pour créer une sensation d'immersion vers votre produit.

• Pan : Pour balayer un décor et montrer l'étendue de votre univers de marque.

• Dolly : Pour un mouvement latéral fluide qui suit un sujet en mouvement.

3. Morphing et Animation de Logo : Dynamiser votre Communication

L'animation de logo est cruciale pour vos introductions de vidéos sur les réseaux

sociaux. Elle transforme une identité froide en un organisme vivant.
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Technique : Le Morphing de texture

Le morphing permet de transformer une matière en une autre. C'est idéal pour

illustrer la composition d'un produit :

• Transition : Faites passer une fleur de lavande à la forme de votre flacon de parfum.

• Mise en œuvre : Utilisez deux images (le départ et l'arrivée) dans un outil comme

Luma ou Kling en utilisant la fonction "End Frame".

Technique : L'effet de Révélation (Logo Reveal)

Au lieu de simplement poser votre logo sur un fond blanc, utilisez l'IA pour le faire

apparaître de manière organique :

• Animez des particules (fumée, encre, paillettes) qui se regroupent pour former les

lettres de votre logo.

• Utilisez un "Prompt négatif" pour éviter que le logo ne se déforme trop pendant

l'animation : "no distortion, keep text readable".

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas à créer des films de 2 minutes. La

puissance de l'IA réside dans les micro-clips de 4 à 5 secondes. Produisez

plusieurs clips courts et cohérents, puis assemblez-les dans une application

comme CapCut avec une musique rythmée. C'est le secret des publicités qui

convertissent sur TikTok et Instagram.
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Chapitre 9

Publicités Cinématographiques à Petit Budget

Publicités Cinématographiques à Petit Budget : Créez l'Effet "Wow" en 15 Secondes

Réaliser une publicité de haute qualité ne nécessite plus des milliers d'euros de

matériel ou une équipe de tournage. Grâce à l'intelligence artificielle générative, vous

pouvez produire un spot percutant depuis votre ordinateur.

L'objectif de ce module est de vous apprendre à structurer, générer et monter une

publicité de 15 secondes qui capte l'attention immédiatement et renforce la crédibilité

de votre marque.

Étape 1 : La Structure Narrative "Flash"

En 15 secondes, chaque image compte. Vous devez suivre une structure rigoureuse

pour ne pas perdre votre audience :

• 0-3 secondes (L'Accroche) : Un plan visuellement fort ou une question intrigante

qui stoppe le défilement (le "scroll-stop").

• 3-10 secondes (La Promesse) : Présentation du produit ou du bénéfice principal via

des plans cinématographiques variés.

• 10-15 secondes (L'Appel à l'Action) : Apparition du logo, du nom de la marque et

d'une instruction claire (ex: "Lien en bio", "Acheter maintenant").

Étape 2 : Génération des Clips avec l'IA Vidéo

Pour obtenir un rendu digne d'une agence, utilisez des outils comme Runway Gen-2,

Luma Dream Machine ou Kling AI. Voici comment garantir la qualité :
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• Cohérence visuelle : Utilisez le même "style" dans vos prompts (ex: "cinematic

lighting, 4k, minimalist aesthetic, moody colors").

• Variété des plans : Générez au moins 3 types de plans : un plan large pour

l'ambiance, un gros plan sur le produit, et un plan de mouvement (travelling ou

drone).

• Stabilité : Privilégiez des mouvements de caméra lents pour éviter les déformations

trop visibles de l'IA.

Étape 3 : Montage et Gestion du Rythme Visuel

Le montage est le secret d'une publicité dynamique. Utilisez des logiciels gratuits

comme CapCut ou DaVinci Resolve pour assembler vos clips :

• Coupez sur le temps : Importez une musique rythmée et assurez-vous que chaque

changement de plan (cut) se produit exactement sur un temps fort de la musique.

• La règle des 2 secondes : Ne laissez jamais un plan durer plus de 2 à 3 secondes. Le

cerveau humain se lasse vite sur les formats courts.

• Transitions fluides : Évitez les transitions "gadgets". Privilégiez le Match Cut

(couper entre deux objets de forme similaire) ou des fondus enchaînés très courts

pour plus de classe.

Étape 4 : Habillage et Design Sonore

Une image incroyable sans un bon son perd 50% de son impact. Ne négligez pas cette

étape finale :

• Sound Design (SFX) : Ajoutez des bruits subtils (un "whoosh" lors d'un mouvement

de caméra, un cliquetis pour un objet).

• Superposition de texte : Utilisez des polices épurées et modernes (ex: Montserrat,
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Inter). Le texte doit être centré ou placé sur les points de force de l'image.

• Étalonnage : Appliquez un filtre léger ou ajustez le contraste pour harmoniser les

couleurs de tous vos clips IA.

LE CONSEIL PRO : Pour un rendu ultra-professionnel, utilisez la technique du

"Speed Ramp". Accélérez le début d'un clip et ralentissez la fin juste avant la

transition. Cela crée une sensation de fluidité haut de gamme que l'on retrouve

dans les publicités de luxe ou d'automobile.
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Chapitre 10

Donner de la Voix : L'IA Sonore et le Storytelling

Donner de la Voix : L'IA Sonore et le Storytelling

Dans l'univers du "Design sans Design", l'image et la vidéo ne sont que la moitié du

chemin. Pour captiver réellement votre audience et humaniser votre marque, le son

est votre meilleur allié. Une voix bien choisie transforme une simple vidéo en une

expérience émotionnelle immersive.

Maîtriser ElevenLabs : Votre nouveau studio d'enregistrement

ElevenLabs est devenu la référence absolue pour générer des voix off grâce à sa

technologie de synthèse vocale neuronale. Oubliez les voix robotiques d'autrefois ;

nous parlons ici de souffles, d'hésitations naturelles et d'intonations humaines.

Pourquoi utiliser ElevenLabs pour votre marque ?

• Réalisme inégalé : Les algorithmes analysent le contexte du texte pour adapter

l'émotion de la voix.

• Multilingue : Exportez votre contenu dans plus de 29 langues tout en conservant la

même identité vocale.

• Gain de temps : Générez une narration complète en quelques secondes sans passer

par un studio professionnel.

Le Clonage Vocal : Créer une identité unique

Le Voice Cloning (clonage vocal) vous permet de créer une voix qui n'appartient qu'à

votre marque. C'est l'outil ultime pour la cohérence de marque.
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Les deux types de clonage disponibles

• Instant Voice Cloning : À partir d'un échantillon de seulement 1 minute, l'IA capture

l'essence d'une voix. Idéal pour cloner votre propre voix.

• Professional Voice Cloning : Nécessite plus de données (30 min+) pour un résultat

parfait, capable de chuchoter ou de crier avec une fidélité absolue.

Comment réussir son clonage ?

• Utilisez un fichier audio propre, sans musique de fond ni bruits ambiants.

• Privilégiez un ton monocorde et naturel lors de l'enregistrement de l'échantillon.

• Assurez-vous d'avoir les droits d'utilisation si vous clonez la voix d'un tiers.

Méthodologie : Créer une expérience immersive

Pour que votre storytelling soit efficace, la voix doit être en parfaite symbiose avec

vos visuels créés par IA (Midjourney, Runway, Pika).

Étape 1 : La rédaction du script "vocal"

• Écrivez des phrases courtes : l'IA gère mieux les pauses naturelles.

• Utilisez la ponctuation de manière stratégique : les virgules et les points

d'exclamation dictent le rythme respiratoire de la machine.

• Évitez les mots trop techniques ou imprononçables qui pourraient créer des artefacts

sonores.

Étape 2 : Le réglage des paramètres de voix

• Stability (Stabilité) : Plus elle est basse, plus la voix est expressive et variable. Plus

elle est haute, plus la voix est monotone et constante.
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• Clarity + Similarity : Augmentez ce curseur pour que la voix ressemble le plus

possible à l'original, au risque de perdre un peu en fluidité.

• Style Exaggeration : À utiliser avec parcimonie pour amplifier les traits de caractère

de la voix.

Étape 3 : L'intégration audiovisuelle

• Utilisez un logiciel de montage (CapCut, Premiere) pour lier le fichier audio à votre

vidéo.

• Sound Design : Ajoutez une légère nappe musicale (Soundtrack) derrière la voix IA

pour renforcer l'immersion et lisser les micro-imperfections.

• Synchronisation : Faites correspondre les changements de plans visuels avec les

silences ou les reprises de parole.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas la perfection absolue. Une voix

légèrement imparfaite paraît souvent plus humaine et authentique qu'une voix

trop lisse. Pour vos publicités, testez le paramètre "Stability" entre 30% et 50% :

cela permet à l'IA d'injecter des émotions imprévisibles qui captent l'attention de

l'auditeur.
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Chapitre 11

Social Media Machine : Automatiser son Contenu

Module : Social Media Machine - Automatiser son Contenu

Produire du contenu quotidiennement est souvent le premier frein pour un

entrepreneur. L'objectif de ce module est de transformer votre approche : passer de la

création artisanale à une véritable usine à contenu grâce à l'intelligence artificielle.

Étape 1 : La Stratégie des Piliers de Contenu

Pour ne jamais manquer d'idées, vous ne devez pas réfléchir au jour le jour.

Structurez votre communication autour de trois piliers fondamentaux :

• Le Pilier Éducatif : Apportez de la valeur, donnez des conseils et montrez votre

expertise.

• Le Pilier Inspirationnel : Partagez votre vision, vos échecs, et les coulisses de votre

marque.

• Le Pilier Promotionnel : Présentez vos produits ou services de manière directe ou

indirecte.

Étape 2 : Générer 30 jours d'idées en 15 minutes

Utilisez l'IA pour briser le syndrome de la page blanche. Voici le workflow pour

obtenir un calendrier éditorial complet :

• Demandez à ChatGPT ou Claude de lister 30 problématiques rencontrées par votre

cible.
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• Transformez ces problématiques en titres accrocheurs (Hooks).

• Générez pour chaque titre un script court (pour TikTok/Reels) et une légende

détaillée (pour Instagram/LinkedIn).

• Exportez ce résultat dans un tableau CSV ou Google Sheets.

Étape 3 : Création visuelle en série (Batch Design)

Le secret pour gagner du temps n'est pas de créer chaque post individuellement, mais

d'utiliser la génération en lot :

• Templates Maîtres : Créez 5 à 10 modèles sur Canva qui respectent votre charte

graphique.

• Données en vrac : Utilisez la fonction "Créer en lot" (Bulk Create) de Canva pour

importer votre tableau CSV.

• Automatisation : En un clic, Canva génère 30 visuels différents basés sur vos textes

et vos modèles.

• IA Image : Utilisez Midjourney pour générer une série de 10 images cohérentes

(même style, même lumière) pour illustrer vos posts.

Étape 4 : Automatiser la vidéo (TikTok et Reels)

La vidéo est le format le plus chronophage, mais l'IA simplifie drastiquement le

montage et la post-production :

• Sous-titrage automatique : Utilisez CapCut ou Submagic pour générer des

sous-titres dynamiques en quelques secondes.

• Avatars IA : Si vous ne souhaitez pas vous filmer, utilisez des outils comme

HeyGen pour créer un porte-parole virtuel.
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• B-Roll intelligent : Utilisez des banques d'images ou des générateurs de vidéos IA

(comme Runway) pour illustrer vos propos sans avoir à filmer de scènes complexes.

Étape 5 : Planification et Distribution

Une fois vos contenus créés, ils doivent être programmés pour que vous n'ayez plus à

y toucher pendant un mois entier :

• Meta Business Suite : Pour programmer gratuitement vos publications et Reels sur

Instagram et Facebook.

• Metricool ou Buffer : Pour centraliser la programmation sur LinkedIn, TikTok et

même Pinterest.

• Recyclage : Ne créez pas un contenu différent pour chaque réseau. Adaptez

simplement le format (un script vidéo devient un post texte sur LinkedIn).

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas la perfection sur chaque publication. La

clé des réseaux sociaux est la consistance. Il vaut mieux publier 20 contenus

"très bons" automatisés qu'un seul contenu "parfait" qui vous a pris une semaine

à produire. L'IA est votre assistante, pas votre remplaçante : utilisez-la pour faire

le gros du travail et gardez 10% de votre temps pour apporter votre touche

humaine finale.

Design sans Design : Maîtriser l'image et la vidéo IA pour lancer sa marque. - Éditions Fusianima 38



Chapitre 12

Retouche et Perfectionnement : L'IA au Service du Détail

Retouche et Perfectionnement : L'IA au Service du Détail

Générer une image est une première étape impressionnante, mais pour obtenir un

rendu professionnel et crédible pour votre marque, la retouche est indispensable. Ce

module vous apprend à transformer un "brouillon" d'IA en un visuel fini, sans aucun

défaut technique.

L'In-painting : Modifier une zone précise

L'in-painting (ou remplissage génératif) est votre outil de chirurgie esthétique

numérique. Il permet d'intervenir sur une partie spécifique de l'image sans modifier le

reste.

• Le concept : Vous utilisez un pinceau pour "masquer" (colorier) la zone qui ne vous

convient pas.

• Remplacer un objet : Masquez un sac à main sur votre modèle et tapez le prompt

"leather backpack" pour changer l'accessoire instantanément.

• Supprimer des éléments : Coloriez un passant en arrière-plan ou un objet gênant et

laissez le champ de texte vide (ou tapez "empty background") pour le faire

disparaître.

• Changer une expression : Masquez uniquement le visage pour transformer un regard

sérieux en un sourire éclatant.

L'Out-painting : Repousser les limites du cadre
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L'out-painting permet d'étendre une image au-delà de ses bordures initiales. C'est

l'outil idéal pour adapter un visuel à différents supports marketing.

• Extension de décor : Si vous avez un portrait carré mais besoin d'une bannière web

horizontale, l'IA va inventer la suite du paysage de manière cohérente.

• Aération du design : Utilisez l'out-painting pour ajouter du "vide" autour de votre

sujet principal, facilitant ainsi l'insertion de vos textes de vente ou de votre logo.

• Cohérence visuelle : L'IA analyse les textures, la lumière et le style existants pour

que l'extension soit totalement invisible à l'œil nu.

Corriger les erreurs courantes de l'IA

Malgré sa puissance, l'IA commet parfois des erreurs absurdes. Voici comment les

rectifier pour ne pas nuire à la crédibilité de votre marque.

• Les mains et les doigts : C'est le point faible classique. Utilisez l'in-painting sur la

main déformée et demandez "perfect human hand". Parfois, plusieurs essais sont

nécessaires.

• Les textes bizarres : L'IA génère souvent du texte illisible (le "lorem ipsum" de

l'IA). Masquez ces écritures et utilisez l'outil de remplissage pour les effacer, puis

ajoutez votre propre texte avec un logiciel de mise en page.

• Les yeux vitreux : Si le regard semble inhumain, utilisez une fonction de "Face

Restoration" souvent incluse dans les outils IA pour redonner de la clarté et du détail

aux iris.

L'Upscaling : Passer en Haute Définition

Les images générées nativement sont souvent trop petites pour une utilisation

professionnelle. L'upscaling (mise à l'échelle) permet d'augmenter la taille sans perdre

de qualité.
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• Le choix du facteur : Pour le web, un agrandissement x2 suffit. Pour l'impression

(affiches, packaging), visez un agrandissement x4 ou supérieur.

• La netteté : Contrairement à un zoom classique qui rend l'image floue, l'upscaler IA

recrée les pixels manquants et affine les détails (cheveux, grain de peau, textures de

tissus).

• Le format d'export : Pour l'impression, privilégiez le format PNG ou TIFF afin de

conserver une qualité maximale sans compression.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez jamais l'image parfaite du premier coup avec

un seul prompt. La méthode des pros consiste à générer une base "presque

bonne", puis à utiliser l'in-painting pour corriger les détails un par un. C'est ce

passage de 90% à 100% de qualité qui sépare l'amateur du créateur de marque.
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Chapitre 13

Droit et Éthique : Protéger sa Marque IA

Module : Droit et Éthique — Protéger sa Marque IA

L'intelligence artificielle générative bouscule les codes de la création traditionnelle.

Pour un entrepreneur, il est vital de comprendre que la technologie avance plus vite

que la loi. Ce module vous donne les clés pour naviguer dans ce flou juridique et bâtir

une marque solide et respectueuse.

Comprendre la Propriété Intellectuelle et l'IA

Point 1 : Le statut juridique de l'œuvre

• À l'heure actuelle, la plupart des juridictions (Europe, USA) considèrent que le droit

d'auteur ne s'applique qu'aux créations issues de l'esprit humain.

• Une image générée par une IA "pure" (sans intervention humaine majeure) peut

tomber dans le domaine public, ce qui signifie que vous ne pouvez pas techniquement

interdire à quelqu'un de la réutiliser.

• La protection juridique apparaît dès lors que vous apportez une touche personnelle :

retouches manuelles, montage complexe ou intégration dans une charte graphique

globale.

Point 2 : Les Conditions Générales d'Utilisation (CGU)

• Chaque outil (Midjourney, DALL-E, Adobe Firefly) possède ses propres règles.

• Version Gratuite : Souvent, les images appartiennent à l'outil ou sont soumises à une

licence de partage obligatoire.
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• Version Payante : La plupart des plateformes vous cèdent les droits d'exploitation

commerciale, vous permettant de vendre des produits avec ces visuels.

• Vérifiez systématiquement la mention "Commercial Rights" dans votre abonnement.

Sécuriser ses Créations et sa Marque

Point 3 : Comment "verrouiller" son identité visuelle

• L'hybridation : Ne publiez jamais une image IA brute pour votre logo. Ajoutez

systématiquement votre typographie propre et des éléments graphiques créés

manuellement.

• Le Dépôt de Marque : Vous pouvez déposer un logo contenant de l'IA auprès de

l'INPI, à condition qu'il soit distinctif et intégré dans un ensemble graphique original.

• Preuve de Création : Conservez vos prompts originaux et vos étapes de travail. Ils

servent de piste d'audit pour prouver votre processus créatif en cas de litige.

Éthique et Transparence avec l'Audience

Point 4 : Adopter les bonnes pratiques de communication

• La Transparence : Si votre marque repose sur l'innovation, soyez fier d'utiliser l'IA.

Mentionner "Créé avec l'aide de l'IA" renforce la confiance de votre communauté.

• Éviter le Plagiat de Style : Évitez d'inclure des noms d'artistes vivants dans vos

prompts (ex: "façon [Nom de l'artiste]"). C'est une pratique jugée éthiquement

douteuse et risquée juridiquement.

• Vérification des Sources : Utilisez des outils comme Adobe Firefly qui sont

entraînés sur des bases de données libres de droits (Adobe Stock), garantissant une

sécurité commerciale totale.

Point 5 : Respecter le droit à l'image

Design sans Design : Maîtriser l'image et la vidéo IA pour lancer sa marque. - Éditions Fusianima 43



• Ne générez jamais d'images ressemblant à des personnalités publiques ou des

individus réels pour votre communication commerciale sans autorisation.

• Privilégiez la génération de visages totalement fictifs pour vos avatars de marque ou

vos mannequins virtuels.

LE CONSEIL PRO : Considérez l'IA comme un fournisseur de matière première

et non comme un produit fini. Plus vous retouchez, modifiez et assemblez vos

visuels IA avec des outils comme Photoshop ou Canva, plus vous transformez

une simple génération en une œuvre protégée par la loi.
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Chapitre 14

Passer à l'Échelle : Votre Workflow de Designer Augmenté

Module : Passer à l'Échelle : Votre Workflow de Designer Augmenté

Félicitations ! Vous maîtrisez désormais les outils techniques pour générer des visuels

et des vidéos de haute qualité. Cependant, la puissance de l'IA ne prend tout son sens

que lorsqu'elle est intégrée dans un système de travail fluide et répétable.

Ce dernier module vous apprend à transformer vos compétences individuelles en une

véritable machine de guerre créative pour votre marque.

Étape 1 : Instaurer une routine créative structurée

Pour éviter l'épuisement face aux multiples possibilités de l'IA, vous devez organiser

votre production autour de cycles clairs :

• Le "Batching" de prompts : Ne créez pas vos visuels au compte-gouttes. Dédiez une

session hebdomadaire de 2 heures à la génération massive d'images et de clips vidéos

pour toute votre communication de la semaine.

• La phase de curating : Sur 100 images générées, seules 5 sont probablement

excellentes. Apprenez à être impitoyable dans votre sélection pour ne garder que le

haut de gamme.

• L'archivage des succès : Créez un document (Notion ou Excel) où vous listez vos

meilleurs prompts et les paramètres techniques associés (seed, ratio, modèles utilisés)

pour pouvoir les reproduire instantanément.

Étape 2 : Organiser votre veille technologique sans effort
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Le domaine de l'IA évolue si vite qu'il est impossible de tout suivre. Voici comment

rester à jour sans y passer vos journées :

• La règle des 20/80 : Consacrez 80 % de votre temps à maîtriser vos outils actuels et

seulement 20 % à tester de nouvelles plateformes.

• Sources d'information ciblées : Abonnez-vous à deux newsletters spécialisées et

suivez trois experts sur LinkedIn ou X (Twitter) qui filtrent l'actualité pour vous.

• Le test rapide : Lorsqu'un nouvel outil sort, accordez-vous 15 minutes pour le tester.

S'il ne simplifie pas votre workflow actuel, oubliez-le pour le moment.

Étape 3 : Intégrer l'IA durablement dans votre stratégie de marque

L'IA doit devenir un collaborateur invisible qui soutient votre croissance à long terme

:

• Cohérence esthétique : Utilisez des outils comme les "Style References" (SREF) ou

des modèles personnalisés pour que chaque image produite respecte scrupuleusement

votre charte graphique.

• Scalabilité publicitaire : Utilisez l'IA pour décliner une seule idée créative en 50

variations différentes (formats, couleurs, personnages) afin d'optimiser vos

campagnes publicitaires à moindre coût.

• Humanisation finale : Rappelez-vous que l'IA fait 90 % du travail. Les 10 % restants

(retouche de logo, ajout de texte, montage final) doivent être faits manuellement pour

garantir une touche humaine authentique.

Conclusion : Devenir un Designer Augmenté

Le concept de "Design sans Design" n'est pas la fin de la créativité, c'est sa

démocratisation totale. Vous n'êtes plus limité par vos compétences techniques en

dessin ou en logiciel complexe, mais uniquement par la clarté de votre vision.
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En adoptant ce workflow, vous passez du statut de simple utilisateur d'outils à celui

de directeur de création de votre propre empire visuel.

LE CONSEIL PRO : Ne tombez pas dans le piège du "tout-IA". La valeur de

votre marque réside dans votre capacité à insuffler une émotion réelle. Utilisez

l'IA pour la vitesse et le volume, mais gardez toujours la main sur le message et

les valeurs que vous transmettez à votre audience.
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FIN

Merci d'avoir lu "Design sans Design : Maîtriser l'image et la vidéo IA pour lancer sa marque."
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