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Chapitre 1

L'Odyssée dela Basket : Del'Asphalte au Luxe

L'Odyssée de la Basket : De I'Asphalte au Luxe

Bien plus qu’ un simple accessoire de sport, |a sneaker est devenue un véritable
symbole culturel et un objet de spéculation mondial. Ce module vous retrace son
parcours fascinant, de ses débuts techniques sur les terrains de sport jusgu’ a son sacre
sur les podiums de la haute couture.

Point Clé 1 : Les Fondations ou I'Ere de la Performance

A l'origine, labasket n'avait qu'un seul but : I'utilité. Tout commence avec l'invention
de la vulcanisation du caoutchouc, permettant de créer des semelles souples et
adhérentes.

» 1917 : Lancement de la Converse All-Star, initialement congue pour les joueurs de
basket-ball professionnels.

1924 : Création d'Adidas par Adi Dassler, marquant le début de larecherche de
performance pure pour les athletes olympiques.

» Les années 50 : La chaussure de sport sémancipe des stades. Elle devient un
symbole de rébellion adolescente et de décontraction (popul arisée par des icones
comme James Dean).

Point Clé 2 : Le Séisme des Années 80 : Sport et Hip-Hop

C'est ladécennie charniére ou la sneaker devient une identité sociale. Deux
événements majeurs vont transformer le marché pour toujours :



o L'arrivée de Michael Jordan : En 1984, Nike signe un contrat avec e jeune prodige.
La Air Jordan 1 brise les codes de couleur de laNBA et devient un objet de désir
interdit, lancant la culture du "must-have".

o L'explosion du Hip-Hop : Le groupe Run-DMC sort le titre "My Adidas' en 1986.
C'est la premiere fois qu'une margque de sport signe un contrat de sponsoring avec des
artistes non-sportifs, liant définitivement la basket ala culture urbaine.

 Latechnologie visible : En 1987, Nike lance la Air Max 1. Pour la premiere fois, on
peut voir I'air dans la semelle, transformant un argument technique en un argument
esthétique puissant.

Point Clé 3 : L'Ere des Collaborations et du Luxe

Dans les années 2000 et 2010, les marques cessent de ne travailler gu'avec des
athletes pour sallier a des créateurs visionnaires et des maisons de couture.

» Kanye West : Son passage chez Nike, puislacréation delaligne Y eezy chez
Adidas, prouve gue l'influence d'un artiste peut générer une demande supérieure a
celle de n'importe quel sportif.

* Virgil Abloh : Avec sacollaboration "The Ten" (Nike x Off-White) en 2017, il
déconstruit les modéles classiques et fait entrer la sneaker dans le monde de |'art
contemporain.

 Luxe Tota : Des collaborations historiques comme Dior x Air Jordan ou Louis
Vuitton x Nike marquent lafusion totale entre larue et e prestige. La sneaker devient
officiellement un produit de luxe.

Point Clé 4 : La Naissance du Phénomene de Collection

Pourquoi certaines paires se revendent-elles des milliers d'euros ? Le phénomene
" Sneakerhead" repose sur des mécanismes marketing tres precis :



 La Rareté Organisée : Les marques utilisent le systéme des "Drops’ (sorties limitées
en quantité et dans le temps) pour créer un sentiment d'urgence et de frustration.

* Le Storytelling : Chague paire rare raconte une histoire (un match légendaire, une
inspiration artistique, un anniversaire). On n'achete plus une chaussure, mais un
morceau d'histoire.

» Le Marché de la Revente : L'émergence de plateformes comme StockX ou GOAT a
transformé la sneaker en un actif financier, comparable aux actions en bourse ou aux
cauvres dart.

LE CONSEIL PRO : Pour comprendre la valeur d'une paire aujourd'hui, ne
regar dez pas seulement son design. Etudiez son héritage (Legacy). Une paire qui
a une histoire culturelle forte (comme une Jordan 1 “Chicago") gardera toujours
plus de valeur sur le long terme qu'un modele purement esthétique sans passé
historique.



Chapitre 2

L e Petit Lexique du Sneakerhead : Parlez le Langage du
Milieu

Module : Le Petit Lexique du Sneakerhead — Parlez le Langage du Milieu

Pour dénicher des paires rares et échanger avec des collectionneurs du monde entier,
il ne suffit pas d'avoir du godt. Il faut maitriser un jargon spécifique. Ce langage
technique vous permet d'évaluer précisement I'état d'une chaussure et de ne pas passer
pour un amateur lors d'une transaction.

|. Le Glossaire des Termes Techniques

Voici les mots-clés que vous rencontrerez sur toutes | es plateformes de revente et
dans les forums spécialisés.

1. L'état et ladisponibilité delapaire

» Deadstock (DS) : Signifie qu'une paire est neuve, jamais portée, jamais essayée, et
gu'elle posséde encore tous ses accessoires d'origine.

* VNDS (Very Near Deadstock) : Une paire portée une ou deux fois seulement, qui
semble encore neuve.

» OG All : Indique que la paire est vendue avec l'intégralité de ses éléments d'origine
(boite, lacets supplémentaires, papier de soi€).

* PADS (Pass As Deadstock) : Une chaussure essayée en intérieur mais qui ne
présente aucune trace d'usure.

* Beater : Une paire que I'on porte tous les jours, sans craindre de I'abimer ou de la



salir.
2. Larareté et le prestige

* Grail (Le Graal) : Lapaire ultime gque tout collectionneur réve de posseder. Elle est
souvent trés chére ou introuvable.

 Colorway : Lacombinaison spécifique de couleurs appliquée aun modele (ex: le
colorway "Chicago" pour la Jordan 1).

 PE (Player Exclusive) : Des modéles congus exclusivement pour des athletes
professionnels, jamais commercialises au grand public.

* Friends & Family (F&F) : Des paires ultra-limitées offertes uniqguement a
I'entourage proche d'un designer ou d'une marque.

[I. Anatomie Détaillée d'une Sneaker

Pour repérer une contrefacon ou décrire un défaut, vous devez savoir nommer chague
partie de la chaussure.

3. Les composants de la structure

» Upper (LaTige) : Toute la partie supérieure de la chaussure qui recouvre le pied.
Elle peut étre en cuir, en mesh ou en daim.

» Toe Box : Lazone située al'avant de la chaussure, qui recouvre les orteils. C'est un
point de contréle crucial pour vérifier I'authenticité.

» Midsole (Semelleintermédiaire) : La couche entre la semelle extérieure et le pied.
C'estici que se trouvent les technologies d'amorti (Air, Boost, Gel).

* Qutsole (Semelle d'usure) : La partie en contact direct avec le sol, généralement en
caoutchouc.



» Hedl Tab : La petite languette ou piéce de plastique située au niveau du talon pour
faciliter I'enfilage.

» Mudguard : Lerenfort qui fait le tour de la base de I'upper pour protéger de la boue
et renforcer la structure.

[11. Comprendre les Codes de I'Industrie

Le marché de la sneaker fonctionne avec ses propres abréviations pour faciliter les
transactions rapides.

4. Les acronymes de la transaction

o L/C (Legit Check) : Demander I'avis de la communauté pour savoir si une paire est
authentique ou une contrefagon.

* P/C (Price Check) : Demander une estimation de la valeur marchande actuelle d'une
paire.

 WTS (Want To Sell) : Utilisé par un vendeur pour annoncer qu'il souhaite vendre.
*« WTB (Want To Buy) : Utilisé par un acheteur qui recherche un model e specifique.

« WTT (Want To Trade) : Indique que le propriétaire souhaite échanger sa paire
contre une autre.

* Retail : Le prix de vente officiel en magasin lors de la sortie.

* Resell : Le prix sur le marché de larevente, souvent bien plus élevé que le prix
retail.

5. Lestypes de sorties (Drops)

* GR (Genera Release) : Une sortie de masse disponible dans la plupart des
boutiques.



 Raffle : Un systeme de tirage au sort qui donne le droit d'acheter une paire tres

demandée.

» LPU (Latest Pick Up) : Terme utilisé pour présenter son dernier achat récent.
 Restock : Lorsgue les stocks d'un modél e épuisé sont remis en vente par le fabricant.

LE CONSEIL PRO : Ne confondez jamais " Deadstock" et "New" sur les sites de
seconde main. Un vrai vendeur " Sheakerhead" sait qu'une paire "Deadstock” n'a
méme pas été lacée différemment de la sortie d'usine. S vous voyez des plis sur
le cuir (creasing), la paire perd immediatement son statut DS et une partie de sa

valeur.
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Chapitre 3

L es Fondations: Les 10 Modéles I ndispensables pour Débuter

Introduction : Pourquoi bétir une collection sur des fondations solides ?

Avant de se lancer dans la quéte de paires ultra-limitées ou de collaborations
obscures, tout collectionneur doit posséder un socle de basiques. Ces model es ne sont
pas seulement des chaussures ; ce sont des icones culturelles qui ont traversé les
décennies sans prendre une ride.

Investir dans ces indispensabl es présente trois avantages majeurs :

» La Polyvalence: Ils sadaptent atoutes vos tenues, du jean décontracté au costume
moderne.

 La Durahilité du Style : Contrairement aux tendances éphémeres, ces modéles ne
seront jamais "démodés”.

» LaVaeur Sire: Ils conservent une cote de popul arité constante, facilitant larevente
ou |'échange s vous souhaitez faire évoluer votre collection.

Les 10 Modeles Indispensables pour Débuter
1. Nike Air Force 1 Low (Triple White)

 Pourquoi elle : C'est la base absolue. Née sur les parquets de basket en 1982, elle est
devenue I'embléme de la culture streetwear universelle.

 Lepoint fort : Sasilhouette massive et son cuir blanc qui se marie avec absolument
tout.



2. Adidas Stan Smith

* Pourquoi elle : Le symbole du minimalisme. Initialement congue pour le tennis, elle
est la sneaker la plus vendue au monde.

 Lepoint fort : Son design épuré et son logo discret en font la paire parfaite pour un
look " chic-décontracte”.

3. Air Jordan 1 Retro High

 Pourquoi elle: C'est par elle que tout acommencé en 1985. Elle représente
I'intersection parfaite entre le sport et la mode.

 Lepoint fort : Une histoire riche et une aura de prestige qui donne immeédiatement
du caractére a une collection.

4. Converse Chuck Taylor All Star

 Pourquoi elle: Laplus ancienne de laliste. Elle a survécu atoutes les époques, du
basket-ball au mouvement punk-rock.

* Le point fort : Un prix accessible et un look vintage indémodable qui sembellit
méme lorsqu'elle est un peu usée.

5. New Balance 990 Series

 Pourguoi €elle: Elleincarne le mouvement "Dad Shoe" et met I'accent sur le confort
premium et la qualité de fabrication.

» Le point fort : Souvent fabriquée aux USA ou au Royaume-Uni, elle garantit des
matériaux de haute qualité.

6. Nike Air Max 1

* Pourguoi elle : La premiere chaussure aavoir rendu |'unité Air Sole visible en 1987.



Un chef-d'cauvre de design signé Tinker Hatfield.

 Le point fort : Un confort exceptionnel et une silhouette qui définit I'esthétique
"Running"”.

7. Adidas Superstar

* Pourguoi elle : Reconnaissable entre mille grace a son "Shell Toe" (coque al'avant
en caoutchouc).

 Lepoint fort : Uneicdne du hip-hop des années 80 qui apporte une touche
rétro-urbaine immédiate.

8. Vans Old Skool
» Pourquoi €elle: Le pilier de la culture skate. Robuste, ssimple et efficace.

» Lepoint fort : Sabande latérale "Sidestripe” iconique et sa semelle "Waffle" qui
offre une adhérence inégal ée.

9. Reebok Club C 85

* Pourguoi elle: Lasneaker "Tennis' par excellence. Elle revient en force grace a son
allure vintage et son cuir souple.

 Lepoint fort : Son coloris"Off-white" (creme) apporte une nuance plus douce que
le blanc pur.

10. Nike Dunk Low

* Pourquoi elle: Initialement destinée au basket universitaire, elle a éé adoptée par
|es skateurs avant de devenir la star des collaborations modernes.

 Lepoint fort : Ses déclinaisons de couleurs (colorways) infinies permettent
d'exprimer sa personnalite.



Comment construire votre base étape par étape
Etape 1 : Prioriser les coloris neutres

Pour vos trois premiéeres paires, restez sur des couleurs sobres : blanc, noir, grisou
bleu marine. Cela garantit que vous pourrez les porter quotidiennement.

Etape 2 : Varier les silhouettes

Ne collectionnez pas uniquement des montantes ou uniquement des basses. Alternez
entre :

» Une paire"Low" (basse) pour I'été.

» Une paire "High" (montante) pour le style et I'hiver.

» Une paire "Running" pour le confort lors de longues journées.
Etape 3 : Privilégier la qualité au volume

Il vaut mieux posséder 3 pairesiconiques en excellent état que 10 paires bas de
gamme qui sabiment vite. Apprenez des maintenant a nettoyer vos sneakers apres
chague usage intensif.

LE CONSEIL PRO : Ne vous précipitez pas sur les sites de revente (SockX,
GOAT) pour ces 10 modeles. Comme ce sont des "classiques permanents’, ils
sont régulierement réapprovisionnés (restock) sur les sites officiels des marques
au prix de vente standard (Retail). Soyez patient et évitez de payer un surplus
inutile!



Chapitre4

Le Calendrier des Sorties: Maitriser I'Art du Drop

Le Calendrier des Sorties : Maitriser I’ Art du Drop

Dans I'univers des sneakers, laréussite ne tient pas au hasard, mais a une préparation
millimétrée. Pour obtenir une paire limitée au prix "retail" (prix de vente en magasin),
vous devez comprendre que le combat commence bien avant I'heure de la sortie.

Etape 1 : Configurer |es applications indispensables

Lamajorité des sorties exclusives se déroule sur les applications officielles des
marques. Voici comment maximiser vos chances :

* SNKRS (Nike) : C'est la plateforme de référence. Créez votre compte, renseignez
vos coordonnées bancaires et votre adresse de livraison al'avance.

« CONFIRMED (Adidas) : Utilisée pour les collaborations haut de gamme. Elle
fonctionne souvent par un systeme de file d'attente ou de tirage au sort.

o Vérification d'identité : Activez |'authentification a deux facteurs et assurez-vous
gue votre application est toujours ajour pour éviter les bugs au moment crucial.

* Notifications Push : Autorisez toutes |les notifications pour ne jamais manquer un
"Shock Drop" (sortie surprise).

Etape 2 : Participer aux Raffles (Tirages au sort)

Pour les modeles les plus convoités, e premier arrivé n'est pas forcément le premier
servi. Les boutiques utilisent des raffles pour distribuer les paires de maniere
équitable.



» Les détaillants majeurs : Téléchargez les applications de boutiques comme Foot
L ocker, Courir, ou JD Sports qui proposent leurs propres tirages.

» Les boutiques specialisées (Tier 0) : Inscrivez-vous sur les sites comme SNS
(Sneakersnstuff), END. Clothing, ou Slam Jam. Ils recoivent souvent les stocks les
plus limités.

« Laregledor : Ne participez qu'une seule fois par boutique. L es tentatives de fraude
avec plusieurs comptes sur une méme adresse sont systématiquement bannies par les
filtres anti-bot.

Etape 3 : Gérer les fuseaux horaires et le calendrier

Le marché de la sneaker est mondial. Maitriser le timing est essentiel pour ne pas se
réveiller trop tard.

* L'heure standard : En Europe, la majorité des sorties sur SNKRS et CONFIRMED
ont lieu a09h00 (heure de Paris).

» Sorties US : Certaines paires sortent d'abord aux Etats-Unis (souvent & 10h00 EST,
soit 16h00 en France). Si le site livre al'international, c'est une seconde chance pour
VOus,

» Anticipation : Utilisez des sites comme Sneaker News ou Hypebeast pour noter les
dates de sortie dans votre agenda personnel avec une alerte 15 minutes avant le drop.

Etape 4 : Utiliser les alertes de stock et restocks

Le"L" (Loss/Echec) lors d'un drop n'est pas définitif. Des paires réapparaissent
souvent suite a des annulations de commande ou des retours.

» Moniteurs de stock : Suivez des comptes Twitter spécialisés dans les alertes de
restock (ex: @SneakerAlertFR). Activez les notifications "cloche" pour étre derté a
la seconde pres.



 Groupes d'entraide : Rgoignez des communautés sur Discord ou Telegram. Ces
groupes partagent des liens d'acceés rapides ("early links') qui permettent de gagner
des secondes précieuses.

* L'heure du restock : Les restocks sauvages ont souvent lieu entre 10h00 et 11h00,
juste aprés le traitement des paiements échoués du drop initial.

LE CONSEIL PRO : Ne vous contentez pas de I'application mobile. Lors d'un
drop important, ouvrez également le site web sur votre ordinateur et utilisez une
connexion filaire (Ethernet) plutot que le Wi-Fi. Chague milliseconde de latence
en moins augmente stati stiquement vos chances de valider votre panier avant la
rupture de stock.
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La Jungle du Resdl : Naviguer sur le Marché Secondaire

LaJungle du Resell : Naviguer sur le Marché Secondaire

Le marché de larevente est devenu le passage obligé pour obtenir des modéles
épuisés en magasin. Cependant, entre les prix volatils et les risques de contrefacons, il
est crucial de choisir la bonne plateforme selon vos besoins.

1. Les Plateformes de V érification (StockX et GOAT)

Ces sites agissent comme des tiers de confiance. La paire passe par un centre
d'expertise avant de vous étre envoyee.

» StockX : Fonctionne comme une bourse. Le prix dépend de I'offre et de la demande
en temps rédl.

* GOAT : Réputé pour son contréle qualité plus strict et sa section "Used" permettant
d'acheter des paires d'occasion authentifiées.

» Avantages : Authentification garantie a 99%, pas de négociation nécessaire,
processus automatise.

* Inconvénients : Frais élevés (traitement + livraison) et délais d'expédition parfois
longs (environ 2 semaines).

2. Les Plateformes de Particulier a Particulier (Vinted et eBay)

Ici, vous achetez directement a un autre utilisateur. C'est a que se trouvent les
meilleures affaires, mais aussi les plus grands risques.



* Vinted : Idéal pour les petits prix, mais saturé de contrefacons. Il n'y a pas d'expert
physique qui veérifie la chaussure avant |'envoi.

» eBay : Le géant historique alancé un service "Authenticité Garantie". Les paires
signalées par un badge bleu passent par des experts avant livraison, rendant eBay trés
compétitif face a StockX.

» Avantages : Possibilité de négocier le prix, photos réelles du produit (contrairement
aux images de catal ogue de StockX).

* Inconvénients : Risgue d'arnaques élevé sur Vinted, nécessité de savoir authentifier
soi-méme viales photos.

3. Analyse des Frais et Protection de I'Acheteur

Le prix affiché n'est jamaisle prix final. Voici ce qu'il faut surveiller pour éviter les
mauvai ses surprises au moment du paiement :

* Frais de vérification : Souvent inclus ou gjoutes (environ 5 a 10 €) sur les
plateformes spécialisées.

» Frais de port : Attention aux envois depuis les Etats-Unis qui peuvent codter plus de
30 €.

* Droits de douane : Point critique. Si vous achetez sur StockX ou GOAT hors Union
Européenne, vous risquez de payer 20% de TVA + desfrais de dossier alaréception.

* Protection acheteur : Privilégiez toujours les paiements via la plateforme ou PayPal
"Biens et Services' pour obtenir un remboursement en cas delitige.

4. Evaluer la Fiahilité d'un Vendeur

Sur les plateformes comme Vinted ou eBay, I'humain est au coaur de la transaction. Ne
validez jamais un achat sans une veérification rapide du profil.



« Les Evaluations : Un vendeur avec 50 avis positifs est plus rassurant qu'un profil
avec O ou 2 avis.

» La Communication : Posez des questions sur |'origine de la paire (facture, date
d'achat). Un vendeur honnéte répondra avec précision.

* Les Photos : Méfiez-vous des photos prises sur internet. Exigez des photos de la
semelle intérieure, de I'étiquette de la boite et des coutures.

e LePrix : Si une paire qui vaut 500 € est proposee a 150 €, c'est systématiquement
une contrefacon. Le Pere Noé n'existe pas dans e monde des sneakers.

LE CONSEIL PRO : Pour vos achats sur Vinted, demandez toujours au vendeur
de prendre une photo de la paire avec un papier ou est écrit son pseudo et la date
du jour (le "tag"). Cela prouve gu'il possede bien la paire physiquement et gu'il
n'utilise pas les photos d'un autre.



Chapitre 6

L'Examen Clinique : Débusquer la Contrefacon au Premier
Regard

L'Examen Clinique : Débusquer la Contrefacon au Premier Regard

L’ examen visuel est votre premiere ligne de défense. Une paire de sneakers
authentique est le produit d’ un processus de fabrication industriel ultra-normé, tandis
que les contrefagons, méme les "premium”, laissent souvent transparaitre des erreurs
de précision.

Etape 1 : Le packaging, bien plus qu'une simple boite

L e contr6le commence avant méme d'ouvrir la boite. Les fabricants de répliques
négligent souvent la qualité du contenant pour réduire les codts.

* Lasolidité du carton : Une boite authentique est rigide, avec des angles nets. Une
boite qui sécrase facilement ou arrive "molle" est un signal d'alerte.

o L'étiquette de taille : Vérifiez latypographie. Sur les vraies paires, les chiffres et les
lettres sont parfaitement alignés. Observez |'espacement entre les caracteres (le
"kerning").

 Le code UPC : Ce code doit étre identique a celui présent sur |'étiquette intérieure de
la chaussure.

» Le papier de soie: Il doit étre de bonne facture, souvent imprime avec un motif net
et non baveux.

Etape 2 : L'inspection des coutures (L e Stitching)



C'est ici que les contrefacteurs échouent |e plus souvent. Les marques de luxe et de
sport utilisent des machines de haute précision.

 Larégularité : Les points de suture doivent é&re homogenes en longueur et en
espacement.

* Le double piquage : Sur les zones de tension, vérifiez que les deux lignes de couture
sont parfaitement paralléles.

o L'absence de bavures : Aucun fil ne doit dépasser. Les "effilochages” sont tres rares
sur les produits originaux sortant d'usine.

« Laprofondeur : Les points ne doivent pas étre trop enfonceés (ce qui fragilise le cuir)
ni trop laches.

Etape 3 : Leslogos et |a symétrie parfaite
Lelogo est I'identité de lamarque. 1l est soumis a un contréle qualité drastique.

* Le positionnement : Placez les deux chaussures cOte a cote. Les logos doivent étre
placés ala méme hauteur et avec le méme angle exact.

 Latexture : Un logo brodé doit étre dense, sans espace vide entre lesfils. Un logo
collé ou imprimeé doit avoir des contours nets, sans débordement de peinture.

o Lerelief : Sur de nombreux modeles (comme la Jordan 1), le logo "Wings' doit
avoir une profondeur de gravure spécifique, sensible au toucher.

Etape 4 : L'étiquette intérieure et la typographie

L "étiquette cousue ou collée al'intérieur de lalanguette est une mine d'informations
pour |'expert.

 Lapolice d'écriture : Les contrefacons utilisent souvent des polices trop grasses
(bold) ou trop fines par rapport al'original.



* Les dates de production : Vérifiez la cohérence entre la date de fabrication indiquée
et ladate de sortie officielle du modéle.

» L'aspect thermique : Sur les étiquettes modernes, |es bords sont souvent scellés a
chaud. Une étiquette mal collée qui rebique est suspecte.

Etape 5 : Laforme générale (La" Shape")
Prenez du recul et observez la silhouette globale de la paire de profil et de dos.

» Le Toe Box : L'avant de la chaussure ne doit pas étre trop massif (*boxy") ni trop
plat.

e Letalon : Vu de derriére, la chaussure doit avoir une forme de sablier (serrée au
milieu, large en haut et en bas). Les répliques ont souvent un talon trop droit ou
cylindrique.

LE CONSEIL PRO : Utilisez toujours la méthode de la comparaison directe. S
vous avez un doute, allez sur des sites spécialisés ou utilisez des applications de
"Legit Check" pour comparer votre paire avec des photos haute définition du
modele original sorti des entrepdts officiels. L'odeur est aussi un indicateur : une
forte odeur de colle chimigue ou de plastique bon marché est souvent synonyme
de contrefacon.
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Module : Techniques Avancées de Legit Check : Les Outils des Experts

Pour passer du stade d'amateur a celui d'expert en Legit Check (LC), I'cal nu ne suffit
plus. Les usines de contrefacons, particulierement pour les versions "UA"
(Unauthorized Authentic), sont devenues extrémement précises. Voici comment
utiliser I'arsenal des professionnels pour garantir |'authenticité de vos paires.

1. LaLumiere UV : Révéler I'lnvisible
Etape 1 : Le repérage des traces d'usine

Lalampe alumiere noire (UV) est I'outil numéro un des authentificateurs. Elle
permet de détecter des éléments que les faussaires oublient souvent d'effacer.

» Marques de tragage : Les usines de répliques utilisent des stylos invisibles pour
délimiter I'emplacement des empiecement en cuir. Sous lumiere UV, cestraits
apparaissent en bleu ou violet fluo.

» Excésde colle : Les paires authentiques ont un contrdle qualité rigoureux. Si vous
voyez des coulures de colle massives qui brillent sous UV au niveau de la semelle,
méfiez-vous.

» Tampons de contrdle : Certaines usines de contrefacons apposent des tampons de
vérification invisibles sur la semelle intérieure ou la boite. Une paire authentique ne
comporte jamais ces marques circulaires fluo.

2.L'Odorat : Le Test delaColle



Ftape 2 : Identifier la signature olfactive

Celapeut paraitre surprenant, mais I'odeur est I'un des indicateurs les plus fiables
pour les experts.

o L'odeur "Retail" : Une paire sortant des usines officielles (Nike, Adidas, etc.)
dégage une odeur de cuir et de colle industrielle |égere, presque boisée pour certains
modeles.

* L'odeur chimique : Les contrefagons sont souvent produites avec des colles bon
marché et toxiques. Elles dégagent une forte odeur de solvant, de plastique brilé ou
d'essence qui agresse les narines des I'ouverture de |a boite.

3. Analyse des Numéros de Série et Etiquettes
Etape 3 : La cohérence des données numériques

Chague paire possede une identité propre inscrite sur |'étiquette intérieure (size tag) et
sur la boite.

» Le Code SKU : Vérifiez que le code de style (ex: AJ1109-100) correspond
exactement au modele et au coloris sur les moteurs de recherche spécialisés.

» Numéros de série uniques : Sur une paire authentique de chez Adidas par exemple,
les derniers chiffres du numéro de série sur I'étiquette intérieure doivent étre
différents entre la chaussure gauche et la chaussure droite. Sils sont identiques, c'est
une réplique.

* Police de caractere (Font) : Inspectez la netteté de I'impression. Les faussaires ont
souvent du mal areproduire |'épaisseur exacte des |lettres et I'espacement entre les
caracteres (le "kerning").

4. Le Recours aux Applications d'Authentification



Etape 4 : L'expertise collaborative

Quand le doute persiste, I'intelligence artificielle et |es bases de données mondiales
sont vos meilleures alliées.

¢ CheckCheck : L'application la plus populaire. Vous envoyez des photos spécifiques
et recevez un verdict en moins de 30 minutes grace a des experts humains doublés
d'unelA.

o Legit Check by Ch Daniel : Propose des guides comparatifs ultra-détaillés
(Side-by-Side) qui listent chague minuscule différence sur un modele precis.

 Poizon / Dewu : Des plateformes asiatiques extrémement pointues qui disposent de
la plus grande base de données de sneakers au monde.

LE CONSEIL PRO : Ne vous basez jamais sur un seul indice. Un Legit Check
professionnel est un faisceau de preuves. S I'odeur est suspecte mais que
|I'étiquette semble correcte, continuez I'investigation. La perfection n'existe pas
chez lesfaussaires, il y a toujours une faille quelque part.
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Module : Négocier et Chasser : Trouver des Pépites a Prix Cassé

Devenir un expert de la sneaker ne signifie pas seulement connaitre les modeles, c'est
auss savoir acheter au bon moment et au juste prix. Ce module vous apprend a
transformer chagque recherche en une opportunité de réaliser une excellente affaire.

Etape 1 : Maitriser I'Art de la Négociation avec les Particuliers

Sur des plateformes comme Vinted, Leboncoin ou Depop, le prix affiché n'est
presque jamais le prix final. Voici comment obtenir une réduction sans braquer le
vendeur :

» Larégledelacourtoisie : Un "Bonjour” et une phrase compléte augmentent vos
chances d'acceptation de 50 %. Un acheteur poli est toujours privilégié.

o L'argument de laréactivité : Proposez un paiement immédiat. Utilisez des phrases
comme : "Je la prendstout de suite a X € si vous étes d'accord".

 Latechnique du lot (Bundling) : Regardez |e dressing du vendeur. Proposez
d'acheter deux paires ou un vétement supplémentaire en échange d'une réduction
globale significative.

o Utiliser les défauts mineurs : Si la paire a des lacets sales ou une boite abimee,
utilisez ces arguments pour justifier une baisse de prix de 10 a 15 %.

Etape 2 : Repérer les Erreurs d'Annonces (Les "Steals")

Les meilleures affaires se cachent souvent derriére des annonces mal rédigées. Les



collectionneurs passent a coté, mais pas vous :

* Lesfautes de frappe : Recherchez des marques mal orthographiées (ex: "Addidas"
au lieu dAdidas, "Nikee", ou "Jordan Retroo"). Ces annonces n'apparai ssent pas dans
les recherches classiques.

* Lestitres génériques : Tapez des mots-clés vagues comme "Basket Nike bleue” ou
"Chaussures de sport”. Certains vendeurs ne connaissent pas la valeur du modele
exact (ex: une Jordan 1 vendue comme une simple "basket montante").

» Les photos de mauvaise qualité : Une paire photographiée sous un mauvais
éclairage ou dans un carton peut cacher une pépite en excellent état. N'hésitez pas a
demander des photos supplémentaires en haute définition.

Etape 3 : Anticiper les Restocks et |es Fins de Saison

Letiming est votre meilleur allié pour éviter de payer le prix fort sur le marché de la
revente

o Activer les notifications "Restock™ : Suivez des comptes spécialisés sur |es réseaux
sociaux ou utilisez des applications de monitoring. Les sites officiels font souvent des
remises en stock surprises tres tot le matin (entre 8h et 9h).

o Lecreux delavague : Achetez vos paires d'été (type Y eezy Slide ou New Balance
|égeres) en plein hiver, et inversement. Les prix chutent lorsque la demande
saisonniére baisse.

* Les codes promo cachés : Avant de valider un panier sur un site revendeur (Courir,
Foot Locker, Size?), testez systématiquement des extensions de navigateur qui
automatisent la recherche de codes promotionnels.

Etape 4 : Analyser la Durée de Mise en Ligne

L e temps est un indicateur de pouvoir pour I'acheteur :



» Annonce récente (moins de 24h) : Soyez rapide et décisif. La marge de négociation
est faible car le vendeur recoit beaucoup d'offres.

» Annonce ancienne (plus de 2 semaines) : Le vendeur commence a désespérer. C'est
le moment idéal pour proposer une offre agressive (jusgu'a -30 %).

LE CONSEIL PRO : Ne négociez jamais sans avoir une preuve de prix en téte.
Consultez la section " Articles vendus' sur eBay ou StockX pour connaitre la
valeur réelle du marché actuel. Un vendeur sera bien plus enclin a baisser son
prix sl vous lui prouvez, captures d'écran a I'appui, que son prix est au-dessus de
la moyenne.
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L'Investissement Sneaker : Anticiper la Cote du Marché

Investir dans les sneakers ne releve plus du hasard. Comme pour le marché boursier,
la réussite repose sur la compréhension des cycles de I'offre et de la demande. Ce
modul e vous apprend a transformer une simple boite de chaussures en un actif
financier rentable.

1. Comprendre la courbe de valeur d'une paire

Le prix d'une sneaker sur le marché secondaire (resell) suit généralement une
trgjectoire en quatre phases distinctes :

» Le Pic delaHype (Pré-sortie) : Les prix sont artificiellement hauts car I'offre est
quasi nulle. Seuls quelques influenceurs possedent la paire.

» La Correction (Post-sortie immédiate) : Dés que les acheteurs regoivent leurs colis
(environ 3 a7 jours aprés lavente), ils saturent le marché pour récupérer leur mise.
Les prix chutent de 20% a 30%.

» La Phase de Stagnation (Le Plateau) : Le prix se stabilise pendant 6 a 12 mois. Le
marché a absorbé I'offre excédentaire.

o L'Appréciation Organique (La Rareté) : Le stock de paires neuves (Deadstock)
diminue car les gens les portent. Lavaleur commence a grimper régulierement.

2. Analyser I'impact de larareté et des stocks

Pour anticiper la cote, vous devez évaluer deux facteurs cruciaux avant méme



d'acheter :

* Le volume de production : Une paire éditée a 10 000 exemplaires (ex:
collaborations limitées) aura une croissance bien plus rapide qu'une paire " General
Release” produite a 200 000 unités.

« Ladistribution géographique : Les paires exclusives a une région (ex: une sortie
uniquement en Asie) voient leur valeur exploser sur les autres continents.

* Lerisque de "Restock™ : Si une margque annonce une reéédition du modele six mois
plustard, lavaleur de la paire originale seffondreraimmediatement. Surveillez les
calendriers de sorties sur les blogs spécialises.

3. Stratégie : Savoir quand vendre ou conserver
V otre décision dépendra de votre besoin de liquidités et de la qualité du modele :

 Opter pour le "Quick Flip" : Vendez dansles 48h si vous avez acheté une paire dont
la hype est basée sur une tendance passagere. Prenez votre profit immediatement et
réinvestissez.

» Le"Hold" Stratégique (Long terme) : Conservez les modéles iconiques (Jordan 1
High, collaborations Travis Scott, éditions anniversaires). Ces paires agissent comme
des valeurs refuges.

» Le moment de sortie : Vendez de préférence juste avant les fétes de fin d'année ou
au moment de larentrée scolaire, lorsgue la demande globale est au plus haut.

4. Lesindicateurs de performance a surveiller

Utilisez des outils d'analyse (comme StockX, GOAT ou des applications de suivi de
portefeuille) pour repérer ces signaux :

* Le volume de ventes quotidiennes : Si une paire se vend 50 fois par jour, €lle est



liquide. Si elle se vend une fois par semaine, elle est risquée.

» Latallle (Sizing) : Lestailles"moyennes’ (EU 40 a 44) sont plus faciles arevendre,
mais les tailles extrémes (tres petites ou trés grandes) ont souvent une cote plus
élevée car elles sont produites en moins d'exemplaires.

o L'état du packaging : Une boite abimée peut réduire la valeur de revente de 10% a
15%.

LE CONSEIL PRO : Ne tombez pas amoureux de votre stock. L'investisseur a
succes sait se détacher de |'esthétique d'une paire pour ne regarder que les
chiffres. S un model e stagne depuis plus de 18 mois, vendez-le (méme a faible
profit) pour libérer du capital vers des opportunités plus dynamiques.
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LeKit de Survie : Nettoyage et Rénovation Professionnelle

Posséder des paires rares est une chose, les maintenir dans un état " Deadstock” (neuf)
en est une autre. Un entretien régulier prolonge la vie de vos sneakers et préserve leur
valeur de revente.

1. LesIndispensables : Votre arsenal de nettoyage

Avant de commencer, vous devez réunir les outils essentiels. Oubliez la machine a
laver qui agresse les colles et les matériaux ; privilégiez un nettoyage manuel.

L 'équipement de base

 LaBrosse Souple (Soft) : En poils de porc ou de crin de cheval, idéale pour les
matériaux fragiles comme le mesh ou le daim.

» LaBrosse Médium : Pour le cuir et les semelles intermédiaires (midsoles).

» LaBrosse Dure (Stiff) : Exclusivement pour les semelles extérieures (outsoles) afin
de déloger les gravillons et la boue.

 Le Chiffon Microfibre : Ultra-absorbant, il sert a essuyer I'excés de mousse sans
rayer.

L es produits recommandés

« Solution nettoyante naturelle : Privilégiez des produits biodégradables a base d'huile
de coco et de jojoba.



 Imperméabilisant : Un spray protecteur qui crée une barriere invisible contre les
liquides et les taches.

» Embauchoirs : Pour maintenir laforme de la chaussure et éviter les plis de marche
(creases) pendant |e séchage.

2. Techniques spécifiques selon |es matériaux

Chaque matériau réagit différemment al'humidité. Appliquer |la mauvaise méthode
peut endommager irrémédiablement votre paire.

Le Cuir Lisse: Le plusrobuste

» Dépoussiérez la chaussure avec une brosse seche.

 Appliquez un peu de solution nettoyante sur une brosse medium humide.
* Frottez par mouvements circulaires jusqu'a l'apparition d'une mousse.
 Essuyez immédiatement avec la microfibre.

 Appliquez un baume nourrissant pour éviter que le cuir ne craquéle.

Le Daim et le Nubuck : La délicatesse avant tout

e Interdiction absolue : Ne jamais détremper le daim.

* Utilisez une gomme a daim pour frotter les taches localisées a sec.

» Utilisez la brosse souple pour "réveiller” e poil apres |e nettoyage.

* En cas de tache profonde, utilisez une brosse tres peu humide et séchez
Instantanément au seche-cheveux (air froid).

Le Mesh et le Knit (Tissage) : Attention aux accrocs



* Insérez un embauchoir ou du papier journal pour tendre la matiére.
* Utilisez exclusivement |a brosse souple pour éviter de tirer lesfils.

» Tamponnez avec la microfibre plutét que de frotter énergiquement pour absorber
I'eau.

3. Lalutte contre |e jaunissement (Icy Soles)

L'oxydation est |e pire ennemi des semelles translucides ou blanches. Ce phénoméne
chimique rend le caputchouc jaunétre avec le temps.

Etape 1 : Le nettoyage en profondeur

Nettoyez parfaitement |a semelle avec une brosse dure et de la solution nettoyante
pour éliminer toute trace de sal eté.

Etape 2 : L'application du désoxydant

 Appliguez une creme désoxydante (a base de peroxyde d'hydrogene) sur les zones
jaunies.

« Utilisez des gants pour protéger votre peall.

» Recouvrez la semelle d'un film plastique alimentaire pour éviter que le produit ne
seche.

Etape 3 : L'exposition aux UV
» Exposez la paire au soleil direct ou sous une lampe UV pendant 2 a 6 heures.

» Survelllez régulierement latempérature : une chaleur excessive peut décoller la
semelle.

» Rincez abondamment une fois le résultat souhaité obtenu.



LE CONSEIL PRO : Ne faites jamais sécher vos sneakers sous un radiateur ou
en plein soleil aprés un lavage complet. La chaleur directe fait durcir le cuir et
jaunit les colles. Privilégiez toujours un séchage a température ambiante, dans

un endroit sec et aéré, pendant 24 heures.
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Module : Archives et Préservation : Créer son Propre Musée

Posséder une collection de sneakers est une chose, lafaire voyager dans le temps en
est une autre. Pour conserver lavaleur marchande et I'intégrité physique de vos
paires, vous devez transformer votre espace de stockage en un véritable sanctuaire
controlé.

Etape 1 : Maitriser I'Environnement (Air et Température)

Lecuir, lacolle et les polymeres sont sensibles aux variations climatiques. Un
mauvais environnement peut jaunir vos semelles ou craqueler les matériaux en
guelques mois seulement.

« La Température |déale : Maintenez votre piéce entre 15°C et 22°C. Evitez les
greniers ou les garages ou les chocs thermiques sont fréguents.

» Le Taux dHumidité : L'hygrométrie parfaite se situe entre 45% et 55%. Trop
d’humidité favorise les moisissures ; trop de secheresse rend les matériaux cassants.

o L'Obscurité : Lesrayons UV sont lesennemisn®1. Ils atérent les couleurs et
accélérent le jaunissement (oxydation) des parties translucides (icey soles).

o L'Utilisation de Capteurs : Investissez dans un petit hygrometre digital pour
surveiller ces constantes en temps réel.

Etape 2 : Optimiser le Stockage avec des Boites de Présentation

Oubliez les boites en carton d'origine pour e stockage along terme. Elles sont acides,



attirent la poussiere et ne permettent pas de profiter visuellement de votre collection.

* Boites Magnétiques Latérales : Privilégiez les boites rigides avec ouverture frontale
ou latérale aimantée. Elles permettent d'accéder ala paire sans déplacer toute lapile.

e Protection UV : Choisissez des boites traitées contre les rayonnements solaires pour
protéger lesteintes originales.

* Trangparence et Esthétique : Utilisez des modéles "Crystal Clear” pour un effet
musee immeédiat et une meilleure visibilité de vos paires rares.

» Empilage Securisé : Ces boites sont congues pour semboiter, évitant ainsi
I'écrasement des paires situées en bas de la pile.

Etape 3 : Prévenir I'Hydrolyse des Vieilles Paires

L'hydrolyse est |la décomposition chimique de la semelle intermédiaire (souvent en
polyuréthane) due al'humidité stagnante. C'est le syndrome de la"semelle qui tombe
en miettes’.

» Le Paradoxe du Stockage : Une paire jamais portée (Deadstock) est plus sujette a
I'hydrolyse qu'une paire portée occasionnellement. Marcher avec vos sneakers permet
d'évacuer I'humidité emprisonnée dans la mousse.

 Sachets de Silice : Placez un ou deux sachets de gel de silice dans chagque boite pour
absorber I'exces dhumidité, mais ne les laissez pas en contact direct avec le cuir.

 Pas de Mise sous Vide Totale : Contrairement aux idées recues, ne scellez pas vos
paires de plus de 10 ans dans du plastique hermétique (shrink wrap) sans laisser un
filet d'air, car cela peut piéger I'numidité interne.

* Rotation réguliére : Sortez vos paires de collection au moins une fois par an pour les
Inspecter et laisser les matériaux "respirer”.



LE CONSEIL PRO : Ne stockez jamais vos sneaker s avec les embauchoirs en
carton d'origine ou du papier journal al'intérieur sur le long terme. Le carton
absorbe I'humidité et peut favoriser |e dével oppement de bactéries.
Remplacez-les par des embauchoirs en plastique ventilés ou en bois de cedre

pour maintenir la forme sansrisquer de dégrader l'intérieur.
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Introduction : Pourguoi le réseau est votre meilleur atout

Dans |’ univers de la sneaker, posséder un gros budget ne suffit pas toujours. Le
véritable secret pour accéder aux paires les plus limitées réside dans votre capacité a
tisser des liens solides avec d'autres passionnés.

Sintégrer dans |'écosysteme vous permet non seulement d'obtenir des informations en
avant-premiére, mais aussi de sécuriser vos transactions grace a la confiance
mutuelle.

Les Salons Internationaux : Le coaur battant de la culture
Etape 1 : Participer aux événements majeurs (Sneakerness, Sneaker Event)

L es conventions physiques sont les meilleurs endroits pour voir, toucher les produits
et rencontrer les vendeurs de confiance. Voici comment en tirer profit :

* Préparez votre visite : Identifiez al'avance les exposants présents via les réseaux
sociaux de I'événement.

» Le"Heat on Feet" : Portez une paire marquante. C'est le meilleur moyen de briser la
glace et d'engager la conversation avec d'autres collectionneurs.

* Prévoyez du "Cash" : Bien que beaucoup acceptent les virements instantanés, les
especes restent le meilleur levier de négociation sur place.

 Réseautez intelligemment : Ne vous contentez pas d'acheter. Prenez les comptes
Instagram des vendeurs pour suivre leurs futurs stocks.



Les Communautés Digitales : Votre veille 24h/24
Etape 2 : Sinvestir dans |es groupes d'entraide et réseaux sociaux

Le monde de la sneaker ne dort jamais. Pour rester informé des restocks et des sorties
surprises, vous devez étre laou I'information circule :

» Groupes Facebook specialises : Cherchez des groupes comme " Sneakers Addict” ou
des groupes locaux de "Buy/Sell/Trade". Ils sont parfaits pour les Legit Checks
(vérifications d'authenticité) communautaires.

» Serveurs Discord : Souvent plus techniques, ils proposent des "monitors' qui vous
alertent dés qu'une paire est mise en ligne sur un site marchand.

* Instagram et Twitter : Suivez les comptes de "leakers' et d'experts pour anticiper les
tendances et |es dates de sorties plusieurs mois al'avance.

Etape 3 : Adopter |es bons codes de communication

Pour étre respecté dans ces groupes, il est essentiel de maitriser le langage et les
usages :

 Soyez précis : Lorsgue vous cherchez une paire, utilisez le format standard : WTB
(Want To Buy), Nom de la paire, Taille (US/EU), Etat et Budget.

» Le"Bump" : Ne harcelez pas|es membres. Utilisez les commentaires pour faire
remonter votre publication avec modération.

» Remerciez lacommunauté : Si un membre vous aide pour une vérification ou un
bon plan, un message de remerciement renforce votre crédibilité.

L'Ethique : La clé d'une réputation durable

Etape 4 : Pratiquer des échanges sains et transparents



Votre réputation (votre "legit") est votre monnaie d'échange la plus précieuse. Une
mauvai se expérience peut vous bannir définitivement de certains cercles d'initiés.

» Honnéteté absolue : Décrivez chague défaut, méme minime (pliure, boite abimee,
odeur). Latransparence évite leslitiges aprés-vente.

« Zéro tolérance pour la contrefacon : Ne tentez jamais de vendre une "réplique”
comme une vraie. L'éthique communautaire est stricte sur ce point.

* Lerespect des engagements : Si vous concluez une vente ou un échange, ne faites
pas de "flaking" (annulation de derniere minute). C’ est le signe d’ un manque de
professionnalisme.

LE CONSEIL PRO : Ne voyez pas les autres collectionneurs comme des
concurrents, mais comme des alliés. Un "Plug" (contact privilégié) est souvent
quelgu’'un avec qui vous avez simplement sympathisé lors d'une file d'attente ou
sur un forum sans intention d'achat immeédiat. La passion d'abord, le business
ensuite!
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L'Avenir du Secteur : Bots, Web3 et Eco-conception

Le monde de la sneaker ne se résume plus a de simples sorties en magasin.
Aujourd'hui, I'industrie subit une transformation technol ogique et écologique
majeure. Pour rester un acheteur averti, vous devez comprendre ces nouveaux codes.

Point Clé 1 : Ladomination des Bots (Logiciels d'achat automatique)

Un Bot est un logiciel programmé pour effectuer un achat sur un site web beaucoup
plus rapidement qu'un étre humain. En quelques millisecondes, il peut remplir un
panier et valider |e paiement.

o Leur role: llsraflent les stocks des paires limitées des leur mise en ligne pour
alimenter le marche de larevente (resell).

* L'impact pour vous : C'est laraison principale pour laguelle de nombreux sites
affichent "Sold Out" en moins de 10 secondes.

» Comment sadapter :

* Privilégiez les Raffles (tirages au sort) qui limitent I'impact deslogiciels.

» Utilisez les applications officielles comme SNKRS (Nike) ou Confirmed (Adidas)
qui intégrent des protections anti-bots.

* Préparez vos informations de paiement et d'adresse a l'avance (autofill).

Point Clé 2 : Le Web3 et |es Sneakers NFT



L'arrivée de la Blockchain a donné naissance aux sneakers virtuelles. Ce ne sont plus
seulement des objets physiques, mais des actifs numeériques certifiés.

* Les Sneakers NFT : Ce sont des modél es numériques uniques que vous possedez
dans un portefeuille virtuel. I1s peuvent étre portés par votre avatar dans le métavers.

* Le concept de Phygital : De plus en plus de marques proposent I'achat d'un NFT qui
permet ensuite de "réclamer” la paire physique correspondante.

« L'authentification : Latechnologie NFT permet de créer un certificat d'authenticité
infalsifiable, facilitant latracabilité de la paire tout au long de sa vie.

Point Clé 3 : L'Eco-conception et la Durabilité

Face al'urgence climatique, les géants du secteur modifient leurs méthodes de
production pour réduire leur empreinte carbone.

» Matériaux innovants : Utilisation de cuir de champignon (Mycelium), de plastiques
recyclés repéchés dans les océans ou de caoutchouc naturel.

* Lacircularité : Des programmes comme "Nike Move to Zero" ou "Adidas Made to
be Remade" encouragent le recyclage des vieilles paires pour en fabriquer de
nouvelles.

 Lafin du "Fast-Fashion" : L'accent est mis sur la qualité de construction pour que la
paire dure plusieurs années plutbt que quelques mois.

Point Clé 4 : Les nouvelles habitudes de consommation

L e consommateur moderne ne cherche plus seulement le style, mais aussi une éthique
et une utilité technologique.

» Lemarché del'occasion : Acheter des paires de seconde main sur des plateformes
spécialiseées devient un geste alafois économique et écol ogique.



o L'entretien plutot que le remplacement : Le succes des services de nettoyage
professionnel et de restauration montre un intérét croissant pour lalongévité des
produits.

 Latransparence : Les acheteurs exigent désormais de connaitre I'origine des
matériaux et les conditions de fabrication.

LE CONSEIL PRO : Ne voyez plus vos sneakers comme de simples chaussures,
mais comme des objets technol ogiques. Pour contrer les bots, multipliez vos
chances en vous inscrivant a un maximum de Raffles locales (boutiques
physiques) plutot que de tout miser sur les sorties en ligne globales, souvent
saturées par leslogiciels.
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