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Chapitre 1

L'Empire du Numérique en 2026 : Pourquoi Multiplier les
Platefor mes ?

L'Empire du Numérique en 2026 : Pourquoi Multiplier les Plateformes ?

Le monde de I'édition a franchi un cap décisif. En 2026, étre un auteur publié ne
signifie plus ssmplement "étre sur Amazon". L'ere de I'exclusivité cede laplace al'ére
de I'omniprésence.

L'Analyse du Marché : Un Nouveau Paradigme

Le marché du livre numérigue a évolué vers une maturité sans précédent. Voici les
tendances lourdes qui structurent I'année 2026 :

» Lalecture mobile dominante : Plus de 60 % des lecteurs consomment leurs
ouvrages sur smartphone, favorisant les applications natives comme Apple Books et
Google Play.

» Lacroissance internationale : Les marchés francophones hors France (Canada,
Belgique, Suisse, Afrigue francophone) connaissent une progression a deux chiffres.

» Ledéclin de I'exclusivité : Leslecteurs sont de plus en plusfideles aleur
écosysteme matériel (leur liseuse ou leur téléphone) plutdt qu'a une librairie
spécifique.

Pourquoi briser I'exclusivité Amazon ?

Si Amazon reste un géant, la stratégie "Wide" (étre présent partout) est devenue le
bouclier de I'auteur indépendant en 2026.



» Sécurité financiere : Ne pas dépendre d'un seul algorithme. Si Amazon change ses
regles de visihilité, vos revenus ne tombent pas a zéro grace aux autres plateformes.

 Controle des prix : Les plateformes comme Kobo et Apple offrent souvent une plus
grande flexibilité pour les campagnes promotionnelles international es.

* Vishilité organique : Chague plateforme possede ses propres outils de mise en
avant (coups de coaur des libraires Apple, promotions thématiques Kobo).

» Acces aux abonnements : En diffusant largement, vous touchez |es abonnés de
Kobo Plus, un levier de revenus récurrents en forte croissance.

Comprendre I'Ecosystéme Kobo, Apple et Google

Chague plateforme possede son propre "ADN" et ses propres avantages stratégiques
pour votre carriére d'auteur.

1. Kobo : Le Partenaire de Proximité
Kobo n'est pas qu'un site web, c'est un réseau de partenaires physiques et numerigues.

» Lelienavec laFNAC : En France, publier sur Kobo, c'est étre présent sur le site de
laFNAC, bénéficiant d'une image de marque solide.

« Qutils d'auto-édition : La plateforme Kobo Writing Life est réputée pour sa
simplicité et son interface pédagogique.

* Public cible : Un lectorat fidele, souvent équipé de liseuses dédiées, tres
consommateur de sagas et de fiction de genre.

2. Apple Books : Le Prestige et I'Intégration
Apple représente la porte d'entrée vers les utilisateurs de produits premium.

 Expérience utilisateur : L'application est installée par défaut sur chaque iPhone, iPad



et Mac dans le monde.
 Design : Apple valorise les couvertures esthétiques et les mises en page soignées.

» Paiement facilité : L'achat sefait en un clic via Apple Pay ou Facel D, réduisant
drastiquement lafriction al'achat.

3. Google Play Books : La Puissance du Référencement

Google est e moteur de recherche mondial. Votre livre doit y étre pour exister sur le
web.

» SEO (Optimisation de recherche) : Les livres publiés sur Google Play remontent
plus facilement dans les résultats de recherche Google.

» Marché Android : Une portée massive dans les pays émergents ou Android domine
le marché du smartphone a 90 %.

» Apercus gratuits : Google permet des apercus géenéreux qui transforment les curieux
en acheteurs via des algorithmes de recommandation ultra-performants.

LE CONSEIL PRO : Ne voyez pas ces platefor mes comme des concurrentes,
mais comme des canaux de vente complémentaires. En 2026, un auteur
"invisible" sur Apple ou Google se prive de 30 % a 40 % de son audience
potentielle. Commencez par une publication simultanée pour habituer les
algorithmes a votre nom des le premier jour.



Chapitre 2

Préparer le Manuscrit Parfait : Standards et For mats
Universels

Préparer le Manuscrit Parfait : Standards et Formats Universels

En 2026, |a publication numérique ne supporte plus I'amateurisme technique. Pour
gue votre livre soit accepté et mis en avant par Apple Books, Kobo et Google Play, il
doit répondre a des normes de structure et d'accessibilité rigoureuses. Voici comment
transformer votre texte en un fichier professionnel universel.

Etape 1 : Adopter |e standard EPUB 3.3

Oubliez les anciens formats. Le standard EPUB 3 (actuellement version 3.3) est e
seul format qui garantit une compatibilité totale sur toutes les plateformes de vente.

» Leformat "Reflowable" (re-sourcing) : C'est la norme pour lesromans et essais. Le
texte sadapte dynamiquement a lataille de I'écran du lecteur.

» Lasémantique HTML5 : Votre livre est techniquement un mini-site web. Utilisez
des balises propres pour structurer le contenu (sections, articles, chapitres).

 Encodage : Utilisez systématiquement |'encodage UTF-8 pour éviter les bugs
d'affichage sur les accents et |es caracteres spéciaux.

Etape 2 : Optimisation des médias et du poids du fichier

L es plateformes comme Google Play et Apple sont attentives a la vitesse de
téléchargement et ala qualité visuelle. Un fichier trop lourd peut étre pénalise.

 Images : Utilisez le format JPG pour les photos et PNG pour les graphiques simples.



Le format WebP est désormais largement supporté en 2026 pour un gain de poids
majeur.

 Reésolution : Visez 300 DPI pour la couverture, mais limitez lesimages intérieures a
150 DPI pour conserver un fichier fluide.

» Compression : Passez toutes vos images par un compresseur sans perte (type
TinyPNG) avant de les intégrer al'ePub.

 Nettoyage du code : Supprimez les styles "parasites’ souvent générés par
I'exportation depuis Microsoft Word ou InDesign.

Etape 3 : Gestion des polices embarquées

L 'esthétique de votre livre dépend de la typographie, mais une mauvaise gestion des
polices peut bloguer la publication.

* Le choix des polices : N'utilisez que des polices au format OpenType (.otf) ou
TrueType (.ttf).

* Licences : Assurez-vous de posséder une licence "E-book™ ou "App" pour la police
choisie. Les polices Google Fonts (sous licence SIL Open Font) sont idéales et
gratuites.

 Déclaration CSS : Déclarez vos polices correctement dans votre feuille de style via
laregle @font-face.

 Option de repli : Prévoyez toujours une police générique (Serif ou Sans-Serif) au cas
ou |'appareil du lecteur ne parviendrait pas a charger lavotre.

Etape 4 : Conformité a|'accessibilité (Normes 2026)

L'accessibilité n'est plus une option, c'est une obligation |égale pour de nombreux
marchés. Votre livre doit pouvoir étre lu par des outils de synthese vocale.



* Texte alternatif (Alt-text) : Chaque image illustrative doit posséder une description
textuelle courte pour les lecteurs malvoyants.

 Hiérarchie destitres : Utilisez les balises <h1> a <h6> de maniere logique, sans
sauter de niveaul.

« Sommaire (Table of Contents) : Votre fichier doit inclure un document de navigation
nav.xhtml parfaitement fonctionnel et synchronisé avec le sommaire logique (NCX).

 Contrastes : Assurez-vous que les couleurs de texte et de fond respectent les ratios
de contraste standards.

Etape 5 : Les outils de validation indispensables

Avant de mettre votre fichier en ligne, il doit passer une série de tests. Un refus
automatigue par un algorithme de plateforme est souvent di a une erreur de
validation.

» EpubCheck (Version 5.x) : C'est le juge de paix. Si cet outil gratuit détecte une seule
erreur, votre fichier serarejeté par Apple et Kobo.

» Ace by DAISY : L'outil de référence pour vérifier si votre ePub respecte les
standards d'accessibilité.

« Kindle Previewer : Méme s vous ciblez Kobo et Apple, cet outil permet de vérifier
la robustesse de votre code sur une multitude de tailles d'écrans.

» Sigil ou Calibre : Logiciels d'édition permettant d'ouvrir "le capot” de votre ePub
pour corriger les erreurs de code manuellement.



LE CONSEIL PRO : Ne cherchez jamais a imposer une mise en page trop
rigide. Le secret d'un manuscrit parfait en 2026 réside dans la sobriété du code.
Plus votre CSSest simple, mieux votre livre sadaptera aux futures liseuses et
aux mises a jour logicielles d' Apple et Google. Laissez le confort de lecture

primer sur le design complexe!
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Chapitre 3

Kobo Writing Life: Simposer sur le Marchédela Liseuse

Kobo Writing Life : Simposer sur le Marché de la Liseuse

Kobo Writing Life (KWL) est la plateforme d'auto-édition de Rakuten Kobo. C'est un
levier incontournable pour les auteurs francophones, notamment gréce a son
partenariat historique avec la FNAC. Contrairement a d'autres plateformes, Kobo
privilégie une approche ouverte et accessible pour propulser votre livre aupres d'un
public de lecteurs assidus.

|. Création et Configuration du Compte

Lamise en route sur Kobo est réputée pour sasimplicité et sarapidité. Voici
comment bien démarrer :

Etape 1 : Inscription initiale

» Rendez-vous sur le portail Kobo Writing Life.

» Utilisez une adresse email valide ou liez votre compte Rakuten existant.

» Complétez votre profil d'auteur en remplissant les informations de contact.

Etape 2 : Configuration des paiements

» Renseignez vos coordonnées bancaires (IBAN/BIC) pour recevoir vos redevances.

» Complétez lesinformations fiscales (Kobo est une entreprise canadienne, les
formulaires sont simplifiés pour les résidents européens).

» Notez que le seuil de paiement est I'un des plus bas du marché (généralement des 50



€ cumulés).
Etape 3 : Publication du premier titre

* Importez votre fichier (le format EPUB est idéal, mais Kobo accepte aussi le .doc ou
.docx).

* Soignez vos métadonnées : titre, sous-titre et description optimisee pour le
référencement.

* Choisissez vos catégories (jusqu'atrois) pour aider les algorithmes a classer votre
ouvrage.

I1. Le Programme Kobo Plus : L'Abonnement Illimité

Kobo Plus est |a réponse de Rakuten al'abonnement Kindle. Il permet aux lecteurs de
lire autant de livres qu'ils le souhaitent pour un forfait mensuel.

L es avantages pour |'auteur

* Pas d'exclusivité requise : Contrairement a Amazon KDP Select, vous pouvez
inscrire votre livre a Kobo Plus tout en le vendant sur Apple Books ou Google Play.

« Rémunération au temps de lecture : Vous gagnez des redevances basees sur les
minutes lues par les abonnés.

* Visihilité accrue : Les algorithmes de Kobo mettent souvent en avant lestitres
disponibles dans |'abonnement.

Comment |'activer ?

» Dansl'onglet "Droits et Prix" de votre livre, cochez simplement la case "Kobo
Plus".

* \Vous pouvez choisir les pays ou activer I'abonnement (France, Belgique, Canada,



efc.).
[11. Gestion des Promotions | nternes

L'un des plus grands atouts de Kobo Writing Life est son onglet "Promotions”, qui
permet de postuler directement a des mises en avant sur la boutique.

Types de promotions disponibles

* Ventes thématiques : Des sélections par genre (Polar, Romance, Fantasy) créées par
les libraires Kobo.

 Bannieres promotionnelles : Mise en avant visuelle sur la page d'accueil de la
boutique.

 Offres "1 acheté, 1 offert” ou réductions de prix saisonnieres.

» Promos Free : Des campagnes spécifiques pour booster |es tél échargements de vos
livres gratuits.

Comment maximiser ses chances d'étre retenu ?
» Postulez au moins 3 semaines al'avance.

» Ayez une couverture de qualité professionnelle (critére éliminatoire pour les
libraires).

* Proposez une réduction de prix attractive (souvent entre -30% et -50% du prix
initial).

V. Stratégies de Visihilité pour les Marchés Francophones

L e marché francophone sur Kobo est vaste et ne se limite pas ala France
meétropolitaine.



Lelevier FNAC en France

* Tout livre publié sur Kobo Writing Life est automatiquement disponible sur
Fnac.com.

» Lesavislaissés sur le site de la Fnac sont synchronisés avec la boutigue Kobo.

 Conseil : Encouragez vos lecteurs francais alaisser des avis directement sur
Fnac.com pour remonter dans | es classements de recherche.

Cibler le Québec, laBelgique et la Suisse

* Le Québec : Kobo est extrémement dominant au Canada. Utilisez des expressions
neutres ou adaptez vos métadonnées si vous visez spécifiquement ce public.

« Latarification géographique : Kobo permet de fixer un prix spécifique pour chaque
pays. N'utilisez pas |a conversion automatique ; fixez des prix psychologiques (ex:
3,99 CAD, 4,99 €).

Ladistribution en bibliotheques (OverDrive)

» Kobo appartient au méme groupe qu'OverDrive, le leader mondial de ladistribution
numerique en bibliotheques.

* Activez I'option de vente aux bibliothéques dans votre tableau de bord.

e Fixez un prix pour les bibliothéques (généralement 2 a 3 fois plus élevé que le prix
public) pour compenser les emprunts multiples.



LE CONSEIL PRO : Ne négligez pas la précommande sur Kobo. Contrairement
a Amazon, les ventes réalisées durant |a période de précommande sont
comptabilisées|e jour dela sortie. Cela permet souvent de propulser votre livre
directement dans le Top 10 des ventes dés sa publication officielle, créant un

effet boule de neige immédiat.
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Chapitre4

Apple Books: L'Elégance au Service des L ecteurs Premium

Apple Books : L'Elégance au Service des L ecteurs Premium

Apple Books n'est pas simplement une boutique de livres numériques ; ¢’ est un
écosysteme fermé et haut de gamme. Les utilisateurs d'iPad et d'iPhone sont réputés
pour leur fidélité et leur propension a consommer des contenus de qualité. Pour
réussir sur cette plateforme en 2026, vous devez adopter les codes du design et de la
fluidité propres ala margue a la pomme.

Maitriser |'interface i Tunes Connect

ITunes Connect est e portail de gestion pour tous vos contenus sur Apple.
Contrairement a d'autres plateformes, Apple exige une rigueur administrative accrue,
notamment pour |es aspects fiscaux.

Etape 1 : Configuration du compte

« Validation de I'identité : Assurez-vous d'avoir un identifiant Apple (Apple ID)
securise avec |'authentification a deux facteurs.

o Contrats et fiscalité : Remplissez les formulaires fiscaux américains (W-8BEN)
directement dans I'onglet "Accords, fiscalité et opérations bancaires" pour éviter une
double imposition.

» Coordonnées bancaires : Configurez vos informations de paiement pour recevoir
vos redevances (généralement 70 % du prix de vente).

Etape 2 : Publication via Apple Books for Authors



* Importation : VVous pouvez importer vos fichiers EPUB directement vial'interface
web ou utiliser I'application "Pages" sur Mac/iPad pour une intégration directe.

» Métadonnées : Apple accorde une grande importance aux catégories. Choisissez
jusqu'a trois sous-catégories précises pour maximiser votre visibilité.

 Gestion des prix : Utilisez lafonction de tarification par pays pour adapter vos prix
achague marché (Euro, Dollar, Livre Sterling).

Optimisation visuelle pour iPad et iPhone

Les lecteurs Apple utilisent des écrans Retina de haute précision. Votre livre doit étre
irréprochable visuellement pour ne pas décevoir cette audience exigeante.

Etape 3 : Soigner lamise en page

* Images haute définition : Utilisez des images avec une résolution de 300 DPI pour
éviter |'effet de pixellisation sur les grands écrans d'i Pad.

 Typographie : Privilégiez des polices standards et lisibles. Apple Books permet aux
lecteurs de changer la police, mais votre structure doit rester fluide (Reflowable).

e Interactivité : Si vous publiez des livresillustrés ou pratiques, intégrez des liens
internes fonctionnels et, si possible, des & éments multimédias supportés par le format
EPUB 3.

Etape 4 : L'importance de la couverture
 Format : Utilisez un ratio 1.4:1 pour vos couvertures.

« Contraste : Testez votre couverture en mode sombre (Dark Mode), car de nombreux
utilisateurs d'iPhone lisent avec ce réglage active.

» Sobriété : Le design Apple est minimaliste. Evitez les couvertures trop chargées qui
perdent en lisibilité sur les petits écrans d'iPhone.



Exploitation des outils marketing exclusifs

Apple met a disposition des auteurs des outils puissants pour transformer des
prospects en acheteurs fideles.

Etape 5 : Utiliser les codes promotionnels

» Génération de codes : Vous pouvez génerer jusqu'a 250 codes promotionnels
gratuits par livre pour les envoyer a des chroniqueurs ou des influenceurs.

 Avisanticipés : Utilisez ces codes avant le lancement officiel pour obtenir les
premiers avis qui rassureront les futurs acheteurs.

Etape 6 : Le Apple Books Toolbox

 Badges officiels : Utilisez systématiquement les logos "Download on Apple Books'
sur votre site web et vos réseaux sociaux pour un aspect professionnel.

» Widgets et liens courts : Créez des liens directs qui ouvrent I'application Apple
Books instantanément sur I'appareil de I'utilisateur.

» Précommandes : Apple permet de lancer des précommandes plusieurs mois a
I'avance. Celaaide a grimper dans les classements avant méme la sortie officielle.

LE CONSEIL PRO : Ne négligez jamais la "Description de la séri€". Sur Apple
Books, si votre livre fait partie d'une saga, |'interface regroupe automati quement
les tomes de maniéere tres élégante. Une série bien configurée augmente votre
taux de rachat de 30 % par rapport a des titres isolés, car Apple suggere
automatiquement e tome suivant des la derniere page lue.



Chapitre5

Google Play Books: Le Géant du Référencement et du Mobile

Introduction : Pourquoi Google Play Books est incontournable

Google Play Books n'est pas qu'une simplelibrairie en ligne. C'est une extension du
moteur de recherche le plus puissant au monde. En publiant ici, vous bénéficiez d'une
indexation immédiate et d'une visibilité massive sur les appareils Android.

* Portée mondiale : Présence dans plus de 75 pays.

» Avantage SEO : Vos livres apparaissent directement dans les résultats de recherche
Google.

« Ecosystéme Mobile : Accés natif & des milliards d'utilisateurs de smartphones.
Maitriser la Google Play Console

Laconsole est votre tableau de bord. Bien qu'elle puisse paraitre complexe, elle offre
une précision chirurgicale pour gérer vos ventes et vos promotions.

Etape 1 : Configuration du compte partenaire

* Créez un compte sur le Centre des partenaires Google Play Livres.

 Configurez votre profil de paiement (indispensable pour recevoir vos redevances).
 Définissez les droitsterritoriaux pour décider ou votre livre peut étre vendu.
Etape 2 : Téléchargement et gestion des fichiers

* Fournissez votre fichier au format EPUB (recommandé pour lalecture fluide) ou



PDF.
* Importez une couverture de haute qualité en JPEG ou PNG.

« Utilisez I'onglet "Contenu™ pour vérifier que le rendu est optimal sur |'application
mobile.

Optimisation SEO : Le Secret pour étre Visible

Sur Google, le contenu est roi. Vos métadonnées agissent comme des aimants pour les
lecteurs qui effectuent des recherches spécifiques.

Etape 1 : Un titre et un sous-titre stratégiques
* Intégrez vos mots-clés principaux deésletitre.
» Utilisez le sous-titre pour expliciter la promesse de votre livre.

« Evitez le "keyword stuffing" (accumulation de mots-clés sans sens) pour ne pas étre
pénalise.

Etape 2 : Ladescription enrichie
 Rédigez une description d'au moins 300 a 500 mots.
* Placez les informations | es plus importantes dans les deux premieres lignes.

* Utilisez des mots-clés secondaires (synonymes, thématiques proches) pour éargir
votre référencement.

Etape 3 : Catégorisation et codes BISAC
» Choisissez avec précision vos catégories BISAC.

* Ne vous contentez pas de catégories générales ; visez la niche spécifique de votre
ouvrage.



» Google utilise cestags pour recommander votre livre aux utilisateurs ayant des
habitudes de lecture similaires.

L'Art deI'Apercu Gratuit pour Vendre

L'un des plus grands atouts de Google Play est |aflexibilité de son apercu de contenu.
C'est votre meilleur outil de conversion.

Configurer |'apercu stratégiquement
» Réglez le pourcentage de consultation gratuite entre 20% et 40%.

 Assurez-vous que |'apercu sarréte sur un cliffhanger ou un point de tension pour
inciter al'achat.

* Activez I'option "Autoriser le copier-coller" pour de courts extraits afin de faciliter
le partage sur les réseaux sociaux.
Booster les ventes avec les promotions

o Utilisez I'outil de prix barrés pour créer un sentiment d'urgence.

» Programmez des campagnes de précommande pour grimper dans les classements
avant méme la sortie officielle.

* Proposez des codes promotionnels pour transformer vos prospects en clients fideles.

LE CONSEIL PRO:

Ne négligez pas |la section "S&ries’ dans la console. Google Play favorise
éenormement le regroupement des ouvrages. S vous avez plusieurslivres,
liez-les officiellement dansI'interface : cela permet a Google d'afficher
automatiquement le tome suivant a un lecteur qui vient de terminer le précéedent,
augmentant ainsi votre revenu par utilisateur de fagcon organique.



Chapitre 6

Direct vs Agrégateur : Choisir la Meilleure Route L ogistique

Direct vs Agrégateur : Choisir laMeilleure Route Logistique

Pour diffuser votre livre numérique en 2026, deux chemins soffrent avous: lavoie
directe (gérer chagque plateforme individuellement) ou la voie de |'agrégateur (utiliser
un intermédiaire centralisateur). Voici comment naviguer entre ces deux options selon
VOS besoins.

Point Clé 1: LaPublication Directe (Kobo, Apple, Google)

La publication directe consiste a créer un compte auteur sur chague plateforme (Kobo
Writing Life, Apple Books for Authors, Google Play Books) et ay charger vos
fichiers manuellement.

» Redevances maximales : Vous touchez I'intégralité des revenus prévus par la
plateforme (généralement 70 %) sans qu'un intermédiaire ne prenne une commission
supplémentaire.

» Contrdle des promotions : Vous avez un acces direct aux outils marketing internes,
comme les programmes de "Promotions' de Kobo ou les codes promotionnels
d'Apple.

» Réactivité immédiate : Si vous repérez une faute dans votre manuscrit, la
modification est répercutée quasi instantanément apres votre mise ajour.

« Statistiques en temps réel : Vous consultez vos ventes a la source, avec une
précision chirurgicale sur les comportements des lecteurs.

Point Clé 2 : L'Utilisation d'un Agrégateur (Draft2Digital, PublishDrive)



Un agrégateur est une plateforme "tout-en-un" qui distribue votre livre vers des
dizaines de boutiques et bibliothéques atravers le monde en un seul clic.

» Gain de temps massif : Vous ne remplissez qu'un seul formulaire et téléchargez un
seul fichier pour étre présent partout.

» Tableau de bord unique : V os rapports de ventes et vos paiements sont centralisés.
Vous recevez un seul virement global pour toutes vos ventes mondiales.

» Acces aux hibliothéques : Ces plateformes facilitent I'entrée dans | es catal ogues de
prét numérique (OverDrive, Hoopla, Vivlio) souvent difficiles d'acces pour un
indépendant seul.

» Formatage automatique : Des outils comme Draft2Digital proposent de transformer
gratuitement votre fichier Word en un eBook professionnel.

Point Clé 3 : Tableau Comparatif de laLogistique

Pour vous aider atrancher, voici les critéres de comparaison essentiels pour votre
stratégie 2026 :

 Colt : Gratuit en direct. Les agrégateurs prennent souvent 10 & 15 % de commission
sur vos ventes ou fonctionnent par abonnement mensuel (comme PublishDrive).

« Complexité : Elevée en direct (plusieursinterfaces a apprendre). Trésfaible via
agrégateur.

* Visibilité : Meilleure en direct sur les grosses boutiques grace aux outils
promotionnels réserves. Plus large via agrégateur pour les niches internationales.

Point Clé 4 : La Stratégie Hybride, le choix des pros

En 2026, la majorité des auteurs qui réussissent adoptent une approche mixte pour
optimiser leur temps et leur argent :



* Publication Directe : Sur les"Big Three" (Kobo, Apple, Google) pour garder 100 %
des revenus et |'acces aux promos.

* Publication par Agrégateur : Pour tout le reste du monde (Tolino en Allemagne,
Fnac/Vivlio en France si non géré via Kobo, et les bibliotheques mondiales).

LE CONSEIL PRO : S vous débutez, commencez par un agrégateur comme
Draft2Digital pour tester votre marché sans vous épuiser techniquement. Une
fois que vous générez des ventes régulieres, reprenez la main "en direct” sur les
platefor mes ou vous vendez | e plus pour récupérer votre marge de 10-15 % et
acceder aux outils marketing avances.

Stratégie multi-plateformes 2026 : Publier sur Kobo, Apple et Google Play. - Editions Fusianima 24
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Module : Métadonnées Magiques : Devenir Visible dans une Jungle de Titres

En 2026, les algorithmes de Kobo, Apple Books et Google Play ne se contentent plus
delire vos mots-clés ; ils analysent I'intention de recherche et le comportement
semantique des | ecteurs. Les métadonnées sont |e pont invisible entre votre manuscrit
et votre futur lecteur.

Etape 1 : La Séection des Mots-Clés Stratégiques

Oubliez les mots-clés génériques. Pour émerger en 2026, vous devez viser lalongue
traine et I'intention émotionnelle.

* Ciblez I'intention : Au lieu de "Roman policier”, utilisez "Thriller psychologique
avec twist final".

« Utilisez le langage des lecteurs : Analysez les commentaires des best-sellers pour

repérer les expressions récurrentes (ex: "page-turner addictif”, "héros complexe").

» Mixez lestypes de mots-clés :

» Thématiques : Ce dont parle lelivre (ex: "intelligence artificielle”, "voyage
temporel™).

« Ambiance : Ce que le lecteur varessentir (ex: "sombre", "feel-good", "haletant™).

* Public cible : Qui doit le lire (ex: "pour fans de Stephen King", "lecteurs New
Adult™).



 Exploitez les spécificités par plateforme : Google Play adore les mots-clés de
recherche Google, tandis qu'Apple privilégie laclarté éditoriale.

Etape 2 : Le Choix des Catégories BISAC

Les catégories BISAC (Book Industry Standards and Communications) déterminent
dans quel rayon virtuel votre livre serarangé. Un mauvais choix peut enterrer votre
ouvrage au fond d'un catalogue saturé.

 Soyez specifique : Ne choisissez jamais "Fiction / Général". Descendez dans les
sous-catégories (ex: "Fiction / Thrillers/ Espionnage™).

» Analysez la concurrence : Regardez les catégories des 10 premiers titres de votre
genre. Si une catégorie est trop encombreée, cherchez une niche connexe plus
accessible.

 Exploitez les niches de 2026 : Les plateformes valorisent désormais les

micro-genres (ex: "Solarpunk”, "Romance inclusive", "Climat-fiction").

e Mise ajour réguliere : Contrairement au papier, le numérigue permet de changer de
catégorie. Si les ventes stagnent, testez une nouvelle niche.

Etape 3 : Rédaction de Résumés Hypnotiques et Algorithmiques

Votre résumé doit séduire deux publics : I'numain qui veut étre transporté et
I'algorithme qui veut indexer votre contenu.

* L'Accroche (Le Hook) : La premiére phrase doit étre un choc éectrique. Elle doit
résumer I'enjeu majeur en moins de 15 mots.

» Le Corpsdu texte : Utilisez le présent de I'indicatif pour créer de I'immédiatete.
Présentez |e protagoniste, son dilemme et |'obstacle insurmontable.

o L'Optimisation Sémantique : Intégrez naturellement vos mots-clés principaux dans



le texte du résumé. En 2026, les boutiques utilisent e Natural Language Processing
(NLP) pour comprendre votre histoire.

» L'Appel al'Action (CTA) : Terminez par uneincitation claire (ex: "Plongez dans
cette aventure des aujourd’hui”).

» LaPreuve Sociade: S vous avez des avis de lecteurs ou des prix, insérez une courte
citation en gras en haut du résume.

Check-list de Vérification Finale
e | etitre contient-il un mot-clé naturel ?
* Le sous-titre explicite-t-il lapromesse du livre ?

* Les 7 cases de mots-clés (sur Kobo/Google) sont-elles toutes remplies avec des
expressions uniques ?

o Ladescription est-€elle aérée avec des paragraphes courts et des listes a puces si
necessaire ?

LE CONSEIL PRO : En 2026, les algorithmes de recherche visuelle et
sémantique de Google Play et Apple scannent la cohérence entre votre
couverture et votre résume. Assurez-vous que les mots-clés "ambiance" de votre
texte correspondent au style visuel de votre couverture (ex: ne décrivez pas un
thriller "sombre" avec une couverture pastel).
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Module : La Psychologie du Prix : Stratégies de Tarification International es

Fixer le prix de votre livre numérique ne se résume pas a choisir un chiffre au hasard.
C'est un levier marketing puissant qui influence la perception de votre marque
d'auteur et vos revenus nets. En 2026, avec |'ouverture des marchés mondiaux sur
Kobo, Apple et Google Play, votre stratégie doit étre flexible et adaptée a chague
culture.

1. Comprendre la psychologie des prix d'appel

Le choix entre la gratuité et un prix mini dépend uniguement de votre objectif
stratégique immediat :
o Leprix "Gratuit" (Permafree) : Idéal pour le tome 1 d'une série. Il sert daimant a

lecteurs pour générer un gros volume de tél échargements et de visibilité.

e Leprix "0,99€" : C'est le prix de |'achat impulsif. Il permet de grimper dansles
classements de vente tout en qualifiant vos lecteurs (un acheteur est plus engagé qu'un
téléchargeur gratuit).

 Leprix "Standard" (entre 3,99€ et 5,99€) : C'est la zone de crédibilité pour un
roman complet. Un prix trop bas peut paradoxalement effrayer le lecteur qui doutera
delaqualité.

2. Fixer le juste prix par territoire

Ne commettez pas |'erreur de laisser |les plateformes convertir automatiquement votre



prix de base. Le pouvoir d'achat varie considérablement d'un pays al'autre :

» Zone Euro : Visez les terminaisons en ,99€ pour respecter les codes psychologiques
locaux.

« Etats-Unis et Canada : Maintenez des prix compétitifs. Un livre &4,99€ en France
peut étre propose a 4,993 pour maximiser les conversions.

« Marchés Emergents (Brésil, Mexique, Inde) : Baissez vos prix manuellement. Un
livre &5,99€ est souvent inabordable. Proposez un prix local équivalent aun "prix
café" dans ces pays.

e Suisse : Le pouvoir d'achat est plus élevé ; n'hésitez pas a arrondir vers le haut pour
refléter lavaleur premium de votre ouvrage.

3. Gérer les devises et |es taxes sans perte de revenus

La gestion des devises étrangeres demande de la vigilance pour éviter que lesfrais de
conversion ou les taxes n'érodent votre redevance :

 VérifiezlaTVA : Sur Apple et Google Play, le prix que vous saisissez est souvent
TTC (toutes taxes comprises). Assurez-vous gue votre prix net apres taxe reste
rentable.

« Evitez les conversions "miroir" : Lestaux de change fluctuent. Si vous fixez 4,99€,
la plateforme pourrait afficher 5,42% aux USA, ce qui est anti-psychol ogique.
Repassez manuellement sur chague devise pour saisir 4,998.

* Surveillez les seuils de redevance : Sur certaines plateformes, pour toucher 70% de
commissions, votre prix doit se situer dans une fourchette préecise (souvent entre
2,99€ et 9,99€).

4. Rythmer vos ventes par des promotions flash



Le prix n'est pas statique. Utilisez lavariation de tarif comme un événement
marketing :

* Lelancement : Proposez un prix de lancement (ex: 1,99€) pendant les 7 premiers
jours pour booster |'algorithme.

 Lapromotion saisonniére : Profitez des outils de Google Play et Kobo pour
programmer des baisses de prix temporaires lors des soldes ou de Noél.

« Le"Price Pulsing” : Alternez des périodes a prix fort et des week-ends a prix réduit
pour capter deux types de clienteles différentes.

LE CONSEIL PRO : En 2026, privilégiez I'arrondi local plutot que la
conversion exacte. Sur Google Play, utilisez |'outil de "prix par territoire" pour
définir destarifs spécifigues au centime pres. Un lecteur japonais sera bien plus
enclin a acheter un livre affiché a un prix rond en Yens qu'une conversion
complexe issue de I'Euro.
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Design de Couverture 2026 : Capter I'Attention en une Seconde

En 2026, la concurrence sur les boutiques numériques comme Apple Books ou
Google Play est devenue féroce. Votre couverture n'est plus seulement une
Illustration, c'est une interface de conversion qui doit fonctionner instantanément sur
un écran de smartphone.

L es Tendances Graphiques Dominantes en 2026
1. Le Minimalisme d'Ilmpact

« Utilisation de couleurs unies et saturées pour se détacher du fond blanc ou noir des
applications.

e Suppression des détails superflus : un seul éément symbolique fort au centre.
* Mise en avant du vide (espace négatif) pour laisser respirer le design.
2. LaTypographie "Héroine"

* Letitre devient I'éément graphique principal, occupant parfois plus de 50% de la
surface.

« Utilisation de polices de caracteres personnalisées ou 3D pour donner du relief.

o Lisibilité maximale : les empattements complexes sont délaissés au profit de
structures massives et claires.



3. L'Esthétique Digitale-Organique

* Fusion entre textures naturelles (papier, grain) et effets de lumiére digitaux (néons,
gradients subtils).

* Style "Premium" : un aspect sobre qui rappelle les codes du design de marques
technologiques haut de gamme.

Optimisation pour les Petits Ecrans : Le Test de la Vignette

Lamajorité des lecteurs découvrent votre livre sur une vignette ne dépassant pas la
taille d'un timbre-poste sur leur téléphone.

Lesréglesdor delalisibilité mobile

» Le Test du Recul : Réduisez votre design a 10% de sataille. Si letitre n'est pas
lisible, le design échouera sur Kobo et Apple.

« Contraste Elevé : Assurez-vous d'un contraste fort entre le texte et le fond (ex: texte
blanc sur fond sombre ou inversement).

e Hiérarchie de l'Information :

 LeTitre (priorité absolue).
» Le Nom de l'auteur (secondaire, sauf si vous étes dgja célebre).

* Les Sous-titres (souvent illisibles en vignette, ils servent surtout une fois lafiche
produit ouverte).

Valider I'lmpact Visuel par les Tests A/B

Ne choisissez pas votre couverture selon vos golts personnels, mais selon les
performances réelles mesurées auprés de votre cible.



Comment mettre en place un Test A/B efficace ?

* Créez deux variantes : Changez un seul éément (la couleur du fond OU la police
OU l'image centrale).

o Utilisez les réseaux sociaux : Faites un sondage sur Instagram ou Facebook aupres
de vos futurs lecteurs.

 Plateformes spécialisées : Utilisez des outils comme PickFu ou des publicités Meta
Ads ciblées pour voir quelle version génere le plus de clics (CTR).

» Analyse des données : La couverture gagnante est celle qui convertit le mieux, pas
forcément celle que vous préférez.

Lesindicateursasurveiller

» Le Taux de Clic (CTR) : Combien de personnes cliquent sur la couverture parmi
celles qui lavoient.

» Le Temps darrét : Capacité visuelle a stopper le "scroll" frénétique de I'utilisateur.

LE CONSEIL PRO : Avant de valider votre design final, allez sur Google Play
Books et faites une capture d'écran de la catégorie de votre livre. Intégrez votre
projet de couverture au milieu des meilleures ventes actuelles via Photoshop. S
votre livre "disparait”" dans|a masse ou semble de moins bonne qualité, vous
devezretravailler I'impact de vos contrastes.
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Module : Le Plan de Lancement Multi-Stores : Créer un Impact Global

Réussir son lancement sur Kobo, Apple Books et Google Play ne simprovise pas.
Contrairement a une exclusivité, la stratégie "Wide" (multi-plateformes) demande une
coordination rigoureuse pour que chague store alimente la visibilité des autres. Voici
comment orchestrer votre sortie pour un impact maximal.

La Chronologie d'un Lancement Réussi
Etape 1 : La Phase de Préparation (J-60 & J-45)
C'estici que vous posez | es fondations techniques de votre succes futur.

* Finalisation desfichiers : Assurez-vous d'avoir un fichier ePub 3.0 valide, car Apple
et Google sont tres exigeants sur la qualité du code.

o Création des visuels : Préparez des couvertures adaptées et des visuels marketing
mentionnant les logos de tous les stores.

» Choix de ladate : Sélectionnez une date de sortie qui ne tombe pas un jour férié
majeur pour éviter les délais de validation manuelle des plateformes.

Etape 2 : L'Ouverture des Précommandes (J-45 & J-30)
L es précommandes sont |e moteur de votre classement au jour J.

» Mise en ligne simultanée : Téléchargez votre livre sur Kobo Writing Life, Apple
Books for Authors et Google Play Books en méme temps.



» Accumulation des ventes : Sur Apple et Kobo, chague vente en précommande est
comptabilisée pour le classement du jour de la sortie, créant un pic de visibilité
Immediat.

o VVérification des prix : Assurez-vous que le prix est identique partout pour éviter les
sanctions des algorithmes de prix.

Etape 3 : La Campagne de Visibilité (330 aJ-1)
Utilisez cette période pour diriger votre audience vers leurs plateformes préférées.

» Partage de liens multiples : Utilisez un outil de redirection (type Books2Read) pour
proposer un lien unique regroupant tous les stores.

 Opérations promotionnelles : Postulez aux promotions internes de Kobo et Apple
(souvent accessibles vialeurs tableaux de bord respectifs).

o Extraits gratuits : Proposez un échantillon généreux sur Google Play pour booster le
référencement naturel (SEO) de votre fiche livre.

La Coordination des Sorties : Gérer les Spécificités
Point Clé: L'Optimisation par Plateforme

Chaqgue store a son propre "langage". Pour un impact global, vous devez adapter votre
approche sans perdre la cohérence de votre marque.

» Sur Apple Books : Mettez |'accent sur le design. Apple valorise leslivres avec des
descriptions soignées et des séries bien structurées.

 Sur Kobo : Profitez de leur présence internationale. Kobo est leader dans de
nombreux pays (Canada, France, Benelux). Ajustez vos prix spécifiquement pour
chague devise.

 Sur Google Play : Soignez vos mots-clés dans |a description. Google indexe le



contenu de votre fiche pour les recherches web globales.
La Gestion des Préecommandes simultanees
Point Clé : Eviter les Erreurs de Synchronisation

Le plus grand risgue est un décalage de prix ou une version de fichier obsolete sur un
store spécifique.

 Le"Prix de Lancement” : Si vous faites une promotion, programmez-la sur lestrois
plateformes pour qu'elle débute et se termine ala méme seconde.

* Le Fichier de Précommande : Vous pouvez uploader un fichier temporaire
(Placeholder), mais assurez-vous de télécharger la version finale au moins 72 heures
avant la date de sortie.

* Les Métadonnées unifiées : Utilisez exactement le méme titre, sous-titre et résume
pour que les moteurs de recherche lient correctement vos pages de vente.

LE CONSEIL PRO : Ne négligez pas la puissance des codes promotionnels
d'Apple Books durant votre précommande. Vous pouvez générer jusgu'a 250
codes gratuits par livre pour les envoyer a des chroniqueurs. Leurs avis déposes
avant la sortie officielle boosteront considérablement votre taux de conversion le
jour J sur cette plateforme !
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Bétir une Réputation Solide : La Force de la Preuve Sociale

En 2026, I'algorithme des plateformes comme Apple Books, Kobo et Google Play ne
se contente plus de regarder vos chiffres de vente. La preuve sociale — représentée
par les notes et les commentaires — est devenue le moteur principal de lavisibilité
organique.

Un livre avec 50 avis positifs aura cing fois plus de chances d'étre mis en avant par
les recommandations automatiques qu'un livre sans aucun retour, méme si son
contenu est excellent.

Comprendre I'impact des notes sur chague Store

» Apple Books : Les avisinfluencent directement le classement dans les listes
"Nouveautés et tendances'.

» Kobo : Leslecteursy sont tres attachés ala qualité littéraire ; des commentaires
détaillés boostent la conversion.

» Google Play : Les mots-clés présents dans les avis des lecteurs améliorent votre
référencement (SEO) dans les résultats de recherche Google.

Etape 1 : Créer un Appel al'Action (CTA) efficace

Ne comptez pas sur la chance pour obtenir des avis. Vous devez guider le lecteur des
gu'il termine la derniere page de votre ouvrage.

 Ajoutez une page "Note de I'auteur” juste aprés lafin de I'histoire.



 Expliquez avec transparence qu'un simple avis aide énormément les auteurs
indépendants.

* Insérez desliens directs vers les pages produit de chagque store pour faciliter la
démarche.

» Utilisez une phrase courte et engageante : "Votre avis est ma meilleure publicité.
Merci de consacrer 1 minute pour partager votre ressenti."

Etape 2 : Utiliser les Services de Presse Numériques (ARC)

L es services de presse (ou ARC pour Advance Review Copies) permettent de récolter
des avis avant ou dés le jour du lancement officidl.

* NetGalley : Laréférence pour toucher des bibliothécaires et des blogueurs influents.

» Simply Books ou Booksprout : Des plateformes accessibles pour diffuser des copies
numeriques en échange d'un avis honnéte.

 Envoi direct ;. Constituez votre propre liste de lecteurs VIP a qui vous offrez le
fichier ePub en avant-premiere via un outil comme BookFunnel.

Etape 3 : Adopter une éthique de récolte irréprochable

Lacrédibilité de votre profil d'auteur dépend de votre intégrité. Les plateformes sont
de plus en plus sévéres face aux avis manipul és.

* Ne jamais acheter d'avis : Les algorithmes détectent les faux comptes et peuvent
supprimer votre livre définitivement.

« Eviter le"Avis contre Avis' : Les plateformes repérent les comptes d'auteurs qui se
notent mutuellement.

 Encourager I'honnéteté : Précisez toujours que vous souhaitez un avis sincere, qu'il
soit positif ou constructif.



Etape 4 : Transformer les avis en outils marketing

Une fois récoltés, ces témoignages deviennent vos meilleures armes de
communication pour attirer de nouveaux lecteurs.

* Extraire des citations : 1solez une phrase percutante pour vos visuels sur les réseaux
SociauXx.

* Mise ajour de ladescription : Intégrez les meilleurs extraits d'avis dans la section
"Description” ou "Eloges' de votre fiche produit.

» Remercier publiquement : Répondez aux commentaires (lorsgue la plateforme le
permet, comme sur Google Play) pour montrer que vous étes un auteur accessible et

engage.

LE CONSEIL PRO : Ne visez pas la perfection immédiate. Un livre avec une
note de 4.2 ou 4.5 étoiles parait souvent plus "réel" et crédible aux yeux des
lecteurs qu'un livre affichant un 5.0 parfait avec seulement trois avis. La quantité
et la régularité des nouveaux avis sont plus importantes pour les algorithmes de
2026 que la note maximal e absolue.
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L'Audio et I'lA : LaNouvelle Frontiére de I'Edition

En 2026, I'audio n'est plus une option secondaire, mais un pilier central de toute
stratégie éditoriale réussie. Grace aux avancées de l'intelligence artificielle, produire
un livre audio n'est plus réservé aux budgets de plusieurs milliers d'euros.

Pourquoi I'audio est-il devenu indispensable ?

L e comportement des lecteurs a radicalement changé. L'audio permet de consommer
VoS histoires dans des moments ou la lecture papier est impossible :

 Pendant les trgjets quotidiens (voiture, transports en commun).
» Lors des séances de sport ou des taches ménageres.

* Pour les personnes ayant des troubles de la vision ou des difficultés de lecture
(dydlexie).

* Pour capter une audience plus jeune et ultra-connectée.
Apple Books : L'élégance de la narration numérique
L e fonctionnement d'/Apple Narration

Apple propose un service de narration par |A d'une qualité exceptionnelle, utilisant
des voix humaines synthétisées pour un rendu fluide et émotionnel.

 Colt : Actuellement gratuit pour les auteurs publiant sur la plateforme.



* Voix disponibles : Plusieurs timbres (soprano, baryton) adaptés au genre littéraire
(fiction, non-fiction).

» Criteres: Votre livre doit étre disponible sur Apple Books et répondre a des critéres
de qualité linguistique stricts.

» Déa : Le processus de création et de validation prend généralement entre 10 et 30
jours.

Google Play Books : La puissance de la personnalisation
L'outil de création "Auto-narrated Audiobooks'

Google a démocratisé I'accés al'audio avec un outil incroyablement simple intégré
directement dans leur console d'administration.

* Rapidité : Vous pouvez générer un livre audio complet en quelques minutes
seulement.

 Controle total : Vous pouvez modifier lavitesse, I'intonation et méme la
prononciation de mots spécifiques (pratique pour les noms propres de fantasy).

« Editeur en ligne : Un outil texte-vers-parole permet de réécouter chaque paragraphe
et de choisir différentes voix au sein d'un méme ouvrage.

* Distribution : Google facilite la diffusion de ces fichiers vers d'autres services
compatibles.

L es étapes clés pour publier votre audio vial'lA
Etape 1 : Préparation du manuscrit "Audio-Friendly"
Un texte écrit pour les yeux doit étre |égerement adapte pour les oreilles :

* Supprimez les références visuelles (ex: "voir |le diagramme ci-dessous’).



« Simplifiez les longs tableaux ou leslistes de liens URL complexes.

o Vé&ifiez laponctuation, car I'lA Sen sert pour gérer ses pauses respiratoires.
Etape 2 : Choix de lavoix et tests

Ne lancez pas |a production sur tout le livre d'un coup :

» Testez un chapitre échantillon avec plusieurs voix différentes.

» Ecoutez le rendu sur des écouteurs et sur des enceintes de voiture.

» Assurez-vous que le ton de lavoix correspond al'ambiance de votre récit.
Etape 3 : Création de la couverture audio

Le format d'image pour I'audio est carré (1:1), contrairement au format ebook :
» Utilisez une image de 3000 x 3000 pixels minimum.

* Velllez ace queletitre et le nom d'auteur soient lisibles méme en petite taille sur un
smartphone.

LE CONSEIL PRO : En 2026, |la transparence est votre meilleure alliée
marketing. Indiquez clairement dans la description de votre livre qu'il sagit
d'une "Narration par intelligence artificielle". Les lecteurs apprécient I'honnétete,
et cela permet de justifier un prix de vente plus attractif tout en élargissant votre
catalogue a moindre co(t.
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Introduction : Pourquoi le trafic externe est vital en 2026

En dehors d'Amazon, les algorithmes de Kobo, Apple Books et Google Play
réagissent massivement aux pics de trafic venant de I'extérieur. Contrairement a
I'auto-édition exclusive, le succes "en large”" (multi-plateformes) repose sur votre
capacité a envoyer des lecteurs qualifiés vers ces boutiques spécifiques.

Facebook Ads: Cibler leslecteurslaouils se trouvent

Facebook (et Instagram) reste |'outil e plus puissant pour générer du trafic grace asa
base de données d'utilisateurs et ses capacités de ciblage comportemental .

Etape 1 : Créer un visuel percutant
» Utilisez des mockups 3D de votre livre pour le rendre tangible.

» Mettez en avant un argument de vente unique (ex: "Le thriller psychologique dont
tout le monde parl€e").

 Testez au moins trois variantes d'images pour identifier celle qui génere le meilleur
taux de clic (CTR).

Etape 2 : Configurer un ciblage "Multi-Plateformes"

* Ciblez lesintéréts spécifiques : "Kobo", "Apple Books", "Liseuse électronique” ou
des auteurs similaires au votre.

o Utilisez I'option "Audiences Similaires’ (Lookalike) a partir de votre liste d'e-mails



existante pour toucher de nouveaux lecteurs.

» Séparez vos campagnes par zones géographiques pour optimiser votre budget (ex:
une campagne pour la France, une pour le Canada/Québec).

Etape 3 : Lastratégie du lien unique

Ne perdez pas votre budget en envoyant les gens vers une page d'accueil générique.
Utilisez des outils pour faciliter le choix du lecteur :

» Utilisez un agrégateur de liens comme Books2Read (Linker).
* Proposez des boutons clairs pour chague boutique : Apple, Kobo et Google Play.

* Installez, s possible, un pixel de tracking sur votre propre site web pour recibler les
visiteurs n'ayant pas acheté immeédiatement.

BookBub : L'arme secréte des auteurs "Wide"

BookBub est |a plateforme de recommandation de lecture la plus influente au monde.
Elle dispose d'une audience segmentée par préférence de boutique.

Etape 1 : Postuler pour une "Featured Deal"
» C'est le Graadl : une mise en avant dans la newsletter quotidienne de BookBub.

 Sélectionnez spécifiquement les boutiques Apple, Kobo et Google Play lors de votre
demande.

* Proposez une promotion agressive (souvent 0,99€ ou gratuit) pour maximiser le
volume de téléchargements et grimper dans les classements.

Etape 2 : Utiliser les"BookBub Ads' en continu

Contrairement aux Featured Deals, les publicités (Ads) sont accessibles atous, tout le



temps, en bas des emails quotidiens.

* Ciblez les lecteurs par Auteurs spécifiques. Choisissez des auteurs qui sont
populaires sur Kobo ou Apple.

 Paramétrez vos enchéres par CPC (Codt par Clic) pour maitriser votre budget
quotidien.

« Utilisez des images simples avec peu de texte : la couverture du livre et une citation
d'avis client fonctionnent le mieux.

Mesurer et Optimiser pour le Succes

Lapublicité n'est pas une science exacte, c'est un processus d'itération constante.
Lesindicateurs clés asurveiller

* LeCTR (Taux declic) : Sil est inférieur a 1% sur Facebook, changez votre visuel.

 Le Colt par Clic (CPC) : Cherchez arester sous la barre des 0,30€ pour maintenir
une rentabilité.

* Le classement des ventes : Surveillez vos tableaux de bord Kobo Writing Life et
iTunes Connect 24h apres le lancement de vos pubs.

LE CONSEIL PRO : En 2026, |a rentabilité immédiate sur le tome 1 est
difficile. Utilisez Facebook Ads et BookBub pour vendre le premier tome d'une
serie (parfois a prix réduit). Votre véritable bénéfice se fera sur la "lecture
organique” des tomes suivants (le read-through) qui ne vous colteront rien en
publicité.



Chapitre 14

Analytique et Croissance : Piloter son Activitéd'Auteur
comme une Entreprise

Analytique et Croissance : Piloter son Activité d’Auteur comme une Entreprise

Pour réussir en 2026, I'auteur ne peut plus se contenter d'écrire. 1l doit se transformer
en gestionnaire de données. Analyser ses ventes sur Kobo, Apple et Google Play
permet de comprendre ce qui fonctionne et d'investir son temps et son argent laou les
résultats sont réels.

Etape 1 : Maitriser les interfaces de rapports

Chaque plateforme posséde son propre écosysteme de données. |l est essentiel de
savoir ou regarder pour obtenir une vision globale de son activité :

» Kobo Writing Life : Offre une vue instantanée des ventes par pays et des ventesvia
I'abonnement Kobo Plus.

» Apple Books for Authors : Fournit des graphiques détaillés sur le taux de
conversion et les performances par type d'appareil (iPhone, iPad, Mac).

» Google Play Books : Propose des rapports précis sur la provenance géographique et
I'efficacité des promotions par codes promotionnels.

Etape 2 : Interpréter |es données de comportement

Au-deladu simple chiffre d'affaires, ce sont les comportements des lecteurs qui
dictent vos futures actions stratégiques :

* Letaux de complétion : Si les lecteurs sarrétent au chapitre 3, votre structure



narrative ou votre promesse de vente est peut-étre arevoir.

* L'origine géographique : Une percée soudaine au Canada ou en Belgique doit vous
inciter arenforcer votre marketing local dans ces zones.

« Letaux de conversion des extraits : Si beaucoup de lecteurs téléchargent I'extrait
gratuit mais n'achéetent pas le livre, votre prix ou votre quatriéme de couverture est
probablement en cause.

Etape 3 : Analyser le "Read-Through" pour les séries

Si vous publiez plusieurs tomes, le taux de rétention (ou "read-through™) est votre
indicateur le plus précieux pour assurer la pérennité de votre entreprise :

» Calculez le pourcentage de lecteurs qui passent du Tome 1 au Tome 2.

» Si cetaux est inférieur a40 %, retravaillez le cliffhanger ou I'appel al'action alafin
du premier volume.

» Utilisez ces données pour définir votre colt d'acquisition client : combien
pouvez-vous dépenser en publicité pour vendre un Tome 1, sachant ce que vous
rapporteront les volumes suivants ?

Etape 4 : Ajustements stratégiques et optimisation

L'analyse ne sert a rien sans action concréte. Utilisez vos rapports pour effectuer des
gustements itératifs :

 Optimisation des métadonnées : Changez vos mots-clés sur Google Play si votre
livre n'apparait pas dans les recherches organiques.

« Stratégie de prix dynamique : Si les ventes stagnent sur Apple Books, testez une
promotion temporaire exclusive a cette plateforme pour remonter dans les
classements.



 Saisonnalité : Identifiez vos pics de ventes annuels (vacances d'été, fétes defin
d'année) pour planifier vos budgets publicitaires au moment le plus rentable.

LE CONSEIL PRO : Ne consultez pas vos rapports tous lesjours, cela génere du
stress inutile. Adoptez une revue mensuelle approfondie : créez un tableau de
bord simple (Excel ou Google Sheets) ou vous compilez |es ventes de toutes les
plateformes. C'est en prenant ce recul nécessaire que vous identifierez les
tendances de fond plutét que les variations aléatoires.
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