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Chapitre 1

Pourquoi choisir Amazon KDP France: Le nouvel eldorado de
|'auto-édition

Pourquoi choisir Amazon KDP France : Le nouvel eldorado de I'auto-édition

Le monde du livre aradicalement changé. Autrefois réservé a une élite sélectionnée
par des maisons d'édition, le marché du livre est désormais ouvert atous grace a
Amazon Kindle Direct Publishing (KDP). Pour un auteur ou un entrepreneur
francophone, c'est une opportunité sans précédent.

1. Le potentiel massif du marché francophone

Le francais n'est pas seulement parlé en France. En choisissant Amazon KDP France,
vous accedez a une audience internationale en pleine expansion :

» Une portée mondiale : Votre livre est disponible instantanément en France, en
Belgique, en Suisse, au Luxembourg, mais aussi au Canada (Québec) et dans de
nombreux pays d'Afrique francophone.

» Une demande croissante : Le marché du livre numérique et de I'impression ala
demande progresse chaque année dans I'Hexagone, les lecteurs étant de plus en plus
adeptes de I'achat en ligne.

» Moins de saturation : Contrairement au marché anglophone extrémement
concurrentiel, de nombreuses niches en frangais sont encore sous-exploitées, offrant
des opportunités réelles de visibilité.

2. Les avantages du revenu passif avec KDP

L e modéle économique d’Amazon KDP repose sur le concept de revenu passif. Voici



pourquoi ce systeéme est redoutable :

* Travaillez unefois, gagnez toujours : Une foisvotre livre publié, il reste disponible
alavente 24h/24 et 7j/7 sans intervention supplémentaire de votre part.

o L'effet delevier : Plus vous publiez de livres de qualité, plus votre catalogue génére
des revenus cumul és chague mois.

* Gestion automatisée : Amazon soccupe de tout : encai ssement des paiements,
impression du livre papier, expédition au client et service apres-vente.

» Paiements réguliers : Vous percevez vos redevances mensuellement, directement sur
votre compte bancaire.

3. Auto-édition vs Edition traditionnelle : Le comparatif

Pourquoi choisir de voler de ses propres ailes plutot que de chercher un éditeur
classigue ? La comparaison est souvent sans appel pour |'entrepreneur moderne :

» Redevances (Royalties) : En édition traditionnelle, un auteur touche entre 6 % et 10
% du prix du livre. Sur Amazon KDP, vous touchez jusgu'a 70 % sur les ebooks et 60
% sur leslivres brochés (hors frais d'impression).

 Controle créatif : Vous décidez de tout : du titre, de la couverture, du prix de vente et
du contenu, sans qu'un comité de lecture ne dénature votre vision.

 Rapidité de mise sur le marché : Un éditeur traditionnel met 12 & 18 mois pour
publier un livre. Sur KDP, votre ouvrage est en ligne en moins de 72 heures.

* Droits d'auteur : Vous restez le seul et unique propriétaire de vos droits. Vous
pouvez retirer votre livre ou modifier son contenu a tout moment.

4. Des barrieres al'entrée totalement minimisées

L'un des plus grands atouts d’Amazon KDP est son accessibilité technique et



financiere:

 Zéro investissement initial : L'inscription et la publication sont gratuites. Il n'y a pas
de frais d'entrée ni d'abonnement mensuel.

* Pas de stock, pas derisgues : Grace al'impression alademande, le livre n'est
imprimeé que lorsqu'un client I'achéte. Vous n‘avez pas besoin de garage rempli de
cartons de livres invendus.

« Simplicité technique : L'interface est intuitive. Si vous savez utiliser un traitement
de texte comme Word ou Canva, vous avez les compétences nécessaires pour publier.

« Outils de promotion intégrés : Amazon met avotre disposition des outils
publicitaires (Amazon Ads) et des programmes de promotion (KDP Select) pour
booster vos ventes dés le premier jour.

LE CONSEIL PRO : Ne voyez pas Amazon KDP comme une simple plateforme
de publication, mais comme un veritable moteur de recherche. Pour réussir sur le
marché francais, |'essentiel n'est pas seulement d'écrire un "bon" livre, mais de
répondre a une demande existante en utilisant les bons mots-clés que les lecteurs
tapent chaque jour dans la barre de recherche.



Chapitre 2

Etude de marché: Identifier les nichesrentables spécifiques a
|'Hexagone

Analyse des best-sellers : Le thermometre du marché francais

Pour réussir sur Amazon KDP France, il ne faut pas simplement copier ce qui
fonctionne aux Etats-Unis. Le public francophone a des godits spécifiques qu'il faut
savoir décoder viale Classement des Mellleures Ventes (BSR).

Etape 1 : Explorer |es catégories spécifiques al'Hexagone

» Consultez larubrique "Livres" sur Amazon.fr et descendez jusqu'au top 100 des
ventes générales.

* |[dentifiez les sous-catégories porteuses : en France, le secteur du "Bien-étre", du
"Développement personnel” et des "Livres d'activités pour enfants" est extrémement
dynamique.

» Notez le BSR (Best Sellers Rank) : un livre dans e top 10 000 de la catégorie
générale indique une niche avec une demande réelle et quotidienne.

» Observez le format privilégié : les Francgais sont trés attachés ala qualité dela
couverture et au style "broché" classique.

Les outils de recherche : Trouver les mots qui font vendre

Larecherche de mots-clés est le pilier de votre visibilité. L'objectif est de comprendre
ce que les Francais tapent réellement dans leur barre de recherche.

Etape 2 : Utiliser les bons leviers d'acquisition



» L 'auto-suggestion d'/Amazon.fr : Tapez le début d'un mot-clé (ex: "Cahier de...") et
laissez Amazon vous proposer les requétes les plus populaires.

» Helium 10 ou Publisher Rocket : Bien que souvent en anglais, ces outils permettent
de filtrer les données spécifiquement pour le marcheé francais pour obtenir des
volumes de recherche precis.

» Google Trends France : Idéal pour vérifier si I'intérét pour un sujet est en croissance
ou en déclin au sein de I'Hexagone.

» L'analyse destitres concurrents : Relevez les adjectifs et termes techniques utilisés
par les auteurs qui trustent les premiéres places.

Etude de la concurrence : Apprendre des meilleurs (et des pires)

Ne voyez pas la concurrence comme un obstacle, mais comme une source
d'informations gratuite pour parfaire votre propre offre.

Etape 3 : Disséquer les produits leaders de votre niche

o Lisez les commentaires négatifs (1 a 3 étoiles) : C'est ici que vous trouverez vos
opportunités. Si les clients se plaignent d'une police trop petite ou d'un mangue
d'exercices pratiques, corrigez ces défauts dans votre livre.

» Analysez le "Regarder al'intérieur” : Observez la mise en page, latable des matieres
et le ton employé. Le lecteur francais apprécie un ton structuré et professionnel.

* Vérifiez ladate de publication : Une niche ou les 10 premiers livres datent de plus
de 3 ans et ont des couvertures vieillissantes est une opportunité en or pour un
"nouveau venu" moderne.

Lasaisonnalité : Anticiper les pics de ventes en France

Le marché francgais est rythmeé par des événements culturels et scolaires trés marques.



Une bonne é&ude de marché inclut forcément un calendrier commercial.
Etape 4 : Aligner votre production sur le calendrier francais

 La Rentrée Scolaire (Aolt/Septembre) : Le pic absolu pour les cahiers d'exercices,
les agendas et |es guides pédagogiques.

* Les Fétes de fin d'année (Novembre/Décembre) : Explosion des ventes pour les
"beaux livres', les carnets cadeaux et lafiction. C'est e moment ou le panier moyen
est le plus élevé.

 La Féte des Meres et des Péres (Mai/Juin) : Une période clé pour les livres
personnalisés ou les carnets de notes thématiques.

» Les Vacances d'Eté (Juillet) : Forte demande pour les cahiers de vacances (enfants et
adultes) et les romans de gare légers.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas la niche "parfaite" avec zéro concurrence,
elle n'existe souvent pas. Cherchez une niche avec une demande prouvée (BSR
faible) mais ou I'offre actuelle est médiocre ou vieillissante. Votre valeur ajoutée
se fera sur la qualité graphique et I'adaptation preécise aux attentes culturelles
francaises (langage soigné, design éégant).



Chapitre 3

L a psychologie du lecteur francais: Adapter son contenu pour
seduire

Module : Lapsychologie du lecteur francais : Adapter son contenu pour séduire

Le marché francgais possede une identité forte. Contrairement a d'autres marchés plus
permissifs, le lecteur francophone est souvent exigeant, critique et tres attaché ala
forme. Pour réussir sur Amazon KDP France, il ne suffit pas de traduire un texte ; il
faut |'adapter aux attentes socioculturelles de son public.

1. L'exigence de qualité littéraire : Le fond et laforme

En France, le livre reste un objet "noble". Mé&me pour un guide pratique ou un roman
de gare, le lecteur sattend a un certain niveau de style.

» Evitez le style "traduction automatique" : Les structures de phrases cal quées sur
I'anglais sont immédiatement repérées et sanctionnées par des commentaires négatifs.

* Travaillez larichesse du vocabulaire : Utilisez des synonymes et évitez les
répétitions excessives pour fluidifier lalecture.

* Soignez la structure : Un lecteur francais apprécie une progression logigue, avec une
introduction claire, un développement structuré et une conclusion synthétique.

2. Ledilemmedu"Tu" ou du "Vous"

Le choix du pronom est crucial et définit votre relation avec le lecteur. En France, le
passage au "tu" est beaucoup moins automatique qu'aux Etats-Unis.

* Le"Vous' (Recommandé) : C'est le choix de la sécurité. Il instaure une distance de



respect et d'expertise. Il est indispensable pour les ouvrages sérieux, académiques ou
professionnels,

«Le"Tu" (A utiliser avec parcimonie) : || peut étre efficace dans les guides de
développement personnel "coup de poing” ou les ouvrages destinés aux adolescents.
|| crée une proximité immediate, mais peut étre percu comme trop familier, voire
intrusif, par une partie du public.

* Le"Nous' : Une excellente alternative pour créer une complicité ("Voyons
ensemble comment...") sans prendre le risque de la familiarite.

3. L'importance capitale de la correction orthographique

Pour un lecteur francais, une faute d'orthographe n'est pas qu'une simple distraction :
c'est une rupture de confiance quant alacrédibilité de I'auteur.

 L'impact sur lesavis: Un livre rempli de coquilles recevra systématiquement des
notes de 1 ou 2 étoiles, quel que soit I'intérét du contenu.

* La ponctuation : Respectez les regles typographiques francai ses (espace insécable
avant les doubles ponctuations comme "!", "?", ":" ou";").

* Lesoutils de vérification : Ne vous fiez pas uniquement au correcteur de Word.
Utilisez des logiciels professionnels comme Antidote ou Le Robert Correcteur pour
traguer les pléonasmes et les fautes de syntaxe.

4. Maitriser les codes culturels francophones

Adapter son contenu, c'est aussi savoir sancrer dans laréalité quotidienne des lecteurs
francais, belges ou suisses.

 Lesréférenceslocales: Si vous donnez des exemples de prix, utilisez I'Euro. Pour
les mesures, utilisez le systéme métrique (métres, kilos) et non les unités impériales
(miles, pounds).



* Le ton pédagogique : Le lecteur francais aime comprendre le "pourquoi” avant le
"comment”. Prenez le temps d'expliquer les concepts théoriques avant de passer a
I"action.

« Lasubtilité et I'numour : Evitez le ton trop "vendeur” ou trop enthousiaste a
I'américaine (les superlatifs comme "incroyable”, "révolutionnaire" a chague page).
Préférez un ton nuancé et authentique.

LE CONSEIL PRO : Ne vous contentez jamais d'une traduction brute. S vous
n'étes pas de langue mater nelle francaise, faites relire votre manuscrit par un
"béta-lecteur” francais. Il saura repérer les expressions qui sonnent "faux” et les
références culturelles qui pourraient étre mal inter prétées ou hors sujet.



Chapitre4

Design de couverture: Lescodes esthétiques qui font vendre
en France

Design de couverture : Les codes esthétiques qui font vendre en France

Lacouverture est le premier contact avec votre lecteur. En France, plus qu'ailleurs,
I'esthétique d'un livre est percue comme un gage de sérieux et de qualité du contenu.
Pour réussir sur Amazon KDP France, vous devez adapter vos visuels aux golts
spécifiques des lecteurs francophones.

Point 1 : Les différences visuelles entre le marché US et le marché FR

Le marché américain privilégie souvent I'efficacité brute et les visuel s percutants,
tandis que le marché francais reste tres attaché aux codes de |'édition traditionnelle.

» Leminimalisme francais : Contrairement aux couvertures US souvent "chargées’, le
public frangais apprécie la sobriété et |es espaces vides qui laissent respirer le design.

o L'élégance vs L'agressivité : Laou un livre américain utilisera des couleurs saturées
et des polices massives, un livre francais performera mieux avec des nuances subtiles
et une mise en page équilibrée.

» L'aspect "Collection" : Les lecteurs francais sont rassurés par les designs qui
rappellent les grandes maisons d'édition (Gallimard, Grasset, Albin Michel).

Point 2 : La psychologie des couleurs pour |'audience francophone

L es couleurs ne sont pas de simples choix décoratifs ; elles transmettent un message
émotionnel direct al'inconscient du client.



« Le Blanc et le Créme : Evoquent la pureté, le sérieux et la littérature blanche. |déal
pour les S ou les romans contemporains.

» Le Bleu Marine : Symbole de confiance, de sécurité et d'autorité. Tres efficace pour
le non-fiction, le business et |e développement personnel.

» Le Rouge : Utilisé avec parcimonie, il attire I'cal sur une zone précise. En France, il
évoque souvent le prix littéraire (le fameux bandeau rouge) ou la passion.

* Le Noir et Or : Un combo gagnant pour le haut de gamme, les carnets de luxe ou les
thrillers sophistiques.

Point 3 : Le choix des typographies pour un rendu professionnel

Latypographie est I'élément qui trahit e plus souvent un auteur indépendant. Pour
éviter |'aspect "amateur", suivez cesregles:

 Les polices Serif (avec empattements) : Comme Garamond ou Baskerville. Elles
sont indispensables pour les romans et les ouvrages littéraires car elles facilitent la
lecture longue.

» Les polices Sans Serif (batons) : Comme Montserrat ou Helvetica. A privilégier
pour les guides pratiques, leslivres de cuisine ou le marketing, car ellesinspirent la
modernite.

 Laregle des deux : N'utilisez jamais plus de deux polices différentes sur une méme
couverture pour garder une unité visuelle.

e Lahiérarchie: Letitre doit étre I'élément le plus visible, suivi du sous-titre, puis du
nom d'auteur.

Point 4 : Les erreurs de design a éviter absolument

Certaines erreurs peuvent ruiner vos chances de vente, méme si votre contenu est



excellent.

o L'utilisation d'images pixelisées : Une image de mauvaise qualité renvoie
Immediatement une image de produit "cheap".

 Le manqgue de contraste : Un titre écrit en jaune clair sur un fond blanc seraillisible,
surtout en format miniature sur un smartphone.

o L'effet "arc-en-ciel" : Utiliser trop de couleurs différentes perd le lecteur et manque
de professionnalisme.

« L'absence de marge : Ne collez jamais de texte trop pres des bords de la couverture ;
cela crée un sentiment d'éouffement.

* [gnorer laminiature : 80 % des achats se font sur mobile. Si votre titre n'est pas
lisible en taille timbre-poste, votre couverture a échoué.

LE CONSEIL PRO : Avant de valider votre design, allez dans |a catégorie
"Bestsellers' de votre thématique sur Amazon.fr. Faites une capture d'écran de la
page, insérez votre couverture au milieu des autres et dézoomez a 20 %. S votre
livre semble "a sa place” tout en se démarquant |égerement, vous avez gagne !



Chapitre5

Mise en page et formatage : Créer un livre professionnel sans
étre expert

Mise en page et formatage : Créer un livre professionnel sans étre expert

Lamise en page est le reflet de votre sérieux. Pour le public francais, tres attaché ala
qualité éditoriale, un livre mal formaté est souvent synonyme de contenu de faible
valeur. L'objectif est de transformer votre manuscrit brut en un objet de lecture
agréable, que ce soit sur une liseuse ou entre les mains du lecteur.

Etape 1 : Choisir les dimensions adaptées au marché francais

Le choix du format de coupe est la premiére décision a prendre avant méme de
finaliser votre fichier.

» Leformat "Poche" (5 x 8 pouces/ 12,7 x 20,32 cm) : Idéal pour lesromans, les
récits de vie ou les petits guides de développement personnel. C'est le format e plus
économique et |e plus transportable.

» Leformat "Standard" (6 x 9 pouces/ 15,24 x 22,86 cm) : Parfait pour les guides
pratiques denses, les livres techniques ou les ouvrages de non-fiction qui nécessitent
de I'espace pour des schémas.

 Leformat Ebook : Contrairement au papier, le format est "fluide”. |l n‘a pas de
dimensions fixes, car |le texte sadapte a lataille de I'écran (Kindle, smartphone,
tabl ette).

Etape 2 : Configurer les marges et le fond perdu (Broché)

Pour un livre papier, une mauvaise gestion des marges peut rendre le texte illisible,



notamment prés de lareliure.

» Lamarge intérieure (Petit-fond) : Elle doit étre augmentée en fonction du nombre de
pages. Plusle livre est épais, plus cette marge doit étre large (comptez au moins 1 cm
pour 100 pages) pour gque e texte ne "glisse” pas dansle pli.

» Lefond perdu (Bleed) : Si vosimages ou é éments graphiques sétendent jusqu’au
bord de la page, vous devez sélectionner "Avec fond perdu” sur KDP et gjouter 3,2
mm alalargeur et alahauteur de votre document.

 Les marges extérieures : Prévoyez au minimum 1,3 cm pour éviter que le texte ne
soit trop prés du bord de coupe lors de I'impression.

Etape 3 : Utiliser Kindle Create pour automatiser le formatage

Kindle Create est I'outil gratuit officiel d’Amazon. || permet de transformer un
document Word en un fichier interactif sans maitriser le code ou deslogiciels
complexes comme InDesign.

* Importation : Préparez votre manuscrit sur Word en utilisant les "Styles" (Titre 1,
Titre 2) pour vos chapitres, puisimportez-le danslelogicidl.

 Choix du theme : Sélectionnez I'un des styles visuels proposés (Modern, Classic,
Cosmos). Cela uniformisera instantanément les polices et |'espacement des

paragraphes.

« Eléments de structure : Utilisez 'outil pour insérer facilement les pages de ftitre, la
page de copyright et les pages de dédicace avec une mise en forme professionnelle en
un clic.

Etape 4 : Créer un sommaire interactif fonctionnel

Le sommaire est |'élément de navigation principal du lecteur. Sur Kindle, il est
indispensable pour passer d'un chapitre al'autre.



* Hiérarchie destitres: Dans votre logiciel de traitement de texte (Word ou Pages),
appliguez systématiquement le style "Titre 1" a chaque nouveau chapitre.

» Génération automatique : Kindle Create détecte automatiquement ces styles et
génere une table des matiéres cliquable (NCX) que le lecteur peut appeler depuisle
menu de saliseuse.

« Vérification : Utilisez lafonction "Apercu” de Kindle Create pour cliquer sur chaque
lien de votre sommaire. Un lien mort peut entrainer un rejet du livre par I'équipe de
modération d'’Amazon.

LE CONSEIL PRO : Sur le marché francais, |'usage des espaces insecables est
primordial. Veillez a ce que vos signes de ponctuation doubles (: ;! ?) nese
retrouvent jamais seuls en début de ligne. S vous utilisez Word, utilisez le
raccourci Ctrl + Maj + Espace avant ces signes pour garantir une mise en page
Impeccable et professionnelle.



Chapitre 6

Le SEO Amazon : Maitriser I'algorithme pour devenir visible

Module : Le SEO Amazon — Maitriser I'algorithme pour devenir visible

Pour vendre sur Amazon KDP, il ne suffit pas d'écrire un bon livre. Il faut que
I'algorithme d'’Amazon, souvent appelé A10, puisse le trouver et e présenter aux bons
lecteurs. Le SEO (Search Engine Optimization) est I'art de positionner votre ouvrage
dans les premiers résultats de recherche.

Etape 1 : Optimiser letitre et le sous-titre

Letitre et le sous-titre sont les éléments de métadonnées les plus lourds de sens pour
I'algorithme. Ils doivent étre alafois attractifs pour I'numain et lisibles pour la
machine.

« LeTitre: Il doit étre le nom exact figurant sur votre couverture. Evitez d'y insérer
trop de mots-clés de maniére artificielle, car Amazon peut rejeter votre livre pour
"keyword stuffing”.

 Le Sous-titre : C'est votre arme secrete. Utilisez cet espace pour décrire le bénéfice
de votre livre ou préciser son public cible en utilisant des mots-clés stratégiques.

 Laclarté: Un lecteur doit comprendre en moins de 2 secondes quel est le sujet de
votrelivre.

» L'adaptation au marché francais : Utilisez des termes naturels pour un francophone.
Par exemple, préférez "Guide pour débutants' a"Manuel d'initiation technique” si les
recherches sont plus fortes sur le premier terme.

Etape 2 : Lasélection stratégique des 7 cases de mots-clés



Dans votre interface KDP, Amazon vous propose 7 cases pour saisir des mots-clés.
Cestermes sont invisibles pour les clients mais essentiels pour votre référencement.

* Nerépétez pas: Il est inutile de répéter les mots dé§ja présents dans votre titre ou
sous-titre. L'algorithme les prend déja en compte.

* Utilisez des expressions de "longue traine” : Au lieu de mettre simplement
"Cuisine", utilisez "Recettes de cuisine saine pour famille pressée”.

» Remplissez |'espace : Chague case peut contenir jusqu'a 50 caracteres. Utilisez
autant d'espace que possible sans utiliser de virgules.

 Pensez "intention d'achat” : Posez-vous la question : "Qu'est-ce que mon client idéal
tape exactement dans |a barre de recherche ?"

» Evitez les noms de marques : Ne citez pas d'autres auteurs cél ébres ou des marques
déposées (ex: "facon Harry Potter"), cela est interdit par les conditions d'utilisation
d'Amazon.

Etape 3 : Choisir des catégories de niche pour un meilleur classement

L e choix de vos catégories détermine si vous allez obtenir e précieux badge "n°1 des
ventes'. Plus la catégorie est précise, plusil est facile d'y dominer le classement.

* Lapertinence avant tout : Ne choisissez pas une catégorie sans rapport avec votre
livre juste parce qu'elle est peu compétitive. Amazon pourrait vous sanctionner.

* Privilégiez les niches : Au lieu de la catégorie générale "Santé et Bien-étre”,
cherchez une sous-catégorie comme "Y oga pour seniors' ou "Gestion du stress par la
meditation”.

» Analysez la concurrence : Regardez le classement des meilleures ventes (BSR) des
livres dga présents dans la catégorie visée pour évaluer vos chances.



* Mise ajour : Amazon permet de modifier vos catégories viale support auteur si
VOus constatez qu'un autre segment serait plus porteur apres le lancement.

LE CONSEIL PRO : Utilisez la barre de recherche d' Amazon en navigation
privée pour tester vos mots-clés. S Amazon vous sugger e automatiquement une
expression |orsque vous commencez a taper, c'est que des clients la recherchent
réellement. Notez ces suggestions pour remplir vos 7 cases de mots-clés!
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Prix et réglementation : Naviguer entreLoi Lang et TVA

Module : Prix et réglementation : Naviguer entre Loi Lang et TVA

Fixer le prix de votre livre sur Amazon KDP ne se résume pas a choisir un chiffre au
hasard. En France, le marché du livre est strictement encadré par lalégidation pour
protéger la culture et les libraires indépendants. Comprendre ces regles est essentiel
pour éviter les erreurs stratégiques.

1. ComprendrelalLoi Lang (Prix Unique du Livre)

Instaurée en 1981, la Loi Lang impose des régles strictes sur la vente de livres neufs
en France, gu'ils soient au format papier ou numeérique.

 Leprix unigue : C'est I'éditeur (en I'occurrence, vous, |'auteur auto-édité) qui fixele
prix de vente public.

* Interdiction des remises sauvages : Un revendeur (comme Amazon) ne peut pas
réduire le prix que vous avez fixé de plus de 5 %.

» Uniformité : Votre livre doit étre vendu au méme prix partout en France (boutiques
physiques et sites en ligne).

e Livraison : Pour leslivres papier, laloi interdit la gratuité des frais de port. Amazon
applique donc un tarif minimal réglementaire (généralement 3,00 € pour les
commandes de livres).

2. Maitriser laTVA sur le marché francais

Lafiscalité du livre en France est avantageuse, mais €lle nécessite une attention



particuliere lors du paramétrage de votre compte KDP.

o Letaux réduit : En France, le livre (papier et numérique) bénéficie d'un taux de TVA
réduit a5,5 % (au lieu de 20 %).

* Prix HT vs TTC : Sur votre tableau de bord Amazon KDP, vous devez souvent saisir
le prix TTC (Toutes Taxes Comprises). Amazon cal cul era automatiquement la part
qui vous revient apres déduction de cette taxe.

 Variation selon les pays : Si vous vendez votre livre francophone en Belgique ou en
Suisse, lestaux de TVA seront différents. Amazon gjuste le prix final pour le
consommateur selon le pays d'achat.

» Amazon collecteur : La bonne nouvelle est qu'/Amazon collecte et reverse
directement la TV A aux autorités fiscales. Vous n'avez pas alareverser vous-méme
sur vos ventes directes.

3. Choisir entre les redevances 35 % et 70 %

Pour les eBooks, Amazon propose deux options de rémunération. Le choix dépend
principalement de votre stratégie de prix.

o L'option 70 % (La plus courante) :

* Le prix de votre eBook doit impérativement étre compris entre 2,69 € et 9,99

» Amazon déduit desfrais de livraison numérique (bases sur le poids de votre fichier,
environ 0,15 € par Mo).

 C'est I'option la plus rentable pour la mgjorité des romans et guides pratiques.

 L'option 35%::



* Obligatoire si votre prix est inférieur & 2,69 € ou supérieur 29,99 €.
* Il n'y aaucun frais de livraison numérique, quel que soit le poids du fichier.

* [déal pour leslivrestres|ourds en images ou pour les stratégies de "prix d'appel” a
0,99 €.

4. Stratégie de prix : Les étapes pour bien décider

Voici comment structurer votre réflexion pour optimiser vos revenus tout en restant
compétitif.

» Etudiez la concurrence : Regardez les prix pratiqués par |es auteurs de votre
catégorie (souvent entre 2,99 € et 5,99 € pour un eBook).

» Calculez vos codts dimpression : Pour le papier, vérifiez e colt de fabrication sur
KDP. Votre prix doit couvrir cesfrais, lacommission d’/Amazon et votre marge.

 Anticipez les promotions : Contrairement au marché américain, vous ne pouvez pas
changer votre prix tous les jours en France a cause de laLoi Lang. Prévoyez vos
campagnes Kindle Countdown Deals avec précaution.

* Visez le "Sweet Spot" : Le prix de 2,99 € est souvent le plus efficace pour les
eBooks: il permet de toucher 70 % de redevance tout en restant attractif pour le
lecteur.

LE CONSEIL PRO : Ne négligez pas |le poids de votre fichier eBook. S vous
incluez trop d'images haute définition sans les compresser, lesfrais de livraison
numeérique de I'option 70 % peuvent grignoter toute votre marge. Utilisez des
outils de compression d'images avant d'importer votre manuscrit sur KDP.
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Configuration technique : Créer un compte KDP et gérer lafiscalité

La création de votre compte est la fondation de votre activité d'auto-éditeur. Une
configuration rigoureuse vous assure de recevoir vos redevances (royalties) sans
encombre et d'étre en conformité avec les administrations fiscales francaise et
americaine.

Etape 1 : Préparation des éléments nécessaires

Avant de vous rendre sur la plateforme, munissez-vous des él éments suivants pour
uneinscription fluide :

» Une adresse email valide (dédiée a votre activité de préférence).

* \/ 0s coordonnées postal es compl etes.

* \Votre numéro de téléphone pour la double authentification.

* Vos coordonneées bancaires (IBAN et BIC).

* VVotre numéro fiscal de référence (présent sur votre avis d'imposition francais).
Etape 2 : Inscription sur la plateforme Amazon KDP

Suivez ces étapes pour initialiser votre espace de travail :

» Rendez-vous sur le site officiel : kdp.amazon.com.



* Cliquez sur "Sinscrire".

* |dentifiez-vous avec votre compte Amazon client existant ou cliquez sur " Créer
votre compte KDP" si vous souhaitez séparer vos achats personnels de votre activiteé
de vente.

» Acceptez les Conditions Générales de Vente apres lecture.
Etape 3 : Configuration des paiements internationatix

Amazon KDP vend vos livres sur de nombreux marchés (.fr, .com, .de, etc.). Il est
crucia de configurer correctement votre compte bancaire pour éviter les fraisinutiles

» Accédez alarubrique "Mon compte" en haut de la page.

* Allez dans la section "Informations relatives au paiement”.

 Ajoutez un compte bancaire : sélectionnez "France" comme pays de votre banque.
» Renseignez votre IBAN et votre code BIC.

» Cochez la case confirmant que vous acceptez |es paiements dans toutes les devises
proposées par Amazon.

Si vous résidez dans un pays non couvert par les virements directs d Amazon,
I'utilisation de services comme Wise ou Payoneer est fortement recommandée pour
obtenir des coordonnées bancaires compatibles.

Etape 4 : Remplir le questionnaire fiscal (W-8BEN)

C'est I'étape la plus redoutée, mais €elle est indispensable pour éviter uneretenue ala
source de 30 % par le fisc américain.

» Dans"Mon compte”, cliquez sur "Informations fiscales".



 Choisissez le type de bénéficiaire : "Individu" (pour un particulier ou
micro-entrepreneur) ou "Entit€" (pour une société).

* Indiquez que vous Nn'étes pas un citoyen ameéricain.
» Renseignez votre adresse de résidence permanente.

* Danslacase"TIN non-US' (Numeéro didentification fiscale), saisissez votre
numeéro fiscal de référence francais (13 chiffres).

« Validez la section "Revendication de convention fiscale" : sélectionnez "France"
pour bénéficier du taux réduit de 0 % de retenue sur les ventes aux USA, gréace au
traité fiscal franco-américain.

* Signez éectroniquement avec votre nom complet et validez.
Etape 5 : Sécurisation du compte

Pour protéger vos revenus et vos manuscrits, activez systématiquement la V érification
en deux étapes (2FA) :

* Allez dans les paramétres de sécurité de votre compte Amazon.
* Liez votre numéro de téléphone pour recevoir un code SM S a chague connexion.

* Alternativement, utilisez une application d'authentification comme Google
Authenticator.

LE CONSEIL PRO : Ne négligez jamais le remplissage du numéro TIN dansle
questionnaire fiscal. Sans lui, Amazon prélevera automatiquement 30 % sur
chacune de vos ventes réalisées sur le sol américain (Amazon.com). En prenant
2 minutes pour renseigner votre numero fiscal frangais, vous ramenez cette taxe
a 0 % immediatement.
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Module : Stratégie de lancement : Propulser son livre au sommet du classement des le
jour 1

Le succes d'un livre sur Amazon KDP France ne repose pas uniquement sur la qualité
de I'écriture. Lacléréside dans les premieres 24 a 72 heures. Une stratégie bien rodée
permet d'envoyer des signaux positifs al'algorithme d’Amazon pour qu'il commence a
recommander votre ouvrage naturellement.

Etape 1 : Mobiliser les lecteurs ARC (Advance Review Copies)

Les lecteurs ARC sont des volontaires qui recoivent une copie numeérique de votre
livre avant sa publication officielle en échange d'un avis honnéte le jour du
lancement.

 Letiming : Envoyez votre manuscrit (au format PDF ou EPUB) environ 3 a4
semaines avant la date de sortie.

* Lerecrutement : Utilisez les groupes Facebook d'auto-édition francophones, votre
newsl etter ou vos réseaux sociaux pour trouver des lecteurs passionnés par votre
thématique.

 Laconsigne : Demandez-leur de publier leur commentaire des le premier jour de la
mise en ligne pour rassurer |es futurs acheteurs gréce ala preuve sociale.

e Larégledor : Neforcez jamais un avis positif. Amazon exige que les avis soient
authentiques et impartiaux.



Etape 2 : Maximiser I'impact avec le programme KDP Select

L e programme KDP Select offre des outils de promotion puissants, bien que cela
necessite de laisser I'exclusivité de votre ebook a Amazon pendant 90 jours.

* Kindle Abonnement : Votre livre est accessible gratuitement pour les abonnés
Kindle. Chague page |ue vous rapporte de I'argent et booste votre classement BSR
(Best Sellers Rank).

* Vishilité accrue : Sur le marché francais, une grande partie des lecteurs
consomment via l'abonnement. Etre présent dans ce catalogue est un levier de
Croissance majeur pour les nouveaux auteurs.

« Simplicité: L'inscription se fait en un clic lors de lamise en ligne de votre
manuscrit sur |e tableau de bord KDP.

Etape 3 : Organiser une promotion de lancement (Livre Gratuit)

Une technique courante consiste a proposer votre livre gratuitement pendant les 2 ou
3 premiers jours pour générer un volume de tél échargements massif.

o L'objectif : Atteindre le sommet du classement "Gratuit" pour gagner en visibilité et
attirer des lecteurs qui n‘auraient pas pris le risque d'acheter un auteur inconnu.

» Laconversion : Utilisez ce flux de lecteurs pour lesinciter asinscrire avotre liste
d'emailsou alaisser un avis.

* Le passage au payant : Une fois|la promotion termineée, I'algorithme Amazon garde
en mémoire |'éan de popularité, ce qui aide votre livre arester visible dansle
classement "Payant".

Etape 4 : Récolter |également des avis clients

Sans avis, il est presque impossible de vendre durablement. Voici comment en obtenir



de maniere conforme aux régles d’Amazon :

« Lapage de remerciements : A latoute fin de votre livre, insérez un message
personnel demandant au lecteur de laisser une note.

 Leliendirect : Facilitez-leur latache en insérant un lien direct vers la page "Rédiger
un commentaire” de votre fiche produit.

* Le suivi : Relancez votre base de lecteurs ARC le jour J pour leur rappeler quele
livre est désormais disponible pour accueillir leurs commentaires.

* Interdiction formelle : N'achetez jamais d'avis et n'échangez pas d'avis avec d'autres
auteurs ("avis pour avis'). Amazon dispose d'outils sophistiqués pour détecter ces
pratiques et peut cloturer votre compte.

LE CONSEIL PRO : Nelancez jamais votre livre un samedi ou un dimanche si
vous comptez sur e support technique d'’Amazon. Visez un mardi ou un
mercredi. Cela vous laisse toute la semaine pour corriger d'éventuels bugs et
profiter du pic de trafic de milieu de semaine sur le site Amazon.fr.
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MODULE : Amazon Advertising : Dompter la publicité pour booster son chiffre
d'affaires

Sur Amazon KDP France, la visibilité organique ne suffit plus toujours. Pour
propulser votre livre en haut des résultats de recherche, Amazon Advertising est
I'outil indispensable. Ce module vous guide pour transformer chaque euro investi en
ventes concretes.

Etape 1 : Choisir le bon format de campagne

Pour débuter sur le marché francophone, concentrez-vous sur les Sponsored Products
(SP). C'est le format |e plus efficace pour les auteurs indépendants.

« Emplacement : Voslivres apparaissent dans les résultats de recherche et sur les
pages produits de vos concurrents.

* Facturation : Vous he payez que lorsqu'un lecteur clique sur votre publicité (Colt
par Clic).

* Objectif : Générer un volume de ventesinitial pour améliorer votre BSR (Best
Sellers Rank).

Etape 2 : Le ciblage par mots-clés et produits

L e succes d'une campagne repose sur la précision de votre ciblage. Sur le marché
francais, soyez attentif aux nuances linguistiques.



* Le ciblage automatique : Amazon décide ou afficher votre livre. [déal pour débuter
et récolter des données sur ce qui fonctionne.

» Le ciblage manuel par mots-clés : Vous choisissez les termes saisis par les lecteurs

(ex: "roman policier bretagne”, "méthode de yoga'').

* Le ciblage manuel par produits (ASIN) : Vous ciblez directement les livres de vos
concurrents directs. Si un lecteur consulte leur page, votre livre apparait juste en
dessous.

* Types de correspondance : Utilisez le Large pour lavisibilité, I'Expression pour le
ciblage modéré, et I'Exact pour maximiser votre rentabilité.

Etape 3 : Optimiser son Co(t par Clic (CPC)

Le CPC est le montant maximum que vous acceptez de payer pour un clic. Un bon
réglage évite de gaspiller votre budget.

» Stratégie d'encheres : Commencez par des "Encheres dynamiques - ala baisse
uniguement” pour ne pas dépasser votre budget prévu.

» Le montant de |I'enchére : En France, les encheres sont souvent moins élevées qu'aux
USA. Testez entre 0,15 € et 0,40 € pour démarrer.

« Ajustement : Si votre publicité ne saffiche pas, augmentez I'enchére de 0,05 €. S
elle colte trop cher sans vendre, baissez-la.

Etape 4 : Analyser le ROAS et I'ACOS

Pour savoir si votre publicité est rentable, vous devez surveiller deux indicateurs clés
dans votre tableau de bord publicitaire.

» L'ACOS (Advertising Cost of Sales) : C'est |le pourcentage de votre chiffre d'affaires
publicitaire dépensé en pub. Si votre redevance est de 70 %, votre ACOS doit étre



inférieur a 70 % pour étre rentable.

* Le ROAS (Return on Ad Spend) : C'est I'inverse de I'ACOS. Il indique combien 1 €
investi rapporte en ventes (ex: un ROAS de 3 signifie que 1 € investi génere 3 € de
ventes).

» Le Temps de latence : Attendez toujours 7 a 14 jours avant de modifier une
campagne, car Amazon met du temps a comptabiliser toutes les ventes.

Etape 5 : Nettoyer et scaler ses campagnes

Une campagne publicitaire n'est pas statique. Elle nécessite un entretien régulier pour
rester performante.

» Mots-clés négatifs : Excluez les termes qui génerent des clics mais aucune vente
pour stopper les dépenses inutiles.

» Mise al'échelle : Lorsgu'un mot-clé est tres rentable, augmentez son budget ou
créez une campagne dediée en Ciblage Exact pour dominer ce terme.

« Saisonnalité : En France, profitez des pics de ventes comme la Rentrée littéraire ou
les fétes de fin d'année pour augmenter vos budgets.

LE CONSEIL PRO : Nelancez jamais de publicité si votre "emballage” n'est pas
parfait. Une couverture professionnelle et une description captivante (le
"copywriting") sont indispensables. La publicité ameéne le lecteur devant votre
livre, mais c'est la qualité de votre page produit qui transforme ce clic en achat.
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Module : Le statut juridique de I'auteur : Déclarer ses revenus en France

Des que vous touchez votre premier euro sur Amazon KDP, vous cessez d'étre un
simple particulier pour devenir, aux yeux de I'administration francaise, un
professionnel. || est impératif de choisir un cadre légal pour déclarer vos revenus et
payer vos cotisations sociales.

Etape 1 : Comprendre |a nature de vos revenus KDP

Sur Amazon KDP, vous ne vendez pas des livres comme un commergant, vous
percevez des redevances (royalties). Ces revenus sont juridiquement considérés
comme des droits d'auteur. Celainfluence directement le choix de votre statut :

* Lesrevenus sont issus de la propriété intellectuelle.
* |Is sont soumis a un régime specifique de protection sociale.

* VVous avez le choix entre deux options principales : le régime de |'Artiste-Auteur ou
laMicro-entreprise.

Etape 2 : Le statut d'Artiste-Auteur (Le plus adapté)

C'est le régime par défaut et souvent le plus avantageux pour un auteur indépendant
sur KDP. 1 est géré par 'URSSAF Limousin (qui aremplacé I'’AGESSA pour la
partie recouvrement).

» Avantages : Les cotisations sociales sont plus faibles que dans d'autres régimes



(environ 16% a 18%).

» Fonctionnement : VVous devez créer un numéro SIRET avec le code APE 9003B
(Auteurs et compositeurs).

 Déclaration : Vous déclarez annuellement votre chiffre d'affaires. Si Amazon ne
précompte pas vos cotisations (ce qui est le cas pour KDP), vous devez payer vos
charges directement al'URSSAF.

* Fiscalité : Vous pouvez déclarer cesrevenus en "Traitements et Salaires’ (s vous
n'avez pas de SIRET, vialetiers déclarant) ou en BNC (Bénéfices Non
Commerciaux) ce qui est recommandé pour déduire vos frais réels ou bénéficier d'un
abattement.

Etape 3 : Le statut de Micro-entrepreneur (Auto-entrepreneur)

Ce statut est possible, maisil est souvent moins optimisé pour la simple vente de
livres numeériques et brochés sur Amazon.

o Utilisation : Choisissez ce statut Si vous proposez aussi des prestations de services
(coaching, mise en page pour autrui, design de couvertures).

* Inconvénient : Les cotisations sociales sont plus élevées (environ 21% a 23%).

» Gestion : Déclaration mensuelle ou trimestrielle du chiffre d'affaires sur le site de
I'URSSAF Auto-entrepreneur.

 Franchise de TVA : Vous ne facturez pas de TVA jusgu'a un certain seuil, ce qui
simplifie lacomptabilité.

Etape 4 : Comparaison rapide pour faire votre choix
Voici un comparatif simplifié pour vous aider atrancher :

o Artiste-Auteur : Idéal si vous ne faites que de I'auto-édition. Moins de charges,



protection sociale specifique.

» Micro-entreprise : Idéal si vous avez une activité hybride (services + livres). Gestion
ultra-simplifiée mais charges plus lourdes.

e Cumul : 1l est possible de cumuler cesrevenus avec un salaire ou une retraite.
Etape 5 : Les démarches administratives pour débuter

Ne vous laissez pas impressionner par |'aspect administratif. Voici le parcours type
pour un débutant :

* Obtenir un SIRET : Rendez-vous sur le site de I'NPI (Guichet Unique) pour
déclarer votre début d'activité en tant qu'Artiste-Auteur.

* Remplir le formulaire W-8BEN : Sur votre compte Amazon KDP, remplissez ce
formulaire fiscal pour éviter d'étre prélevé de 30% d'impots aux Etats-Unis (grace ala
convention fiscale France-USA).

* Créer votre espace URSSAF : Unefoisvotre SIRET regu, créez votre compte sur le
portail URSSAF Artistes-Auteurs pour déclarer vos revenus chague année.

* Tenir un livre de recettes : Méme simple (un fichier Excel), notez chague virement
recu d’Amazon avec la date et |e montant converti en Euros.

LE CONSEIL PRO:

Pour vos premieres ventes, si Vos revenus sont faibles, vous pouvez opter pour
la déclaration en "Micro-BNC" avec le statut d'Artiste-Auteur. Vous bénéficierez
d'un abattement forfaitaire de 34%. Cela signifie que I'Etat considére que vous
avez 34% de frais et vous ne payez des imp0ts que sur les 66% restants. C'est
souvent bien plus avantageux que de déduire sesfraisréels au lancement !
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Passer al'échelle : Devenir un véritable auteur-entrepreneur

Félicitations! Vous avez publié vos premiers ouvrages et compris les rouages
d’Amazon KDP. Pour transformer cette activité en un véritable business automatiseé,
vous devez cesser de tout faire vous-méme et adopter une vision stratégique along
terme.

Etape 1 : Déléguer la production pour gagner en productivité

L e temps est votre ressource la plus précieuse. Pour publier plus et mieux, vous devez
apprendre a externaliser les taches chronophages a des spécialistes.

 Larédaction : Faites appel a des "ghostwriters' (préte-plumes) sur des plateformes
comme ComeUp (ex-5euros), Upwork ou Fiverr pour vos contenus de non-fiction.

* Le design de couverture : Une couverture professionnelle est le premier levier de
vente. Confiez-laa un graphiste spécialisé qui malitrise les codes visuels du marché
francais.

» Lamise en page : Utilisez des prestataires pour garantir un rendu impeccable sur
Kindle et en broché, évitant ainsi les commentaires négatifs liés alaforme.

* Le contrdle qualité : Méme en déléguant, vous restez |'éditeur. Prévoyez
systématiguement une phase de relecture et de vérification du plagiat.

Etape 2 : Créer des séries de livres pour maximiser les revenus

Sur Amazon, il est beaucoup plus colteux d'acquérir un nouveau client que de vendre



aun client existant. La création de séries est laclé de larentabilité.

o L'effet delevier : Lorsgu'un lecteur termine le tome 1 d'une série et I'apprécie, il
achetera | es suivants sans que vous n'ayez a dépenser un centime en publicite.

» Lemaillage interne : Utilisez la page "Du méme auteur” alafin de vos livres pour
rediriger immediatement vers vos autres titres.

* La page de série Amazon : Regroupez vos ouvrages sur une page dédiée pour
permettre I'achat en "un seul clic" de l'intégralité de votre collection.

» Lacohérence graphique : Adoptez une charte visuelle commune (couleurs, polices,
style d'illustration) pour que vos lecteurs identifient votre marque instantanément.

Etape 3 : Bétir une base de données avec le marketing par e-mail

Ne dépendez pas uniquement de I'algorithme d'’Amazon. Votre actif le plus précieux
en tant qu'entrepreneur est votre liste d'e-mails.

» Le Bonus gratuit (Lead Magnet) : Offrez un contenu exclusif (chapitre bonus, guide
PDF, check-list) en échange de I'adresse e-mail de vos lecteurs.

 L'appel al'action : Insérez un lien vers votre page de capture des le début et ala
toute fin de vos livres.

* Le lancement orchestré : Lors de la sortie d'un nouveau titre, envoyez un e-mail a
votre liste pour générer des ventes immédiates et propulser votre livre dans les
classements de ventes.

» Lademande d'avis : Sollicitez votre communauté par e-mail pour obtenir les
premiers commentaires indispensables a la preuve sociale.

Etape 4 : Déployer un catalogue multi-niches stratégique

Pour sécuriser vos revenus, ne mettez pas tous vos ceufs dans le méme panier. Une



stratégie multi-niches permet de lisser les variations sai sonniéeres.

» Analysez les tendances : Identifiez les niches porteuses en France (dével oppement
personnel, parentalité, loisirs créatifs, business, etc.).

* Créez des margues distinctes : Utilisez des noms de plume différents pour chaque
niche afin de garder une image de spécialiste cohérente aupres de vos lecteurs.

» Rénvestissez vos profits : Utilisez les gains de vos premiers succes pour financer le
lancement de nouvelles thématiques sans piocher dans vos économies personnelles.

» Analysez les données : Surveillez quel segment de votre catalogue est le plus
rentable et concentrez vos futurs efforts de dél égation sur ces thématiques préci ses.

LE CONSEIL PRO : Ne cherchez pas la perfection immédiate. Le secret de
I'auteur-entrepreneur réside dans la vitesse d'exécution. |l vaut mieux avoir 10
livres "tres bons' qui générent des revenus passifs qu'un seul livre "parfait” qui
ne sort jamais. Automatisez vos processus petit a petit pour passer de 2 heures
detravail par jour a 2 heures par semaine sur la gestion de votre catalogue.
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